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TLO PROJEKTU:

Dnia 1 lipca 2009 roku weszta w zycie ustawa na mocy ktérej wszyscy producenci zywca, a takze jego eksporterzy sg obcigzani
kwotaw wysokosci 0,1% warto$ci zywca na rzecz Funduszu Promocji Migesa Drobiowego. Beneficjentami tego funduszu sa
ogoélnokrajowe organizacje branzowe.

Korzystajac z zapiséw Ustawy z 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. 97. poz. 799
z p6Zzn.zm.). Krajowa Rada Drobiarstwa - Izba Gospodarcza zwrdcita sie do Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa
Drobiowego o wpisanie do planu finansowego na rok 2026 zadania pt. ,,Ochrona wizerunku polskiego sektora drobiarskiego na rynku
krajowym”. Wniosek zostat zaakceptowany przez Komisje Zarzadzajgca Funduszu Miesa Drobiowego.

Polska branza drobiarska odgrywa kluczowa role w krajowym sektorze rolno-spozywczym i utrzymuje pozycje lidera w
Unii Europejskiej. W 2025 roku w Polsce wyprodukowano ponad 3,7 mln ton migsa drobiowego, z czego eksport migsa
i przetwordéw drobiowych wynidst blisko 2,1 mln ton. Oznacza to, ze ponad potowa krajowej produkciji trafia na rynki
zagraniczne, a Polska pozostaje najwiekszym producentem i eksporterem drobiu w UE oraz trzecim eksporterem na
Swiecie. Polskie mieso drobiowe cieszy sie uznaniem za granica dzieki wysokiej jakosci oraz konkurencyjnej cenie,
wspieranej doswiadczeniem branzy i inwestycjami w nowoczesne technologie. Dynamiczny rozwdj eksportu w
ostatnich latach stymuluje wzrost produkcji. W 2026 r. eksport pozostaje motorem napedowym branzy, generujac
znaczna nadwyzke w handlu zagranicznym produktami drobiowymi.

Mieso drobiowe jest najczesciej wybieranym gatunkiem miesa w Polsce (91% konsumentéw wybiera kurczaka, 54%
indyka). Popularnos¢ wynika z ceny, uniwersalnosci i postrzegania drobiu jako miesa zdrowszego. W UE rosnie
spozycie drobiu, choé¢ jednoczesnie coraz wiecej konsumentdéw ogranicza ogdélne spozycie miesa i oczekuje wyzszej
jakosci, przejrzystosci pochodzenia oraz lepszego dobrostanu. Rosng tez wymagania dotyczace wygody — popularnosé
zdobywaja produkty mrozone i roslinne zamienniki, co stanowi wyzwanie dla sektora miesnego.

Branza drobiarska mierzy sie z presja wizerunkows i regulacyjna: krytyka organizacji prozwierzecych, nagtasnianiem
incydentéw, mitami dotyczacymi antybiotykéw, GMO i choréb, a takze planowanymi zmianami prawa (m.in. zakaz
chowu klatkowego, zaostrzenie norm dla brojleréw, redukcja antybiotykdw). W przestrzeni medialnej czesto pojawiaja
sie uproszczenia, ktére obnizajg zaufanie konsumentédw mimo rygorystycznych kontroli jakosci i bezpieczenstwa.

Dodatkowym wyzwaniem jest konkurencja miedzynarodowa: import z Brazylii i Ukrainy, mozliwe skutki umowy UE-
Mercosur oraz potencjalne negocjacje handlowe z USA. Tariszy import z krajow o nizszych standardach moze ostabia¢
konkurencyjnosc¢ polskich producentéw i wymaga dziatan na rzecz rownych warunkéw handlu.
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Branza potrzebuje stabilnych regulacji, przewidywalnosci kosztowej, skutecznej reprezentacji intereséw w UE oraz
wzmochienia dziatan edukacyjnych i promocyjnych. Kluczowe jest budowanie zaufania konsumentéw poprzez
komunikacje jakosci, bezpieczenistwa, dobrostanu i wysokich standardéw produkcji oraz spdjne reagowanie na
kryzysy medialne. Wymaga to skoordynowanej strategii komunikacyjnej, ktéra zabezpieczy pozycje polskiego drobiu w
warunkach rosnacej presji regulacyjnej, wizerunkowej i konkurencyjnej.Kluczowe potrzeby sektora to: stabilne
otoczenie regulacyjne, rowne warunki konkurencji, skuteczna reprezentacja intereséw w UE, wzmocnienie dziatan
edukacyjnych i promocyjnych oraz budowanie zaufania konsumentow poprzez komunikacje jakosci, bezpieczenstwa
i wysokich standardéw produkciji.

Reputacja branzy drobiarskiej jest dzis jednym z kluczowych zasobdéw konkurencyjnych Polski na rynkach
miedzynarodowych. Jako czotowy eksporter drobiu, Polska musi liczy¢ sie z dziataniami komunikacyjnymi ze strony
innych krajow, ktére moga probowac¢ podwazaé¢ wiarygodnos¢ naszej produkcji. Dlatego ochrona wizerunku ma
charakter globalny - decyduje o sile negocjacyjnej, stabilnosci eksportu i pozycji polskich firm w miedzynarodowym
tancuchu dostaw.

Krajowa Rada Drobiarstwa - Izba Gospodarcza (www.krd-ig.com.pl) jest organizacja skupiajgacg w swych szeregach przede

wszystkim producentéw i przetwdrcow drobiu. Wsréd nich sa niemal wszyscy najwieksi producenci krajowi i eksporterzy tego
gatunku miesa. Zrzeszone w KRD-IG firmy posiadajg ok. 70% udziatu w polskim rynku drobiu i ponad 90% udziatéw w eksporcie.
KRD-IG ma na celu rozwdj i modernizacje polskiego przemystu drobiarskiego, ochrone intereséw hodowcdw drobiu, producentéw
i przetwdrcdw, ich integracje oraz reprezentacje sektora drobiarskiego przed organami panstwowymi oraz organizacjami
pozarzadowymi.

KRD-IG jest cztonkiem najwazniejszych miedzynarodowych organizacji drobiarskich: AVEC, CLITRAVI, ELPHA, IPC, WPSA.

PRZEDMIOT PROJEKTU:

Polska branza drobiarska w sezonie 2026/2027 mierzy sie z narastajacag presjg wizerunkowa, dezinformacjg oraz
rosngcymi wymaganiami regulacyjnymi, co realnie zagraza zaufaniu konsumentéw do polskiego drobiu. Problem ma
charakter ztozony i obejmuje zaréwno negatywne narracje medialne oraz kampanie aktywistyczne, jak i konkurencje z
tanszym importem z krajow o nizszych standardach produkcji. W przestrzeni publicznej utrwalajg sie fatszywe lub
wyrwane z kontekstu informacje dotyczace jakosci polskiego drobiu — m.in. o rzekomym powszechnym stosowaniu
antybiotykéw, obecnosci hormonow, szkodliwosci pasz GMO czy niewtasciwych warunkach chowu. Jednostkowe
incydenty sg medialnie uogélniane, a negatywny przekaz dotyka catego sektora, mimo ze branza dziata zgodnie z
rygorystycznymi normami jakos$ci i bezpieczenstwa.

Presja regulacyjna — wynikajgca m.in. ze strategii ,,Od pola do stotu”, Zielonego tadu, planowanego zakazu chowu
klatkowego czy ograniczen dotyczacych antybiotykéw i pasz GMO - jest czesto przedstawiana jako odpowiedz na
rzekome problemy bezpieczenstwa w catej branzy. Jednoczesnie liberalizacja handlu z Mercosur, rosnagcy import z
Ukrainy oraz mozliwe przyszte porozumienie UE-USA rodza ryzyko naptywu drobiu produkowanego w mniej
restrykcyjnych warunkach, co moze prowadzi¢ do wojny cenowej i podwazania wartosci produktéow krajowych. W
efekcie polski sektor drobiarski, mimo zaawansowanych technologii i wysokich standardéw produkcji, pozostaje
szczegblnie podatny na dezinformacje oraz sensacyjne doniesienia, ktére szybko rozprzestrzeniaja sie¢ w mediach
tradycyjnych i cyfrowych.

Skutki tej presji sg wielowymiarowe: spadek zaufania konsumentéw, ryzyko ograniczenia zakupéw w kraju, ostabienie
pozycji eksportowej, utrata przewagi konkurencyjnej, wzrost kosztdw dziatan kryzysowych oraz negatywne
oddziatywanie na producentéw, przetwércéw i pracownikéw branzy. Konsumenci, bombardowani sprzecznymi
przekazami, tracg pewnos$¢ co do jakosci produktéw, ktére dotad uwazali za zdrowe i bezpieczne. Dystrybutorzy
i eksporterzy moga ogranicza¢ zamdwienia lub renegocjowaé kontrakty, a producenci odczuwajg brak systemowej
ochrony dobrego imienia branzy.

W zwigzku z tym konieczne jest podjecie skoordynowanych dziatan komunikacyjnych i edukacyjnych, ktére zapewnia
staty monitoring mediow, szybka reakcje na dezinformacje oraz spdjna, proaktywna narracje pokazujaca rzeczywiste
standardy produkcji, bezpieczenstwo i przewagi polskiego drobiu. Kluczowe jest konsekwentne obalanie mitow
dotyczacych chowu i jako$ci miesa, upowszechnianie informacji opartych na dowodach naukowych oraz skuteczna
reakcja na manipulacyjne przekazy pojawiajace sie w mediach i internecie. Dziatania te powinny obejmowac¢ edukacje
srodowisk opiniotwérczych, budowanie relacji z mediami, ekspertami, organizacjami konsumenckimi i

Krajowa Rada Drobiarstwa - Izba Gospodarcza, ul. Czackiego 3/5, 00-043 Warszawa, tel./fax +48 22 828 23 89, krd-ig@krd-ig.com.pl
Dziat Hodowli i Oceny Drobiu, ul. Naramowicka 144, 61-619 Poznan, skr. poczt. 11, tel.+48 61 824 26 51, 824 26 52, fax +48 61 824 26 53, poznan@krd-ig.pl
www.krd-ig.com.pl

NIP 525-20-61-104, Bank BGZ BNP Paribas S.A. O/Warszawa Konto nr 98 2030 0045 1110 0000 0080 0240



mailto:krd-ig@krd-ig.com.pl
mailto:poznan@krd-ig.pl
http://www.krd-ig.com.pl/
http://www.krd-ig.com.pl/

Krajowa Rada Drobiarstwa - Izba Gospodarcza Strona 3z 19

dystrybutorami, bezposrednig komunikacje z konsumentami oraz profesjonalng komunikacje kryzysowa realizowang
we wspotpracy z kancelarig prawna.

Zaktadanym efektem projektu jest dotarcie do kluczowych grup odbiorcow za pomoca skoordynowanych,
wielokanatowych dziatan, ktére wzmocnig zaufanie do polskiego drobiu, zabezpiecza jego pozycje konkurencyjng na
rynku krajowym, unijnym i globalnym oraz zbudujg trwaty kapitat reputacyjny odporny na biezace kryzysy i presje
informacyjna.

W zwigzku z powyzszym, niniejsze zapytanie ofertowe obejmuje realizacje dziatan komunikacyjnych
i edukacyjnych, w szczegolnosci m.in. w nastepujacych obszarach:

1. Monitoring i szybka reakcja na dezinformacje

State sledzenie medidw tradycyjnych i cyfrowych oraz natychmiastowe reagowanie na fatszywe, zmanipulowane lub
wyrwane z kontekstu informacje dotyczace jakosci, bezpieczenistwa i warunkéw produkcji polskiego drobiu.

2. Obalanie mitow i korekta nieprawdziwych narracji

Przygotowywanie i publikacja rzetelnych, opartych na faktach komunikatéw wyjasniajgcych kwestie antybiotykéw,
pasz GMO, dobrostanu, warunkéw chowu oraz innych tematéw czesto wykorzystywanych w negatywnych narracjach
medialnych.

3. Reakcja na nagtasniane incydenty i kryzysy

Opracowanie procedur komunikacji kryzysowej oraz przygotowanie odpowiedzi na materiaty publikowane przez
aktywistow lub media, ktére moga nieuzasadnienie uogélnia¢ jednostkowe zdarzenia na catg branze.

4. Informowanie o rzeczywistych standardach produkgji

Proaktywna komunikacja pokazujaca fakty dotyczace bezpieczenstwa zywnosci, kontroli weterynaryjnych, jakosci
produkcji oraz zgodnosci z normami unijnymi — w celu przeciwdziatania znieksztatconemu obrazowi branzy.

5. Wzmocnienie zaufania konsumentow

Dziatania edukacyjne kierowane do odbiorcéw krajowych, wyjasniajgce przewagi polskiego drobiu, jego wartos¢
odzywcza, bezpieczenstwo oraz role w zdrowej diecie, aby przeciwdziata¢ spadkowi zaufania i ograniczaniu
spozycia.

6. Budowanie odpornej, spéjnej narracji branzowej

Tworzenie jednolitego przekazu branzowego, ktory bedzie konsekwentnie stosowany w kraju i za granica, aby
zabezpieczy¢ reputacje polskiego drobiu przed dezinformacja, presja regulacyjng i konkurencjg zimportem z krajéw
0 nizszych standardach.

7. Wsparcie pozycji konkurencyjnej na rynkach miedzynarodowych

Komunikacja podkreslajgca wysokie standardy produkcji i bezpieczenstwa polskiego drobiu, aby przeciwdziataé
ryzyku podwazania jego wartosci przez konkurencje z Mercosur, Ukrainy czy USA oraz utrzymac zaufanie importeréw.

Zaktadanym efektem projektu jest dotarcie do precyzyjnie okreslonych grup docelowych - w tym oséb wptywajacych
nawizerunekipostrzeganie sektora drobiarskiego — poprzez skoordynowane, wielokanatowe dziatania komunikacyjne.
Szczegolny nacisk zostanie potozony na edukacje konsumentdéw, koncentrujaca sie na kwestiach bezpieczenstwa,
jakosci oraz korzysci zdrowotnych wynikajgcych ze spozywania miesa drobiowego.

Realizowane dziatania bedg miaty zaréwno charakter proaktywny, obejmujgc monitoring i analize mediow RTV, prasy
oraz Internetu, jak i reaktywny — polegajgcy na szybkim reagowaniu na publikacje zawierajgce nieprawdziwe lub
szkodliwe tresci. Komunikacja kryzysowa bedzie prowadzona we wspétpracy z kancelarig prawna, ktéra w przypadku
powaznych naruszen dobrego imienia sektora podejmie odpowiednie kroki prawne, w tym dziatania z zakresu ochrony
débr osobistych.

W przestrzeni cyfrowej szczegoélna uwaga zostanie poswiecona identyfikacji oraz wspétpracy z kluczowymi
influencerami i podmiotami majacymi najwiekszy wptyw na ksztattowanie narracji dotyczgcej branzy drobiarskiej. To
wtasnie ci aktorzy odgrywajg istotng role w budowaniu opinii publicznej i mogg znaczaco przyczyni¢ sie do
wzmachiania zaufania do polskiego miesa drobiowego.

Szczegdtowy opis znajduje sie w sekcji ,ZAt OZENIA PROJEKTU”.

Przedmiot projektu (zadania) finansowany jest ze srodkoéw funduszy promocji produktéow rolno-spozywczych,
o ktérych mowa w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktdéw rolno-spozywczych (Dz. U. 97. poz.
799z pézn.zm.).
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CELE PROJEKTU:

Cel gtéwnyicele szczegétowe zgodne s3g ze Strategia promocji dla branzy miesa drobiowego na rok 2026 przyjeta
przez Komisje Zarzadzajaca Funduszu Promocji Miesa Drobiowego:

Cel gtéwny: utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu w Polsce oraz kreowanie pozytywnego wizerunku
hodowcéw i przetwdércow drobiu.

Edukacja lideréw opinii oraz decydentéw, dziatania proaktywne i zabezpieczenie branzy przed kryzysami, mogacymi
wptynac¢ na poziom zaufania do miesa drobiowego.

Kluczowe dla stabilnosci i wzrostu branzy na rynku krajowym jest zapewnienie trwatej ochrony wizerunku polskiej
branzy drobiarskiej poprzez skuteczne przeciwdziatanie dezinformacji, budowanie zaufania konsumentéw i partneréw
handlowych oraz wzmacnianie pozytywnego postrzegania polskiego drobiu jako produktu wysokiej jakosci,
bezpiecznego, wytwarzanego z poszanowaniem norm dobrostanu i zasad zréwnowazonego rozwoju

Cele szczegotowe:

1. Podniesienie poziomu zaufania do polskiego miesa drobiowego i jego przetwordéw - osiggniecie trwatego
przekonania konsumentéw, ze polski dréb jest bezpieczny, zdrowy, kontrolowany na kazdym etapie produkcji
oraz spetnia najwyzsze standardy unijne i krajowe.

2. Zwiekszenie sSwiadomosci spotecznej w zakresie faktéw i mitow dotyczacych drobiarstwa — dostarczenie
rzetelnych, opartych na danych naukowych i branzowych informacji obalajgcych fatszywe przekazy dotyczgce
m.in. antybiotykéw, GMO, dobrostanu czy jakosci miesa.

3. Zapewnienie biezacej ochrony wizerunku branzy przed atakami i kryzysami medialnymi - stworzenie
systemu statego monitoringu mediow (tradycyjnych i online), szybkiego reagowania na dezinformacje oraz
prewencyjnego przygotowania materiatow informacyjnych.

4. Wzmocnienie pozycji konkurencyjnej polskiego drobiu na rynku krajowym - utrwalenie jego wizerunku jako
miesa pierwszego wyboru wsréd konsumentdéw, réwniez w kontekscie rosnacej konkurencji ze strony importu
oraz alternatywnych zrédet biatka.

5. Promowanie wartosci dodanej polskiego drobiu — komunikowanie atutéw takich jak: walory smakowe, wysoka
wartosé odzywcza, réznorodnosé gatunkow (kurczeta, indyki, kaczki, gesi, perliczki itd.), dostepnosé form (np.
swieze, mrozone, przetwory, convenience food) oraz etyczna i transparentna produkcja.

6. Wozrost rozpoznawalnosci polskiego drobiu wsréd odbiorcow instytucjonalnych i branzowych — umocnienie
pozytywnego wizerunku wsrdd dystrybutordw, sieci handlowych, branzy HoReCa i partneréw zagranicznych
poprzez spojny przekaz marketingowo-informacyjny.

Realizacja gtéwnego celu projektu, w powigzaniu z celami szczegétowymi, w bezposredni sposdb determinuje
charakter podejmowanych dziatan oraz dobdér odpowiednich metod stuzacych ocenie skutecznosci catego
przedsiewziecia. Kluczowym aspektem w osiggnieciu zaktadanych rezultatéw bedzie ochrona dobrego imienia
polskich producentéw drobiu oraz kreowanie pozytywnego, wiarygodnego wizerunku ich produktéw w oczach
konsumentodw, ktérzy sa coraz bardziej Swiadomi i wymagajacy.

Wobec powyzszego, gtéwnym celem projektu jest prowadzenie dziatan edukacyjnych i informacyjnych
kierowanych do srodowisk opiniotwérczych, majacych na celu zwiekszenie poziomu wiedzy na temat jakosci,
bezpieczenstwa i wartosci odzywczych miesa drobiowego. Szczegdlny nacisk zostanie potozony na podkreslenie roli
drobiu jako waznego sktadnika zdrowej, zbilansowanej diety oraz na prezentowanie nowoczesnych
i odpowiedzialnych standardéw produkcji, jakie obowigzuja na polskich fermach. Elementem wspierajagcym te
dziatania bedzie wspétpraca z wiarygodnymi i rozpoznawalnymi przedstawicielami $wiata nauki, medycyny, dietetyki i
komunikacji —w tym influencerami i ekspertami posiadajgcymi realny wptyw na opinie publicznag.

Projekt zaktada wielokanatowa komunikacje z odbiorcami, umozliwiajaca interakcje z liderami opinii oraz osobami
ksztattujgcymi debate wokot kwestii zywieniowych, zdrowotnych i srodowiskowych. Jednoczesnie, rownie waznym
komponentem bedzie kontynuowanie komunikacji skierowanej bezposrednio do konsumentéw -

Krajowa Rada Drobiarstwa - Izba Gospodarcza, ul. Czackiego 3/5, 00-043 Warszawa, tel./fax +48 22 828 23 89, krd-ig@krd-ig.com.pl
Dziat Hodowli i Oceny Drobiu, ul. Naramowicka 144, 61-619 Poznan, skr. poczt. 11, tel.+48 61 824 26 51, 824 26 52, fax +48 61 824 26 53, poznan@krd-ig.pl
www.krd-ig.com.pl

NIP 525-20-61-104, Bank BGZ BNP Paribas S.A. O/Warszawa Konto nr 98 2030 0045 1110 0000 0080 0240



mailto:krd-ig@krd-ig.com.pl
mailto:poznan@krd-ig.pl
http://www.krd-ig.com.pl/

Krajowa Rada Drobiarstwa - Izba Gospodarcza Strona 5z 19

z wykorzystaniem zaréwno medidw tradycyjnych, jak i cyfrowych — w celu zwiekszenia ich Swiadomosci dotyczacej
bezpieczenstwa, jakosci i korzy$ci zdrowotnych ptyngcych z konsumpcji miesa drobiowego produkowanego
w Polsce.

Istotnym narzedziem realizacji zatozeh projektu bedzie dalsze prowadzenie oficjalnego konta branzowego
na platformie X - medium uznawanego za jedno z najbardziej opiniotwdrczych w polskiej przestrzeni medialne;j.
W wielu okresach aktywnos¢ na platformie ,,X” generuje wiekszy wptyw niz publikacje w prasie czy wystgpienia w
tradycyjnych stacjach radiowych i telewizyjnych. Dlatego obecnos¢ i regularna aktywnos$¢ na tym portalu powinny by¢
prowadzone zgodnie z najlepszymi praktykami komunikacji: z uwzglednieniem réznorodnych formatow, atrakcyjnych
tresci, szybkiego reagowania na biezgce wydarzenia oraz tworzenia przekazéow rezonujagcych z wartosciami
i oczekiwaniami kluczowych grup docelowych. Gtéwnym celem dziatah w tym obszarze jest budowanie zaufania,
zwiekszanie zasiegu rzetelnych tresci oraz inicjowanie dialogu z osobami wptywowymi w obszarze rolnictwa, zdrowia
publicznego, zywienia oraz polityki.

Réwnolegle do dziatah promujacych, projekt zaktada prowadzenie zdecydowanych i systematycznych dziatan
z zakresu ochrony wizerunku branzy drobiarskiej, rowniez na ptaszczyznie prawnej. Zapewnienie wsparcia
ze strony kancelarii prawnej w postepowaniach przeciwko osobom i podmiotom naruszajacym dobre imie polskich
producentéw drobiu jest niezbedne dla skutecznego reagowania na przypadki publicznych oszczerstw, manipulacji
i pomowien.

Uzupetnieniem powyzszego bedzie monitorowanie i przeciwdziatanie dezinformacji w przestrzeni internetowe;.
Istotne znaczenie ma zaréwno eliminowanie nieprawdziwych, szkalujgcych opinii i wpisow, jak i tagodzenie dyskusji
o negatywnym wydzwieku, mogacych prowadzié¢ do utrwalania fatszywego obrazu catej branzy. W tym celu konieczna
jest wspoétpraca z administratorami najwiekszych platform spotecznosciowych, agregatorow tresci oraz forow
internetowych, a takze aktywne reagowanie na pojawiajgce sie tzw. fake newsy dotyczgce produkcji drobiarskiej w
Polsce. Szczegdlny nacisk zostanie potozony na precyzyjne i skuteczne dementowanie informacji niezgodnych
z faktami, a takze komunikowanie prawdziwego obrazu sektora w sposéb atrakcyjny, przystepny i angazujacy.
Podsumowujac, planowane dziatania maja na celu dtugofalowe budowanie i wzmacnianie pozytywnego wizerunku
polskiego sektora drobiarskiego, a takze podtrzymywanie zaufania spotecznego do oferowanych przez niego
produktéw - zaréwno w wymiarze indywidualnych decyzji konsumenckich, jak i ogélnej percepcji branzy w mediach
oraz debacie publiczne;.

ZALOZENIA PROJEKTU:

Projekt polega na ochronie wizerunku polskiej branzy drobiarskiej na rynku krajowym, obejmujgcej mieso kurczat,
indykéw, gesi, kaczek, perliczek oraz przetwory drobiowe. Jego celem jest kreowanie pozytywnego wizerunku
hodowcéw i przetwdércédw drobiu, budowanie i utrzymywanie zaufania konsumentéw do krajowego miesa drobiowego
oraz przeciwdziatanie dezinformacji i negatywnym przekazom dotyczacym sektora. Dziatania realizowane w ramach
projektu stanowig kontynuacje dotychczasowych inicjatyw i wpisuja sie w dtugofalowg strategie promocji oraz ochrony
branzy przed kryzysami wizerunkowymi.

Ponizej przedstawiono zakres dziatan wraz ze sposobem ich realizacji oraz oczekiwanymi rezultatami.

° Media spotecznosciowe (Facebook, Instagram, X/Twitter, LinkedIn, TikTok, Pinterest): (min. 3 posty
w tygodniu w kazdym z kanatéw). Prowadzenie i regularna aktualizacja profildw kampanii (np. Dobry Dréb) na
gtéwnych portalach spotecznosciowych. Komunikacja stata, atrakcyjna i zréznicowana, dostosowana do specyfiki
kazdego kanatu oraz grup docelowych (konsumenci, liderzy opinii, eksperci branzowi, decydenci). Publikacja
wartosciowych tresci edukacyjnych i wizerunkowych - m.in. infografik, ciekawostek, przepiséw kulinarnych,
materiatow wideo — podkreslajacych jakos¢, bezpieczenistwo i walory zdrowotne polskiego drobiu. Szczegdlny nacisk
musi by¢ potozony na rozwdéj komunikacji na TikToku (krétkie filmy edukacyjno-promocyjne, trendy angazujace
mtodszych odbiorcéw) oraz Pinterest (atrakcyjne grafiki i przepisy zwigzane z drobiem), co pozwoli dotrze¢ do szerszej
i zr6znicowanej demografii. Dla zwigkszenia zasiegu - ptatne kampanie reklamowe online (m.in. promocja postéw w
social media, reklamy Google Ads/display) kierowane do precyzyjnie zdefiniowanych grup odbiorcéw. Zasieg dziatan
w social media to 2-5 mln odbiorcow, co ma przetozy¢ sie na wzmocnienie pozytywnego przekazu o polskim drobiu
ws$rod znacznej czesci spoteczenstwa.

. Produkcja tresci informacyjno-promocyjnych (w tym formaty wideo i audio): Profesjonalne materiaty
konieczne do realizacji kampanii, m.in. broszury informacyjne (do ok. 1 szt., w zaleznos$ci od potrzeb), raporty
analityczne o tematyce branzowej (np. dotyczace jakosci migsa, bezpieczenstwa hodowli, wptywu branzy na

Krajowa Rada Drobiarstwa - Izba Gospodarcza, ul. Czackiego 3/5, 00-043 Warszawa, tel./fax +48 22 828 23 89, krd-ig@krd-ig.com.pl
Dziat Hodowli i Oceny Drobiu, ul. Naramowicka 144, 61-619 Poznan, skr. poczt. 11, tel.+48 61 824 26 51, 824 26 52, fax +48 61 824 26 53, poznan@krd-ig.pl
www.krd-ig.com.pl

NIP 525-20-61-104, Bank BGZ BNP Paribas S.A. O/Warszawa Konto nr 98 2030 0045 1110 0000 0080 0240



mailto:krd-ig@krd-ig.com.pl
mailto:poznan@krd-ig.pl
http://www.krd-ig.com.pl/

Krajowa Rada Drobiarstwa - Izba Gospodarcza Strona 6 z 19

gospodarke) — ok. 5 raportéw, w zaleznosci od potrzeb, materiaty multimedialne (do ok. 1 szt., w zaleznosci od
potrzeb). Produkcja krétkich filmow wideo (np. wywiady z ekspertami, reportaze zferm, przepisy kulinarne pokazujgce
zastosowanie drobiu) — do ok. 10 szt., w zaleznosci od potrzeb - przeznaczonych do dystrybucji online (media
spotecznosciowe, YouTube). Wszelkie wytworzone tresci majag postuzy¢ zaréwno do edukacji konsumentow, jakijako
materiaty Zrodtowe dla mediéw, wzmacniajgc wizerunek branzy opartej na rzetelnych informacjach. Ilosci i ostateczne
rodzaje materiatdw dostosowane zostang do potrzeb i np. danego spotkania i/lub konferencji (do ok. 20 szt.). Materiaty
typu np. broszury dostosowane zostang do ilosci oséb w ramach danego spotkania. Kazdy materiat musi byc¢
odpowiednio brandowany i opatrzony informacjg o wsparciu z Funduszu, zgodnie z wymogami FP. Na potrzeby
planowanych spotkan — produkcja neutralnego roll-up (ok. 1 szt.).

. Serwis internetowy branzy (portal informacyjny): Aktualizacja, rozbudowa i promocja oficjalnej strony
internetowej projektu (www.dobrydrob.pl). Serwis ten petni role centralnej bazy wiedzy o polskim drobiu -
zamieszczone bedag na nim wszystkie biezagce informacje, artykuty, raporty i multimedia powstate w ramach projektu.
Dziatania online (posty w social media, reklamy) majg kierowaé¢ uzytkownikéw do strony, zwiekszajac ruch i
zaangazowanie. State dziatania z zakresu SEO/SEM - regularna weryfikacja i poprawa pozycjonowania witryny w
wyszukiwarkach (Google) pod katem kluczowych haset zwigzanych z miesem drobiowym. Strona Dobry Drob ma
utrzymaé wysoka widocznosé w internecie, a polscy konsumenci poszukujacy informacji o drobiu majg mieé
mozliwos¢ tatwego dotarcia do sprawdzonych, pozytywnych tresci firmowanych przez branze.

° Monitoring mediéw i reagowanie kryzysowe: Catodobowy (24/7) monitoring mediéw tradycyjnych oraz
internetu (portale informacyjne, fora) i medidw spotecznosciowych. Monitoring - realizowany za pomoca
specjalistycznych narzedzi analitycznych, wychwytujgcych wzmianki i publikacje dotyczgce branzy drobiarskiej (po
zdefiniowanych stowach kluczowych). Szczegélny nacisk musi by¢é potozony na identyfikowanie
przekazéw naruszajacych dobre imie polskiej branzy drobiarskiej lub zawierajagcych nieprawdziwe informacje.
Zespot projektowy musi na biezaco analizowaé¢ wyniki monitoringu — w przypadku pojawienia sie negatywnych lub
dezinformujacych tresci zostang podjete natychmiastowe dziatania zaradcze. W zaleznosci od sytuacji bedzie
to reakcja medialna (np. sprostowanie, komentarz eksperta, oficjalne stanowisko prasowe) lub dziatania prawne.
Celem jest szybkie neutralizowanie potencjalnych kryzyséw wizerunkowych, zanim rozprzestrzenia sig¢ one szeroko
w opinii publicznej.

. Wsparcie prawne: zaangazowanie wyspecjalizowanych kancelarii prawnych, ktére beda swiadczy¢ ustugi
konsultacyjne i interwencyjne. Do zadan kancelarii naleze¢ bedzie m.in. analiza prawna przypadkdéw zniestawien lub
bezprawnych atakéw na branze w mediach, przygotowanie ewentualnych wezwan do sprostowania lub pozwoéw, a
takze biezgce doradztwo w zakresie ochrony dobrego imienia branzy. Dzieki temu branza drobiarska bedzie
dysponowac¢ narzedziami do skutecznej obrony przed nieuzasadnionymi zarzutami i szkodliwymi kampaniami, co
wzmacnia ,,efekt ochronny” projektu. W razie potrzeby kancelaria musi podja¢ dziatania prawne przeciw podmiotom
lub organizacjom rozpowszechniajagcym nieprawdziwe informacje, chronigc reputacje polskiego drobiarstwa.
Wsparcie prawne kancelarii i koszty z tego tytutu uzaleznione bedg od zleconych prac i potrzeb sektora w okresie
realizacji zadania.

. Wspotpraca z influencerami: kontynuacja i rozszerzenie dziatan w obszarze influencer marketingu. Do
kampanii w tym projekcie planuje si¢ minimum 3 influenceréw (blogeréw/vlogeréw) aktywnych w obszarach
zgodnych z tematyka projektu — np. zdrowe odzywianie, kulinaria, lifestyle, rodzina. Osoby te, posiadajace liczne grono
obserwatoréw, majg publikowa¢ na swoich kanatach tresci promujace polski dréb — przygotowane we wspoétpracy,
ale opowiedziane ich wtasnym jezykiem dla zachowania autentycznosci przekazu. Materiaty influenceréw (posty,
filmy, przepisy itp.) w atrakcyjny sposdb powinny przedstawiac¢ zalety miesa drobiowego i odnosic¢ sie do ewentualnych
obaw konsumentéw (min. 5 materiatéw opublikowanych na kanatach influencera w czasie trwania wspotpracy).
Dzieki influencerom kampania ma zyskac szerszy zasieg oraz dotrze¢ do spotecznosci, ktére ufajg rekomendacjom
ulubionych twoércéw. Wspoétpraca ma by¢ nadzorowana przez wykonawce projektu, aby zapewni¢ spéjnosé z celami
kampanii oraz przestrzeganie przepiséw (oznaczanie materiatéw sponsorowanych itp.).

. Spotkania branzowe, konferencje prasowe: Organizacja ok. 3 wydarzen (spotkan, warsztatéw lub konferencji
prasowych) skierowanych do kluczowych interesariuszy i mediéw (w najbardziej efektywnej formie na ok. 10-20 oséb).
Beda to np. $niadania prasowe, panele dyskusyjne czy warsztaty edukacyjne, podczas ktérych przedstawione zostang
wyniki raportdéw branzowych, najnowsze dane o jakosci polskiego drobiu oraz przyktady dobrych praktyk w
produkcji. Adresaci spotkan to przede wszystkim liderzy opinii: dziennikarze mediéw ogdlnych i branzowych,
blogerzy, a takze organizacje konsumenckie. Celem tych wydarzen jest zdobycie kluczowych sojusznikéw w
publicznej debacie — poprzez bezposrednia komunikacje chcemy budowaé relacje z mediami i przekazywac¢ im
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rzetelne informacje u zrédta. Wydarzenia te odbedg sie na terenie kraju, w terminach dostosowanych do kalendarza
branzy i harmonogramu kampanii (np. jedno spotkanie na poczatku projektu, jedno w potowie i jedno
podsumowujace). Spodziewany rezultat - pozyskanie szeregu publikacji medialnych o pozytywnym wydzwigeku oraz
nawigzanie trwatej wspoétpracy z dziennikarzami zainteresowanymi tematyka drobiarskg. W ramach organizaciji
przedmiotowych spotkan nalezy m.in. wynajecie sali, zaopatrzenie w bufet/catering oraz napoje.

o Pozostate dziatania niezbedne do prawidtowej i efektywnej realizacji zadania — szczegdétowy zakres dziatan
niezbednych do prawidtowego i efektywnego wykonania przedmiotowego projektu - wychodzgce poza w/w
obszar -> do zaproponowania przez Oferenta.

e Ewaluacja i pomiar rezultatéw: z uwagi na kontynuacyjny charakter projektu, duzy nacisk musi by¢ potozony
na mierzenie efektowi wycigganie wnioskéw. Do zrealizowania - przeprowadzenie badania
efektywnosci projektu przez niezalezny podmiot badawczy po zakoriczeniu kampanii. Badanie to obejmie analize
osiggnietych wskaznikéw (m.in. zasieg kampanii, zaangazowanie odbiorcéw w mediach spotecznosciowych,
liczba i tonacja publikacji medialnych na temat drobiu), a takze badanie opinii publicznej pod katem zmian
w postrzeganiu branzy drobiarskie;.

W ramach badania nalezy dokona¢ poréwnania wynikéw dwdch fal badawczych. Pierwszej zrealizowanej w kwartale,
w ktérym projekt sie rozpocznie (+/- 1 miesigc) i drugiej zrealizowanej na zakonczenie projektu.

Liczba fal = 2 dla badan CAWI i CATI.

Wielkos$é proby w ramach fali:

1. Konsumenci — ogélnopolskie badanie CAWI — N = 1033, préba reprezentatywna pod wzgledem ptci, wieku,
wielkosci miejscowosci zamieszkania, wyksztatcenia

2. Konsumenci-FGl: 4 grupy po 5-6 osdb albo IDI N = 30

3. Srodowiska opiniotwércze - N = 10

4. Odbiorcy na rynku krajowym —N =10

5. Administracja i stuzby publiczne-N =10

Metodologia:

e CAWI (wspomagany komputerowo wywiad przy pomocy strony www) — grupa 1 (realizowana na panelu on-line)

e FGl: 2 moderowane grupy po 5-6 uczestnikoéw/konsumentéw albo IDI na prébie N=30: (dopuszcza sie, aby
indywidualne wywiady pogtebione byty realizowane online, w tym z wykorzystaniem Al-interviewer wspierajgcego
prowadzenie wywiaddw i pogtebiong eksploracje tematéw) — grupa 2

e CATI (wywiad telefoniczny wspomagany komputerowo) - grupy 3-5

* Desk reasearch - raport przedstawiajgcy analize danych liczbowych dot. kampanii: realizacyjnych (wg. umowy),
zasiegowych i odstonowych.

UWAGA: Kazdy z merytorycznych materiatow wykorzystywanych w projekcie i sporzadzonych w zwiagzku z realizacja
tego projektu, w tym przekazy audiowizualne musi zawiera¢ w sposob czytelny i wyrazny:

— znak graficzny identyfikujacy fundusze promocji, ktérego wzdr jest okreslony w zataczniku nr 2 do rozporzadzenia
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20230001122/0/D20231122. pdf

lub

- wyrazy ,#Fundusze Promocji”,

— w ewentualnych przekazach dZwiekowych informacje o udzieleniu wsparcia ze srodkdéw finansowych danego
funduszu promocji na realizacje tego zadania.”

ROZPORZADZENIE MINISTRA ROLNICTWA I ROZWOJU WSI z dnia 13 czerwca 2023 r. zmieniajace rozporzadzenie
w sprawie szczegétowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow
rolno-spozywczych

https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU20230001122

Brak informacji o finansowaniu dyskwalifikuje dany element do rozliczenia, a tym samym do zaptaty ze strony KRD-IG.

CZAS TRWANIA CALEGO PROJEKTU:

Czas trwania catego projektu: 1 wrzesnia 2026 r. - 31 sierpnia 2027 r.
Okres objety niniejszym zapytaniem ofertowym: 06 sierpnia 2026 r. — 24 sierpnia 2026 r.
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TERMIN ZWIAZANIA OFERTA:

Oferent pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez okres 30 dni - bieg terminu rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu
ztozenia oferty.

GRUPA DOCELOWA:

Realizacja projektu bedzie skierowana do kluczowych odbiorcéw w kraju, od ktérych postawy, decyzje zakupowe
i opinie bezposrednio wptywaja na wizerunek polskiej branzy drobiarskiej.

1. Konsumenci krajowi:

Charakterystyka: osoby w wieku 18 - 65 lat, mieszkajgce zaréwno w miastach, jak i na obszarach wiejskich, kupujace
mieso drobiowe i jego przetwory na potrzeby gospodarstwa domowego; w tym rodziny z dzie¢mi, seniorzy oraz osoby
prowadzace aktywny tryb zycia. Istotne cechy:

= wysoka czestotliwos¢ zakupdw miesa drobiowego (najczesciej wybierany gatunek miesa w Polsce),

= rosngce wymagania jakosciowe i wizerunkowe wobec produktéw spozywczych,

= podatnos$¢ na przekazy medialne - zaréwno z medidw tradycyjnych, jak i spotecznosciowych,

= zrdéznicowana wrazliwos$é cenowa (od segmentu ekonomicznego po premium),

= zainteresowanie aspektami zdrowotnymi, dietetycznymi i etycznymi (dobrostan, pochodzenie produktu).

2. Dystrybutorzy i sieci handlowe

Charakterystyka: krajowe sieci detaliczne, hurtownie spozywcze, sklepy specjalistyczne (miesne) oraz sektor
HoReCa (hotele, restauracje, catering). Istotne cechy:

= znaczacy wptyw na decyzje zakupowe konsumentow poprzez ekspozycje produktéw i polityke asortymentowa,

= potrzeba wspétpracy z wiarygodnymi dostawcami oferujgcymi stabilng jakosé,

= wrazliwosé na wizerunek dostawcy — negatywne przekazy medialne moga skutkowaé ograniczeniem zamoéwien
lub wycofaniem produktu z oferty,

=  zainteresowanie produktami o potwierdzonej jakosci i certyfikacji.

3. Przedstawiciele administracji i instytucji opiniotworczych
Charakterystyka: instytucje odpowiedzialne za polityke rolna, handel i bezpieczenstwo zywnosci (MRiRW, GIW,
IJHARS), organizacje branzowe, izby gospodarcze oraz media branzowe i ogélnotematyczne. Istotne cechy:

=  wptyw na ksztatt przepisow, standardéw i decyzji dotyczacych sektora,
= rola w komunikowaniu informacji o branzy do spoteczenstwa,oczekiwanie spoéjnych, wiarygodnych danych
i argumentéw w dyskusjach publicznych i legislacyjnych.

BUDZET PROJEKTU:

Maksymalny budzet projektu (zadania) wynosi: 1 496 685,72 PLN brutto wtaczajac wynagrodzenie Wykonawcy*.
*Prosimy, aby prowizja agencji byta wtaczona do kosztorysow na poszczegdlne dziatania, a nie stanowita osobnej linii budzetowej.

Maksymalny budzet projektu (zadania) obejmuje nastepujace pozycje kosztowe:

Wykaz
kosztow -
zgodnie z

zatacznikiem Opis dziatan w ramach danego kosztu

do IlOéé

rozporzadzenia
(1)

3. Przygotowanie | 3.1. Przygotowanie i produkcja 1 25 000,00 25 000,00

stoisk i materiatéw koniecznych do realizacji

materiatéw sadan 25 000,00

informacyjno-
promocyjnych

5. | Organizacja 5.1. Organizacja spotkan z liderami opinii 3 36 900,00 110 700,00
szkolen i 110 700,00

konferencji

Szczegoétowa kalkulacja kosztow

tacznie
PLN (brutto)
Cena jednostkowa tacznie wg kategorii
PLN (brutto) PLN (brutto) wykazu kosztéw
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6. Prowadzenie | 6.1. Aktualizacja, rozwdj i promocja (w| 12 6 150,00 73 800,00
) serwisu tym pozycjonowanie) serwisu
internetowego internetowego
6.2 Prowadzenie profili na portalach 12 12 000,00 144 000,00
spotecznosciowym »X7 (Twitter), 217800,00
Linkedln, Facebook, Instagram, TikTok,
Pinterest skierowanego do grup
docelowych
9. | Badania 9.1. Badanie efektywnosci zadania 1 43 440,00 43 440,00
efzktyyvnoéci wykonane przez niezalezny podmiot
zadania
wykonane przez 5L 00
niezalezny
podmiot
10. | Wynagrodzenie | 10.1. Prowadzenie statego monitoringu 12 4 920,00 59 040,00
dostawcy mediéw oraz social media
towfsrt‘;w‘”b 10.2. Wynagrodzenie influencerow (min. 3| 12 15 473,81 185 685,72
niezbe,dn?;:h do |Przez 12 miesiecy)
realizacji 10.3.* Pozostate dziatania niezbedne do 1 705 020,00
zadania prawidtowej i efektywnej realizacji
zadania (projektu), w tym m.in.:
10.3.1.* Dziatania wizerunkowe, 421 012,00
informacyjne, edukacyjne, komunikacyjne,
promocyjne, 1099 745,72
10.3.2.* Dziatania obejmujace rozwdj 284 008,00
zasobhow informacyjnych, analize
przypadkéw dezinformaciji, wspétprace
miedzynarodowg i pogtebiong analityke
internetowa.
10.4. Wynagrodzenie kancelarii prawnej 1 150 000,00 150 000,00

™ ROZPORZADZENIE MINISTRA ROLNICTWA | ROZWOJU WSI z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegétowych warunkdw i trybu udzielania wsparcia finansowego
z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych Obwieszczenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 17 listopada 2020 r. w sprawie ogtoszenia

jednolitego tekstu rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsiw sprawie szczegétowych warunkdéw i trybu udzielania wsparcia finansowego
z funduszy promocji produktdw rolno-spozywczych - Dz. U. z 2020 r. poz. 2244)

* UWAGA!

Pozycja 10.3. Pozostate dziatania niezbedne do prawidtowej i efektywnej realizacji zadania (projektu) jest pozycja
okreslajacg budzet przeznaczony na inne dziatania zaproponowane przez Oferenta. Rozpisanie kosztéw wraz z opisem
dziatan w ramach danego kosztu nalezy przedstawi¢ w tej i/lub pozostatych kategoriach kosztow (zatacznik nr 5 do
Zapytania ofertowego, majac jednoczesnie na wzgledzie Zatacznik nr 7 do Zapytania ofertowego)

UWAGA!

1. Koszty niezgodne ze specyfikacja projektowa i przekraczajgce budzet nie moga byc sfinansowane w ramach
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.

2. Zamawiajacy zastrzega sobie na etapie podpisania umowy mozliwos¢ odchyler o nie wigecej niz 10% pomiedzy
poszczegdlnymi pozycjami kosztow objetych zmiana, przy zatozeniu, Ze catkowita kwota realizacji zadania nie
przekroczy tacznego budzetu 1496 685,72 PLN brutto.

3. Zamawiajacy zastrzega sobie, Zze umowa z Wykonawca podpisana moze zostac¢ ewentualnie po wydaniu przez
Dyrektora Generalnego KOWR decyzji o udzieleniu wsparcia z Funduszu Promocji Migesa Drobiowego na
przedmiotowy projekt (zadanie).

ZADANIA OFERENTA NA ETAPIE PROWADZONEJ KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU
WYKONAWCY:

Oferent przygotowuje prezentacje lub dokument tekstowy w formacie .pdf, zawierajacy kompleksowa
propozycje realizacji projektu ,,Ochrona wizerunku polskiego sektora drobiarskiego na rynku krajowym?”,
zgodnie z zatozeniami opisanymi w zapytaniu ofertowym. Dokument powinien obejmowac:
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1.

A. Strategie realizacji projektu

- Opis koncepciji ochrony wizerunku branzy drobiarskiej - podejscie do przeciwdziatania dezinformacji, reagowania
na kryzysy i budowania pozytywnego przekazu.

- Propozycje systemu monitoringu mediow (RTV, prasa, Internet, social media) wraz z mechanizmem szybkiego
reagowania na tresci nieprawdziwe lub szkodliwe.

- Plan komunikacji kryzysowej - procedury reagowania na publikacje naruszajace dobre imie branzy, wspotpraca z
kancelarig prawng, sposoéb przygotowania sprostowan i stanowisk.

- Strategie edukacyjno-informacyjna - dziatania skierowane do konsumentéw, lideréw opinii, mediéw i sSrodowisk
eksperckich, podkreslajace jako$é, bezpieczenstwo i wartosé polskiego drobiu.

- Propozycje wspoétpracy z influencerami - dobor twércow, tematyka publikacji, sposéb nadzoru nad zgodnoscia
przekazu z celami projektu.

- Plan wydarzen branzowych i prasowych - koncepcja spotkan, warsztatow lub konferencji, ich tematyka, grupa
docelowa i spodziewane efekty komunikacyjne.

B. Strategie komunikacji w mediach spotecznosciowych

- Rekomendacje prowadzenia profili kampanii (np. ,,Dobry Dréb”) w kanatach: Facebook, Instagram, X/Twitter,
LinkedIn, TikTok, Pinterest.

- Propozycje typow tresci (infografiki, przepisy, filmy, raporty, ciekawostki) oraz czestotliwosci publikacji (min. 3 posty
tygodniowo w kazdym kanale).

- Pomyst na angazujace formaty wideo i audio — np. wywiady z ekspertami, reportaze z ferm, materiaty edukacyjne.

- Plan wykorzystania ptatnych kampanii online (promocja postéw, reklamy display, Google Ads) z okresleniem grup
docelowych i spodziewanego zasiegu.

C. Propozycje dziatan wspierajacych

- Rozbudowe i aktualizacje serwisu www.dobrydrob.pl - koncepcje tresci, SEO/SEM, integracje z kampanig w mediach
spotecznosciowych.

- Wsparcie prawne - opis wspotpracy z kancelarig prawng, zakres doradztwa i interwencji w przypadkach naruszen
wizerunku branzy.

- Monitoring i analiza efektow projektu - sposéb oceny skutecznosci dziatan, raportowanie wynikéw, metodologia
badania efektywnosci kampanii.

2. Propozycje dodatkowych dziatan proaktywnych budujagcych pozytywne komunikaty (wiadomosci)
i wzmacniajacych aktywnosci opisane w pozycji ,,ZALOZENIA PROJEKTU”.

Dodatkowe dziatania powinny zwieksza¢ efektywnos¢ projektu - jego zasieg i site oddziatywania na grupy docelowe.
Propozycje dodatkowych dziatart muszg by¢ mierzalne. Dodatkowe dziatania nie moga zwiekszaé budzetu projektu.
Oferent zobowigzany bedzie do realizacji zawartych w ofercie dodatkowych dziatann w ramach umowy, o ile jego oferta
zostanie wybrana, a Zamawiajacy uzna zaproponowane dziatania za efektywne. Lista dziatarn dodatkowych powinna
zawiera¢ ich wartos$ci oraz uzasadnienie.

3. Przygotowanie catosciowego budzetu projektu, obejmujgcego koszty zwigzane z realizacjg dziatan opisanych
w pozycji ,ZALOZENIA PROJEKTU” oraz wynagrodzeniem Wykonawcy (ujetym czastkowo w poszczegdélnych pozycjach
kosztorysu).

PODSTAWA PRAWNA | ZASADY PROWADZENIA POSTEPOWANIA KONKURENCYJNEJ PROCEDURY
WYBORU WYKONAWCY:

1. Postepowanie przeprowadzone jest na podstawie przepiséow ustawy “Kodeks cywilny” z dnia 23.04.1964 r.
(Dz.U.z2014r., poz. 121), ktére dotyczg zawarcia umowy w trybie przetargu, tj. art. 70" do 70° Kodeksu cywilnego,
z zachowaniem zasad uczciwej konkurenciji.

2. Postepowanie przeprowadzone zostanie dwuetapowo i obejmie:

ETAP | POSTEPOWANIA:

a. Opublikowanie na stronie internetowej Zamawiajacego Zaproszenia do sktadania ofert;

b. Wystanie Zapytania ofertowego do co najmniej trzech potencjalnych wykonawcow;

c. Komisyjne otwarcie ofert wraz z weryfikacja przedtozonych ofert pod katem spetnienia warunkéw formalno -
prawnych (I etap oceny - ocena spetnienia warunkéw formalnych);
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d. Ocene ofert (spetniajacych kryteria formalno — prawne) przez zespot ekspertéw KRD-IG (Komisje Oceniajaca) na
podstawie kryteridow zdefiniowanych w niniejszym Zapytaniu (Il etap oceny - ocena jakosci oferty);

e. Wytonienie ofert, na podstawie przeprowadzonej oceny ofert, ktére zakwalifikuja sie do Il etapu postepowania;

f. Poinformowanie Oferentéw o zakwalifikowaniu sie do Il etapu postepowania wraz ze wskazaniem formy
i terminu spotkania z Komisjg Oceniajgca;

g. Poinformowanie Oferentdw, ktdrzy nie zakwalifikowali sie do Il etapu postepowania.

ETAP Il POSTEPOWANIA:

a. Spotkania Komisji Oceniajagcej z Oferentami, ktérzy zakwalifikowali sie do Il etapu postepowania;

a. Wybodr najkorzystniejszej oferty oraz poinformowanie Oferentdw droga elektroniczng (e-mail) o wyborze
najkorzystniejszej oferty;

b. Zamieszczenie informacji o wyniku postepowania na stronie internetowej Zamawiajacego.

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert alternatywnych.
4. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.
5. Zamawiajgcy dopuszcza sktadanie ofert przez konsorcja. Jesli Oferent wystepuje jako konsorcjum, nalezy

ustanowi¢ Lidera Konsorcjum, ktéry bedzie upowazniony do reprezentacji konsorcjum w postepowaniu
konkurencyjnym i do zawarcia umowy w przypadku ztozenia najkorzystniejszej oferty.

6. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury bez podania przyczyn lub wydtuzenia termindw,
0 czym niezwtocznie poinformuje Oferentéw.

7. Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢ zakonczenia procedury (postepowania) bez wyboru zadnej z ofert.

8. Niniejsze postepowanie w trybie Zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do zawarcia umowy.

WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU WYKONAWCY:

O udzielenie zaméwienia moga sie ubiegac¢ Oferenci, ktérzy nie podlegaja wykluczeniu oraz spetniajg warunki udziatu
w postepowaniu.

Wszystkie podmioty sktadajgce oferte w przeprowadzanej przez Zamawiajgcego Konkurencyjnej Procedurze Wyboru
Wykonawcy, zobowigzane sg do przestrzegania przepiséw RODO, w tym do realizacji obowigzkéw informacyjnych
wynikajgcych z art. 13 i 14 RODO wobec wszystkich osdb, ktérych dane udostepnione zostang przez te podmioty
Zamawiajgcemu.

Ocena spetnienia warunkéw przeprowadzona bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentéw oswiadczenia i inne
dokumenty wymienione w Kryteriach formalnych udziatu w postepowaniu, metoda ,zero-jedynkowa”. Brak
przedtozenia jakiegokolwiek z wymaganych dokumentéw lub oswiadczen skutkuje dyskwalifikacjg oferty.

Podmiot startujacy w procedurze zapytania ofertowego musi spetniaé nastepujace warunki:
1. Posiadaé uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli przepisy prawa

naktadajg obowigzek ich posiadania:
Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony, jezeli Wykonawca bedzie posiadat dziatalno$¢ regulowang kodeksem
handlowym. W przetargu nie moga startowac osoby fizyczne.

2. Znajdowac¢ sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie umowy.
3. Posiadac¢ ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej.

4. Posiadaé¢ wiedze i doswiadczenie:
Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony, jezeli Wykonawca wykaze, ze on sam (lub co najmniej 1 konsorcjant) w
ciggu ostatnich 3 lat (lub odpowiednio krétszym, jesli okres dziatalnos$ci podmiotu jest krotszy niz 3 lata) nalezycie
przeprowadzit 3 projekty PR w branzy spozywczej, w ktérym zarzadzano zewnetrzng sytuacjg kryzysowa
(wytaczamy kryzysy wewnetrzne).

5. Dysponowaé osobami zdolnymi do wykonania projektu, ktére beda uczestniczyty w realizacji zamoéwienia:
Zamawiajacy uzna warunek za spetniony, jezeli Wykonawca wykaze, ze dysponuje zespotem doswiadczonym
w obstudze projektow dla branzy spozywczej zwigzanych ze $wiadczeniem ustug w komunikacji zintegrowanej,
Public Relations, z zakresu komunikacji (w tym takze kryzysowej); w prowadzeniu dziatan antykryzysowych,
potwierdzonym wykazem min. 3 osob, ktére beda uczestniczy¢ w realizacji projektu, wraz z zakresem ich zadan
i odpowiedzialnosci oraz informacjg o podstawie do dysponowania tymi osobami (oczekiwane zaangazowanie
w obstuge).
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6. Nie podlega¢ wykluczeniu z procedury.

W przypadku, gdy Oferent sktada oferte jako konsorcjum, wymaga sie aby:

- Oferent ustanowit petnomocnika do reprezentowania konsorcjum w postepowaniu o udzielenie zamowienia oraz,
w przypadku realizacji Projektu, do zawarcia umowy na jego realizacje;

- Oferent przedstawit umowe powotania konsorcjum (umowa konsorcjum) okreslajaca co najmniej: wskazanie Lidera
konsorcjum, zakres obowigzkéw kazdego z Konsorcjantéw, okreslenie zasad petnomocnictwa
i reprezentaciji.

ODRZUCENIE OFERTY:

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy wystapi jedna z ponizszych przyczyn:

1. nie spetnia wymogéw formalnych,

2. jejtresc¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,

3. zostata ztozona przez podmiot niespetniajgcy warunkow udziatu w postepowaniu, jej wybor skutkowatby tym, ze
wykonawca zadania bytaby osoba fizyczna, o ktérej mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia z dnia 26 czerwca 2017 r.
w sprawie szczegoétowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow
rolno-spozywczych (Obwieszczenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 17 listopada 2020 r. w sprawie ogtoszenia
jednolitego tekstu rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w sprawie szczegétowych warunkdw i trybu udzielania
wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow rolno-spozywczych - Dz. U. 22020 r. poz. 2244).,

4. zostata ztozona po terminie.

PODSTAWY WYKLUCZENIA:
Z niniejszej procedury Wyboru Wykonawcy wyklucza sie:

1. Oferentow, w stosunku do ktérych otwarto likwidacje lub w stosunku do ktérych ogtoszono upadtosé, z wyjatkiem
Oferentéw, ktdrzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli
uktad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje majatku upadtego;

2. Oferentéw, ktérzy ztozyli nieprawdziwe informacje majgce wptyw na wynik prowadzonego postepowania.

KRYTERIA FORMALNE UDZIAtU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY
SPELNIENIATYCH WARUNKOW:

Oferty moga ztozy¢ podmioty majgce osobowos¢ prawng (przy konsorcjach dokumentacje - pkt. 1.,2.,4.,5
- przedstawia lider konsorcjum oraz konsorcjant), posiadajgce doswiadczenie w obstudze projektéw zwigzanych z ze
Swiadczeniem ustug w zakresie PR w branzy spozywcze;.

Oferent, w celu potwierdzenia spetnienia warunkéw udziatu w postepowaniu zobowiazany jest ztozy¢ z oferta
Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego wraz z nastepujagcymi dokumentami:

1. Aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo aktualnego zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagaja wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej, wystawionego nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu ztozenia oferty;

2. Bilans oraz rachunek zyskéw i strat, a w przypadku podmiotéw sktadajgcych zgtoszenie, nie zobowigzanych do
sporzadzania bilansu, informacji okreslajgcych obrét, zysk oraz zobowigzania i naleznosci — za ostatnie 2 lata
obrotowe, a jezeli dziatalno$¢ Zgtaszajacego jest krotsza — za ten okres;

3. Dokument potwierdzajacy, ze podmiot sktadajgcy oferte jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci cywilnej
w zakresie prowadzonej dziatalnosci wraz z potwierdzeniem ptatnosci za te polise;

4. Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami do Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych, wystawione nie
wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert;

5. Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze zobowigzaniami do Urzedu Skarbowego, wystawione nie wczesniej niz
3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert;

6. Wykazanie, ze Oferent (lub co najmniej 1 konsorcjant) w ciggu ostatnich 3 lat (lub odpowiednio krotszym, jesli
okres dziatalnosci podmiotu jest krotszy niz 3 lata) nalezycie przeprowadzit 3 projekty PR w branzy spozywczej,
w ktérym zarzadzano zewnetrzng sytuacja kryzysowa (wytaczamy kryzysy wewnetrzne), zgodnie z Zatacznikiem nr
2 do Zapytania ofertowego;
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Nalezy dotaczy¢ referencje od zamawiajgcych prezentowanych projektéw poswiadczajgcych, ze zostaty one
wykonane nalezycie.

*Prosimy o ewentualne wskazanie projektow realizowanych we wspdtpracy z Krajowym Osrodkiem Wsparcia
Rolnictwa i/ lub Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

7. Oswiadczenie, ze Oferent dysponuje osobami zdolnymi do wykonania projektu, ktére beda uczestniczyty
w realizacji zamowienia, zgodnie z Zatacznikiem nr 3 do Zapytania ofertowego, tzn. zespotem doswiadczonym
w obstudze projektéw dla branzy spozywczej zwigzanych ze swiadczeniem ustug w komunikacji zintegrowanej,
Public Relations, z zakresu komunikacji (w tym takze kryzysowej); w prowadzeniu dziatan antykryzysowych,
potwierdzonym wykazem min. 3 0sob, ktére beda uczestniczy¢ w realizacji projektu, wraz z zakresem ich zadan
i odpowiedzialnosci oraz informacja o podstawie do dysponowania tymi osobami (oczekiwane zaangazowanie
w obstuge);

* Jezeli Oferent polega na wiedzy i doswiadczeniu lub osobach zdolnych do wykonania zamdwienia innych podmiotéw,
niezaleznie od charakteru prawnego taczacych ich stosunkdéw, to zobowigzany jest udowodni¢ Zamawiajacemu, iz bedzie
dysponowat zasobami niezbednymi do realizacji projektu, w szczegélnosci przedstawiajac w tym celu pisemne zobowigzanie
tych podmiotéw do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobdw na okres korzystania z nich przy wykonaniu projektu.

8. Oswiadczenie Podmiotu, ze w przypadku Wyboru jego Oferty wyraza on zgode na udostepnienie przez Dyrektora
Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji
zawartych w sprawozdaniu z realizacji projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do realizacji danego
zadania (projektu), ze wskazaniem zakresu zrealizowanego zadania oraz wartosci, zgodnie z Zatacznikiem nr4 do
Zapytania ofertowego.

PONADTO DLA OFERENTOW WYSTEPUJACYCH W KONSORCJUM:

1. Umowa Konsorcjum (umowa cywilno-prawna) ze wskazaniem Lidera upowaznionego do reprezentowania
konsorcjum oraz szczegotowego zakresu obowigzkéow kazdego z konsorcjantéw, okreslenie zasad
petnomocnictwa i reprezentac;ji.

Jezeli do przetargu przystepuje Konsorcjum, komplet dokumentéw sktada jego Lider, ktory zobowiazany jest
réwniez dostarczy¢ w/w umowe konsorcjum z zatacznikami.

Ocena spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu bedzie dokonana w oparciu dokumenty, o ktérych mowa
w Kryteriach Formalnych udziatu w postepowaniu.

Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy rozstrzygnieta zostanie w oparciu o opinie min. 3-sobowego
zespotu ekspertow KRD-IG (Komisji Oceniajacej), wsrod firm, ktére w podanym terminie dostarcza kompletne
zestawy dokumentéw.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY:

Oferta musi obejmowac catos¢ przedmiotu zamowienia i by¢ sporzadzona zgodnie z niniejszym Zapytaniem
ofertowym.

Oferta powinna:

a) zawieraé nazwe (firme), adres lub siedzibe Wykonawcy, numer telefonu, adres e-mail, numer NIP (dla podmiotow
polskich);

b) zawierac termin zwigzania oferts;

c¢) byé podpisana przez Oferenta lub jego nalezycie umocowanego przedstawiciela (petnomocnika).

Oznacza to, ze wszystkie dokumenty wtasne i zatgczniki musza by¢ podpisane przez osobe upowazniong do
reprezentowania Oferenta lub przez nalezycie umocowanego przedstawiciela w sposob umozliwiajacy identyfikacje
podpisu (np. wraz z imienng pieczatka osoby podpisujacej) badZ podpisane kwalifikowanym podpisem
elektronicznym, ktdry ma skutek prawny rowny podpisowi wtasnorecznemu.

Za osobe/ osoby upowazniong/e uznaje sie osobe/y figurujgca/e w rejestrach do zaciggania zobowigzanr w imieniu
Oferenta lub we wtasciwym upowaznieniu.

1. Przygotowanie plikow:

PLIK 1.- Formularz oferty
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Oferent sktada oferte na zatgczonym dokumencie ,,Formularz oferty” (Zatacznik nr 1) do Zapytania ofertowego, wraz
z dokumentami wymienionymi w Kryteriach formalnych udziatu w postepowaniu.

PLIK 2. - Prezentacja lub inny dokument tekstowy (.pdf)

Dokument powinien zawierac:

1. Opis koncepcjirealizacji projektu - sposéb wykonania dziatarn komunikacyjnych, edukacyjnych i wizerunkowych
zgodnych z celami projektu, w tym:

- monitoring mediéw i reagowanie na dezinformacje,

- komunikacja w mediach spotecznosciowych,

- wspotpraca z influencerami,

- dziatania edukacyjne i informacyjne,

- wsparcie prawne w zakresie ochrony wizerunku,

- organizacja wydarzen branzowych i prasowych,

- produkcja materiatdw informacyjnych i multimedialnych.

2. Propozycje pozostatych dziatan niezbednych do prawidtowej i efektywnej realizacji projektu (zgodnie z pkt
10.3 ,,Budzet projektu” w zapytaniu).

3. Catosciowy kosztorys realizacji projektu (zadania) — wypetniony (uzupetniony) Zatacznik nr 5 do Zapytania
ofertowego - obejmujacy koszty zwigzane z:

- wpisanym rodzajem dziatan opisanych w pozycji ,ZALOZENIA PROJEKTU”;
- propozycja Oferenta dotyczacg pozostatych dziatan niezbednych do prawidtowej i efektywnej realizacji zadania
(projektu).

4. Propozycje dodatkowych dziatan proaktywnych budujacych pozytywne komunikaty (wiadomosci)
i wzmacniajgcych wszystkie aktywnos$ci przedmiotowego projektu (zadania)

Dodatkowe dziatania powinny:

- zwiekszac efektywnosc¢ projektu (zasieg lub site oddziatywania na grupy docelowe),

- muszg by¢ mierzalne,

- nie moga zwiekszaé budzetu projektu,

- beda realizowane w ramach umowy, jesli oferta zostanie wybrana, a Zamawiajacy uzna je za efektywne.

Lista dziatan dodatkowych powinna zawiera¢ ich wartosci oraz uzasadnienie.

Prezentacja powinna zawieraé takze profil i krotki opis doswiadczenia agencji (max 3 slajdy). Maksymalna waga
pliku: 10 MB;

PLIK 3.- Wersja zrodtowa prezentacji
W celu utatwienia zapoznania sig z ofertg nalezy dotaczy¢ prezentacje lub dokument tekstowy rowniez w wersji plikéw
zrédtowych przed podpisaniem i skanowaniem (proces skanowania obniza jakos¢ graficzng materiatu).

PLIK 4. - Kosztorys w formacie Excel
Catosciowy kosztorys realizacji projektu (zadania), obejmujacy wszystkie koszty dziatan, nalezy umiesci¢ dodatkowo
w osobnym pliku Excel.

PLIK 5. - Pethomocnictwo
W przypadku gdy oferta lub oswiadczenia i dokumenty sg podpisywane przez osobe(-y) nieujawniona(-e) w
dokumentach rejestrowych jako upowazniong do reprezentowania oferenta, nalezy dotgczy¢ petnomocnictwo.

*W  przypadku Oferentéow wspdlnie sktadajagcych oferte - petnomocnictwo do reprezentowania ich
w postepowaniu albo reprezentowania w postepowaniu i zawarcia umowy (nie dotyczy spotki cywilnej), o ile
upowaznienie/petnomocnictwo do wystepowania w imieniu tej spotki wynika z dotaczonej do oferty umowy spétki badz wszyscy
wspolnicy podpisza oferte.
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2. Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte na cato$¢ zamodwienia. Ztozenie dwdch ofert na zamoéwienie skutkowac
bedzie odrzuceniem Oferty.

3. Oferte nalezy ztozy¢é w jezyku polskim. Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym nalezy ztozy¢ wraz
z ttumaczeniem na jezyk polski.

4. Wymaga sie, aby dokumenty sktadajace sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz byty potaczone w sposoéb
trwaty.

5. Wszystkie dokumenty wtasne i zatgczniki musza by¢ podpisane przez Oferenta lub przez nalezycie umocowanego
przedstawiciela w sposéb umozliwiajgcy identyfikacje podpisu (np. wraz z imienng pieczatkg osoby podpisujacej).

6. Cena oferty musi byé wyrazona w PLN.

7. Zmiany lub poprawki w tresci oferty i zatacznikdw muszg by¢ podpisane lub parafowane przez osobe podpisujaca
oferte (w sposdb umozliwiajacy identyfikacje podpisu).

FORMA ORAZ TERMIN SKEADANIA OFERT:

1. Oferte nalezy przestacé ztozyé do dnia 24 sierpnia 2026 r. do godz. 10.00:

poczta elektroniczng na adresy e-mail: Marta Kedel m.kedel@krd-ig.pl, DW d.goszczynski@krd-ig.pl
W tytule e-maila nalezy wpisaé: Odp. na Zapytanie ofertowe - projekt: ,,Ochrona wizerunku polskiego sektora
drobiarskiego na rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot badania efektywnosci
projektu (zadania).
2. Zadate ztozenia oferty uznaje sie odpowiednio:
- date dostarczenia oferty na adres e-mail Zamawiajgcego.
3. Oferent moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmieni¢ lub wycofac¢ oferte.
4. Wszystkie koszty zwigzane ze sporzadzeniem i ztozeniem oferty ponosi Oferent.

KRYTERIA OCENY:

Ocenie podlegaty bedg wszystkie oferty ztozone w terminie okreslonym w niniejszym Zapytaniu i nie odrzucone
z powodu wad formalnych. Ztozone oferty ocenione zostang pod wzgledem stawianych im warunkéw udziatu
w postepowaniu okreslonym w Zapytaniu ofertowym.

W ramach dwuetapowego postepowania oferty przejda Il etapy oceny. Tabela oceny ofert stanowi Zatgcznik nr 6
do Zapytania Ofertowego.

I ETAP OCENY - OCENA SPELNIENIA WARUNKOW FORMALNYCH

Ocena dokonana zostanie poprzez weryfikacje ztozonych w ofercie dokumentéw niezaleznie przez 2 cztonkéw Komisji
Oceniajacej KRD-IG na podstawie listy wymaganych dokumentéw poswiadczajgcych spetnienie warunkéw zawartych
w KRYTERIACH FORMALNYCH UDZIALU W POSTEPOWANIU.

W_przypadku stwierdzenia istotnych brakéw w spetnieniu warunkéw formalno-prawnych okreslonych
w_kryteriach formalnych udziatu w postepowaniu (np. brak jakiegokolwiek dokumentu, zaswiadczenia lub
oswiadczenia) oferta ulegnie odrzuceniu i nie bedzie podlegata dalszej ocenie.

Z tytutu odrzucenia oferty, Oferentom nie przystuguja zadne roszczenia przeciw Zamawiajgcemu.

W przypadku nieistotnych z punktu widzenia jakosci oferty brakéw formalnych, jak np. brak wymaganego podpisu na
dokumencie, Oferent zostanie wezwany do niezwtocznego usunigcia braku. W takim przypadku oferta zostanie
poddana dalszej ocenie.

Komisja Oceniajgca zweryfikuje, czy ztozona oferta zawiera wszystkie elementy (dokumenty) poswiadczajgce
spetnienie warunkéw zawartych w KRYTERIACH FORMALNYCH UDZIAtU W POSTEPOWANIU.

Ocena odbedzie sie metoda zero-jedynkowa. Jesli ktérykolwiek z cztonkéw Komisji Oceniajgcej wystawi ocene ,,0”, to
podczas spotkania Komisji cztonkowie wystuchajg jego argumentac;ji i dokonajg wspdlnej oceny oferty. Utrzymanie
przez oferte wyniku ,,0” (w uzgodnionejocenie Komisji) OZNACZA DYSKWALIFIKACJE OFERTY.
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Kompletnos¢  dokumentéw  poswiadczajgcych  spetnienie 0=dyskwalifikacja oferty
warunkéw zawartych w KRYTERIACH FORMALNYCH UDZIALU 0-1
W POSTEPOWANIU - brak punktacji, metoda zero-jedynkowa 1=kwalifikacja do dalszej oceny

Il ETAP OCENY - OCENA JAKOSCI OFERTY

Wszystkie oferty nie podlegajace odrzuceniu oceniane bedg punktowo. Maksymalna liczba punktéw, jakg moze
uzyskac oferta, wynositacznie 100 pkt.

Przy wyborze najkorzystniejszej oferty spetniajgcej kryteria formalne Zamawiajacy kierowac sie bedzie nastepujacymi
kryteriami oceny ofert:

Nazwa Kryterium [K] Znaczenie Maksymalna liczba punktéw
% mozliwych do uzyskania w danym
kryterium

K1: Trafno$¢ i spdjnosé koncepcji realizacji dziatan
komunikacyjnych, edukacyjnych i wizerunkowych zgodnych
z celami projektu oraz skutecznosé¢ proponowanych metod

. . . L 60% 60
ich wykonania wraz z propozycjg pozostatych dziatan

niezbednych do prawidtowe;j i efektywnej realizacji zadania

(projektu)

K2: Cena 30% 30

K3: Wartos¢ dodana — dodatkowe dziatania (profity) proaktywne
budujgce pozytywne komunikaty i wzmacniajace dziatania 10% 10
zawarte w zatozeniach projektu

RAZEM 100% 100

Ocena ofert zostanie przeprowadzona przez min. 3-osobowy zespot ekspertdow z KRD-IG (Komisja oceniajgca)
W nastepujacy sposob:

Ad.K1.

Kryterium K1. ,Trafnos¢ i spojnosé koncepcji realizacji dziatan komunikacyjnych, edukacyjnych i wizerunkowych
zgodnych z celami projektu oraz skutecznosé proponowanych metod ich wykonania wraz z propozycja
pozostatych dziatan niezbednych do prawidtowej i efektywnej realizacji zadania (projektu)” ocenione zostanie
w skali do 60 pkt.

W ramach kryterium K1., komisja oceni spodjnos¢ i trafnos$¢ koncepcji realizacji dziatan komunikacyjnych,
edukacyjnych i wizerunkowych w odniesieniu do celéw projektu oraz skutecznos$¢ proponowanych metod ich
wykonania.

Pod uwage brane bedg: zgodnos¢ z zatozeniami zapytania ofertowego, kompleksowos¢ i realnos$é¢ zaproponowanych
dziatan (monitoring mediéw, komunikacja w social media, wspoétpraca z influencerami, wsparcie prawne, wydarzenia
branzowe), doswiadczenie zespotu oraz propozycja pozostatych dziatan niezbednych do prawidtowej i efektywnej
realizacji projektu - przyznanie 0 - 60 punktéw w zaleznosci od indywidualnej oceny kazdego z ekspertow.

K1 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-60) przyznanych ocenianej ofercie / liczba 0sdb oceniajacych.

Ad.K2.
Kryterium K2. ,,Cena” ocenione zostanie w skali do 30 pkt., w taki sposdéb, ze oferta najtarsza uzyska 30 punktéw,
pozostate oferty otrzymajg proporcjonalnie mniej punktéw.

Punkty za cene zostang wyliczone wedtug nastepujacego wzoru:

najnizsza cena brutto sposréd wszystkich cen w ofertach nieodrzuconych
liczba punktow = X 30 pkt
cena brutto badanej oferty
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K5 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-30) przyznanych ocenianej ofercie / liczba 0oséb oceniajacych.

Ad.K3.

Kryterium K3. ,Wartosé dodana - dodatkowe dziatania (profity) proaktywne budujace pozytywne komunikaty
i wzmacniajace dziatania zawarte w zatozeniach projektu ” ocenione zostanie w skali do 10 pkt.

Ocena efektywnosci zaproponowanych dodatkowych dziatan i przyznanie 0-10 pkt w zaleznos$ci od indywidualnej
oceny kazdego z ekspertow.

K3 =Suma indywidualnych ocen (skala 0-10) przyznanych ocenianej ofercie /liczba osdb oceniajacych.

Oferent o najwyzszej uzyskanej sumie punktow K1+K2+K3 zostanie wskazany jako zwyciezca postepowania
ofertowego.
W przypadku rezygnacji zwyciezcy z realizacji projektu, zostanie ona powierzona kolejnemu podmiotowi w rankingu.

HARMONOGRAM POSTEPOWANIA, WYBOR | OGLOSZENIE ZWYCIEZCY KONKURENCYJNEJ
PROCEDURY WYBORU WYKONAWCY:

Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy rozstrzygnieta zostanie w oparciu o ocene ofert przez min. 3-
osobowy zespot ekspertéow KRD-IG (Komisja oceniajaca), wsréd Oferentéw, ktérzy w podanym terminie
dostarczg kompletne zestawy dokumentow.

TERMIN DZIALANIE

06.08.2026 Opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert na realizacje projektu (zadania) pt. ,,Ochrona
o wizerunku polskiego sektora drobiarskiego na rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem
przez niezalezny podmiot badania efektywnosci projektu (zadania).

do 13.08.2026 Czas na ewentualne zapytania Oferentow dot. wyjasnienia tresci Zapytania ofertowego.
do godz. 16:00

24.08.2026 r. Termin ztozenia ofert na realizacje na realizacje projektu (zadania) pt. ,,Ochrona
do godz. 10:00 wizerunku polskiego sektora drobiarskiego na rynku krajowym” wraz

z przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot badania efektywnosci projektu (zadania).
24.08.2026 1. Komisyjne otwarcie ofert na realizacje projektu (zadania) pt. ,,Ochrona wizerunku polskiego
g0dz.10.30 sektora drobiarskiego na rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot

badania efektywnosci projektu (zadania).

| ETAP OCENY - OCENA SPELNIENIA WARUNKOW FORMALNYCH w ramach | ETAPU
POSTEPOWANIA.

24-26.08.2026 r. Czas na ewentualne uzupetnienie nieistotnych z punktu widzenia jakosci oferty brakéw
formalnych/doprecyzowanie niejasnosci.

Ocena ofert przez Komisje Oceniajgca na realizacje projektu (zadania) pt. ,,Ochrona wizerunku
polskiego sektora drobiarskiego na rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez
niezalezny podmiot badania efektywnosci projektu (zadania) w ramach Il ETAPU OCENY -
OCENA JAKOSCI OFERTY w ramach | ETAPU POSTEPOWANIA.

26.08.2026r. Poinformowanie Oferentéw o wynikach | ETAPU POSTEPOWANIA.
do godz. 16.00

27-28.08.2026 r. Przeprowadzenie ETAPU Il POSTEPOWANIA - spotkania Komisji Oceniajacej z Oferentami,
ktorzy zakwalifikowali sie do Il etapu postepowania.

do 31.08.2026r. Wybér najkorzystniejszej oferty - Wykonawcy.

do godz. 16.00
Ogtoszenie wynikow postepowania na realizacje projektu (zadania) pt. ,,Ochrona wizerunku

polskiego sektora drobiarskiego na rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez
niezalezny podmiot badania efektywnosci projektu (zadania).

Poinformowanie Oferentéw droga elektroniczna (e-mail) o wynikach Il ETAPU POSTEPOWANIA
- wyborze najkorzystniejszej oferty.
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Zamieszczenie informacji o wyniku postepowania na stronie internetowej Zamawiajgcego.

1. Za najkorzystniejszg oferte uznana zostanie oferta, ktora otrzyma najwieksza liczbe punktow.

2. W sytuaciji, gdy na etapie oceny ofert nie bedzie mozliwe dokonanie wyboru najkorzystniejszej oferty ze wzgledu na
fakt, iz dwie lub wiecej ofert uzyskato identyczny bilans punktowy w ramach zastosowanych kryteriéw oceny (w tym
ceny oraz innych wskazanych przez Zamawiajacego parametréw), Zamawiajacy dokona wyboru oferty, ktéra zawiera
najnizszg cene.

Jesli jednak rowniez ten element nie pozwoli na rozstrzygniecie — tj. oferty beda opiewa¢ na te samag kwote —
Zamawiajacy zwréci sie do Oferentéw, ktorych oferty znalazty sie w tej sytuacji, z wezwaniem do ztozenia ofert
dodatkowych w terminie wyraZnie wskazanym przez Zamawiajgcego.

Oferty dodatkowe majg na celu umozliwienie rozstrzygniecia postepowania poprzez wprowadzenie ewentualnych
zmian w warunkach zaproponowanych przez Oferentdéw. Jednoczesnie nalezy podkresli¢, ze w ramach sktadania ofert
dodatkowych nie dopuszcza sie mozliwosci zaproponowania ceny wyzszej niz cena wskazana w ofercie pierwotnej.
Oferenci zobowigzani sg zatem do zachowania dotychczasowego poziomu cenowego lub jego obnizenia.

3. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ wyboru kolejnej wsréd najkorzystniejszych ofert, jezeli Oferent, ktérego
oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, uchyli sie od zawarcia umowy na realizacje przedmiotu zamdwienia.

WARUNKI SZCZEGOLNE:

1. Ceny okreslone przez Wykonawce w ofercie bedg obowigzywaty przez okres waznosci Umowy.
Zamawiajgcy dopuszcza udziat podwykonawcoéw w realizacji zamoéwienia. Odpowiedzialno$é za prawidtowa
realizacje zamdéwienia ponosi Wykonawca.

3. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania na kazdym jego etapie bez podania
przyczyny i bez dokonania wyboru Wykonawcy zadania.

4. Zamawiajacy zastrzega, ze realizacja projektu moze przebiegac¢ w kilku etapach, z ktérych kazdy bedzie wynosit
co najmniej 3 miesigce.

5. Zamawiajgcy zastrzega, iz wszystkie materiaty wytworzone w ramach projektu objetego niniejszym zapytaniem
ofertowym bedg musiaty zawieraé informacje o zrédle finansowania, o ktérej mowa w ZALOZENIACH PROJEKTU.

6. Rozliczanie dziatan zrealizowanych w danym etapie realizowane bedzie na koniec etapu w oparciu o przekazane
dokumenty i obszerny materiat dowodowy potwierdzajace nalezyte wykonanie dziatan (zdjecia i/lub nagrania,
egzemplarze wytworzonych materiatdow, inne materiaty, adekwatne do charakteru dziatania).

7. Oferenci nie beda uprawnieni do wystepowania z jakimikolwiek roszczeniami wobec Zamawiajgcego w zwigzku
z niniejszym Zapytaniem ofertowym, w tym z tytutu poniesionych przez nich kosztéw i ewentualnych szkdd,
w szczegolnosci w przypadku uniewaznienia niniejszego postepowania na kazdym jego etapie.

8. Zamawiajacy nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci, ani jakichkolwiek kosztéw zwigzanych z przygotowaniem
oferty przez Oferenta, w tym kosztéw zwigzanych z przystgpieniem do procesu ofertowego, przygotowaniem
i ztozeniem oferty, przygotowaniami do zawarcia umowy.

Zwycigezca Konkurencyjnej Procedury Wyboru Wykonawcy bierze odpowiedzialnos¢ i czynny udziat

w opracowaniu dokumentacji projektu dla Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa. Brak dokumentacji moze

skutkowa¢ brakiem finansowania dla wybranych elementdéw projektu (zadania).

DODATKOWE INFORMACIJE:

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo doprecyzowania szczegotdéw ztozonych ofert w okresie przed rozstrzygnieciem
postepowania w razie niejasnosci.

1. Oferent moze zwrdci¢ sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci zapytania ofertowego. Zamawiajacy udzieli
wyjasnien niezwtocznie, jezeli wniosek o wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego wptynie do Zamawiajacego nie
po6zniej niz do konca dnia, w ktérym uptywa potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert.

2. Jezeli wniosek o wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego wptynat po uptywie terminu sktadania wniosku,
o ktérym mowa w ust. 1, lub dotyczy juz udzielonych wyjasnien, Zamawiajgcy moze udzieli¢ wyjasnien albo
pozostawi¢ wniosek bez rozpoznania.

3. Zamawiajacy bez rozpoznania moze pozostawi¢ réowniez wniosek Oferenta, w ktérym Oferent zwraca sie do
Zamawiajgcego w innym celu niz wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego.

4. Zamawiajgcy poprawi w ofercie:

a) oczywiste omytki pisarskie;
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b) oczywiste omytki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych poprawek;

c) inne omytki polegajace na niezgodnosci oferty z Zapytaniem ofertowym, niepowodujace istotnych zmian
w tresci oferty, jezeli Wykonawca na wezwanie Zamawiajgcego i w terminie przez niego wyznaczonym nie wniesie
sprzeciwu wobec czynnosci poprawienia jego oferty.

5. W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ od Oferentdw wyjasnien dotyczacych tresci ztozonych
ofert.

6. W _przypadku stwierdzenia istotnych brakéw w spetnieniu warunkéw formalno-prawnych okreslonych
w kryteriach formalnych udziatu w postepowaniu (np. brak jakiegokolwiek dokumentu, zaswiadczenia lub
oswiadczenia) oferta ulegnie odrzuceniu i nie bedzie podlegata dalszej ocenie.

7. W przypadku nieistotnych z punktu widzenia jakosci oferty brakow formalnych, jak np. brak wymaganego podpisu
na dokumencie, Oferent zostanie wezwany do niezwtocznego usuniecia braku. W takim przypadku oferta zostanie
poddana dalszej ocenie.

UWAGI DODATKOWE:

Poszczegdlne elementy projektu beda musiaty by¢ zaakceptowane przez zesp6t ekspertéw KRD-IG.

ZALACZNIKI:

1. Formularz oferty.

2. Wykaz wykonanych ustug.

3. Wykaz oséb, ktére beda uczestniczy¢é w wykonaniu projektu (zadania).

4. Oswiadczenie Podmiotu dotyczace wyrazenia zgody (w przypadku wyboru oferty) na udostepnienie przez Dyrektora Generalnego
Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji z realizacji projektu: nazwy i
siedziby wykonawcy wybranego do realizacji przedmiotowego zadania (projektu), ze wskazaniem zakresu zrealizowanego
zadania oraz wartosci

5. Catkowity kosztorys uwzgledniajacy dziatania (i ich koszt) wpisane przez Zamawiajacego oraz rozpisane propozycje dziatan
Oferenta (ich koszt wraz z opisem dziatar danego kosztu).

6. Tabela oceny ofert.

7. Wykaz kosztéw - instrukcja KOWR.

DANE PODANE W NINIEJSZYM PISMIE MAJA CHARAKTER INFORMACYJNY.

Niniejsze Zaproszenie nie stanowi oferty ani zaproszenia do rokowan w rozumieniu przepiséw Kodeksu Cywilnego, jak tez zaproszenia do
negocjacji w rozumieniu Prawa zamoéwien publicznych. Prezydium Zarzadu Krajowej Rady Drobiarstwa - Izby Gospodarczej zastrzega sobie
prawo do skontaktowania sie z wybranymi podmiotami w celu szczegétowych rozméw jak réwniez do pozostawienia ztozonych zgtoszenh
bez odpowiedzi bez podawania jakichkolwiek przyczyn.

Ztozone zgtoszenia nie beda stanowi¢ utworéw w rozumieniu przepiséw prawa autorskiego, a podmiot sktadajacy zgtoszenie wyraza
poprzez jego ztozenie bezwarunkowsa i nieodwotalng zgode na warunki okreslone w niniejszym Zaproszeniu.

Zadne ze stwierdzen zawartych w niniejszym Zaproszeniu nie stanowi ani tez nie bedzie stanowié zobowigzania czy tez przyrzeczenia do
zawarcia umowy z jakimkolwiek podmiotem odpowiadajgcym na jego tresé. Podmiot odpowiadajacy na tres¢ niniejszego Zaproszenia
wyraza zgode na fakt, iz za przygotowanie i ztozenie zgtoszenia nie bedzie rosci¢ sobie w stosunku do Krajowej Rady Drobiarstwa — Izby
Gospodarczej jakichkolwiek roszczen finansowych, w szczegélnosci zwrotu kosztéw sporzadzenia zgtoszenia badz jakiegokolwiek
wynagrodzenia za jej przygotowanie, ztozenie badZ wykorzystanie.Zarzgd KRD-IG zastrzega sobie prawo akceptacji podwykonawcow
poszczegdlnych zadan.

Prezes Zarzgdu KRD-IG
(-) Dariusz Goszczynski
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