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TLO PROJEKTU:

Dnia 1 lipca 2009 roku weszta w zycie ustawa, na mocy ktérej wszyscy producenci zywca, a takze jego eksporterzy, sg obcigzani
kwota w wysokosci 0,1% wartosci zywca na rzecz Funduszu Promocji Miesa Drobiowego. Beneficjentami tego funduszu sa
ogoélnokrajowe organizacje branzowe.

Korzystajac z zapiséw Ustawy z 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz.U. 97. poz. 799
z pozn.zm.). Krajowa Rada Drobiarstwa - Izba Gospodarcza zwrdcita sie do Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa
Drobiowego o wpisanie do planu finansowego na rok 2026 zadania pt. ,Wybierz Twoje wartosci!”. Wniosek zostat zaakceptowany
przez Komisje Zarzadzajgca Funduszu Migsa Drobiowego.

Wspotczesny sposdb komunikowania sie mtodszych pokolen — Generacji Z (urodzeni ok. 1995-2010) oraz Pokolenia
Alfa (urodzeni po 2010 roku) — wyrdznia sie, na tle wczesniejszych generacji, wigksza deklarowana wrazliwoscia
spoteczng, empatig oraz sktonnoscig do postrzegania rzeczywistosci przez pryzmat wartosci etycznych, czesto
definiowanych w duchu liberalno-progresywnym. Jednym z przejawow tej postawy jest rosngca tendencja do
antropomorfizacji zwierzat, czyli przypisywania im nie tylko emocji i Swiadomosci, lecz takze intencji, godnosci oraz
swoistej podmiotowosci, ktére dotychczas byty zarezerwowane wytacznie dla ludzi.

Zjawisko to nie wynika wytacznie z przekonan ideologicznych, lecz takze ze zmiany modelu zycia mtodych ludzi. Coraz
mniej oséb ma dzis bezposredni kontakt z gospodarstwem rolnym i hodowlg zwierzat — rzadziej spedza sie wakacje
na wsi, u dziadkéw, a osobiste doswiadczenia zwigzane z produkcjag zwierzeca czy przetwdrstwem zywnosci stajg sie
coraz mniej powszechne. W efekcie wiedza o rolnictwie i hodowli pochodzi gtéwnie z medidw spotecznosciowych,
w tym z materiatéw tworzonych przez aktywistéw oraz silnie emocjonalnych narracji audiowizualnych. Wspoétczesnie
zwierzeta gospodarskie coraz czesciej funkcjonujg w kulturze nie tylko jako element produkcji zywnosci, lecz réwniez
jako symbole okreslonych postaw i wartosci. Nie zawsze sag to przekazy ideologiczne — zwierzeta jako metafora
postaw ludzkich funkcjonujg w kulturze od tysigcleci: od bajek Ezopa czy bpa Ignacego Krasickiego, az po filmy
Disneya. Nigdy wczesniej jednak nie obserwowano tak szerokiej i konsekwentnej skali przypisywania zwierzetom
gtebokiej refleksji egzystencjalnej, jak ma to miejsce dzi§ w przestrzeni cyfrowej. Szczegdlng role odgrywaja tu
kroétkie, silnie emocjonalne i perswazyjne formaty audiowizualne, takie jak materiaty publikowane w TikToku czy rolki
na Instagramie.
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W takiej perspektywie kazda forma hodowli zwierzat staje sie ,,przemocowa” i ,,niehumanitarna”, nawet jesli spetnia
europejskie rygorystyczne normy dobrostanowe. Produkcja miesa jawi sie nie jako element funkcjonowania
spoteczenstwa, lecz jako nieetyczny wybér, ktéry nalezy odrzucicé.

Jednoczesnie warto zauwazy¢, ze te same grupy pokoleniowe:

- sg gteboko zaangazowane w walke z nieréwnosciami,

- cenig autentycznosé, transparentnosé i odpowiedzialnosc¢ spoteczna,

- kieruja sie ideg ,,dobrego wptywu” (positive impact),

- sg gotowe angazowac sie w inicjatywy spoteczne, ktore niosg wartos¢ wieksza niz indywidualny zysk.

To ogromna szansa: mtodzi nie chca szkodzié, lecz czyni¢ dobro —trzeba tylko pokazac im, ze produkcja miesna moze
mie¢ sensowny, odpowiedzialny i wspoétczesny wymiar. Co istotne, mtodzi konsumenci sami dostrzegaja,
ze wartosciowe mieso nie musi by¢ zaprzeczeniem nowoczesnego stylu zycia - wrecz przeciwnie. Az 37% mtodych
konsumentéw z Generacji Z identyfikuje sie jako tzw. ,,Convenience Cravers” - osoby poszukujgce w miesie szybkich,
tatwych rozwigzan pasujacych do intensywnego, wielozadaniowego trybu zycia. To grupa, ktéra taczy wysokie
wymagania funkcjonalne z ograniczonym czasem i niskg tolerancjg na skomplikowane przepisy (Midan Marketing,
2023).

Wsrod tych konsumentdow szczegdlnie popularne sg produkty drobiowe: tatwe w przygotowaniu, lekkostrawne,
uniwersalne i dostepne takze w wersjach mrozonych, wstepnie przyprawionych lub jako gotowe zestawy typu heat-
and-eat. To biatko, ktére ,dziata” w kazdej sytuacji: w domowym wrapie, w pudetku z lunchboxem, na kanapce czy
jako szybki positek po treningu. Az 44% Convenience Cravers deklaruje, ze regularnie kupuje mieso online -
najczesciej drob - wtasnie ze wzgledu na wygode i mozliwos$¢ btyskawicznego przygotowania (Midan, 2023).

Dodatkowo, rosnie u mtodych Swiadomos¢ roli biatka jako sktadnika funkcjonalnego, istotnego dla energii,
koncentracji, odpornosci i stylu zycia ukierunkowanego na ,,dbanie o siebie”. W badaniu Morning Consult az 65%
konsumentéw Gen Z wskazato biatko jako jeden z kluczowych czynnikdw wptywajacych na wybdr produktow
spozywczych - wiecej niz cukier, ttuszcz czy btonnik (Morning Consult, 2025). Jednoczesnie 66% z nich deklaruje
stosowanie diety wysokobiatkowej, uznajac jg za sposéb na zdrowie i lepsza wydajnos¢ w codziennym
funkcjonowaniu.

WSsrdod najchetniej wybieranych zrodet biatka pojawiaja sie: jogurt grecki i twardg (ze wzgledu na niskg kalorycznos¢
i tatwos¢ konsumpciji), batony i przekaski proteinowe (mobilnos$¢, funkcjonalno$é) oraz kurczak - jako biatko "czyste",
neutralne smakowo i tatwe do miksowania z réznymi kuchniami swiata (The Times, 2024). Rowniez przedstawiciele
starszej czesci pokolenia Alfa, wykazujg zainteresowanie produktami wysokobiatkowymi - szczegélnie w formie
gotowych przekasek lub prostych dan do podgrzania.

Witasnie w tym miejscu pojawia sie przestrzen na kampanie, ktéra nie tylko méwi o drobiu jako o ,produkcie do
jedzenia”, ale takze jako o rozsgadnym, $wiadomym, funkcjonalnym wyborze. Wybdr ten moze tgczyé ze soba
nowoczesny styl zycia, potrzebe wygody, troske o zdrowie oraz poczucie wptywu na sSwiat, bez koniecznosci
rezygnowania z migsa jako takiego. Co wiecej, odpowiedzialna produkcja drobiu - z uwzglednieniem standardéw
dobrostanu, niskiego sladu weglowego i krétkiego taricucha dostaw - moze odpowiada¢ na etyczne i ekologiczne
potrzeby wspoétczesnych mtodych konsumentow.

Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza (www.krd-ig.com.pl) jest organizacja skupiajaca w swych szeregach przede wszystkim
producentdw i przetwdorcéw drobiu. Wsréd nich sa niemal wszyscy najwieksi producenci krajowi i eksporterzy tego gatunku migsa.
Zrzeszone w KRD-IG firmy posiadaja ok. 70% udziatu w polskim rynku drobiu i ponad 90% udziatu w eksporcie.

KRD-IG ma na celu rozwdj i modernizacje polskiego przemystu drobiarskiego, ochrone intereséw hodowcdw drobiu, producentéw
i przetwdrcow, ich integracje oraz reprezentacje sektora drobiarskiego przed organami paristwowymi oraz organizacjami pozarzadowymi.
KRD-IG jest cztonkiem najwazniejszych miedzynarodowych organizacji drobiarskich: AVEC, CLITRAVI, ELPHA, IPC, WPSA.

PRZEDMIOT PROJEKTU:

Przedmiotem zadania jest realizacja zintegrowanej kampanii komunikacyjnej majacej na celu nawigzanie dialogu
z mtodymi pokoleniami konsumentéw i budowe pozytywnego wizerunku miesa drobiowego jako elementu
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Swiadomej, odpowiedzialnej i zréwnowazonej diety. Planowany czas kampanii to 6 miesiecy na terenie catego kraju, z
gtéwnym naciskiem na dziatania online.

Szczegdtowy opis dziatari znajduje sie w sekcji ,,ZALOZENIA PROJEKTU”.

Przedmiot projektu (zadania) finansowany jest ze sSrodkéw funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych,
o ktérych mowa w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. 97.
poz. 799z pdézn.zm.).

CELE PROJEKTU:

Cele wyznaczone w kampanii odpowiadajg trzem gtéwnym obszarom dziatania ujetym w Strategii Promocji Branzy
Miesa Drobiowego:

e Budowa wartosci jako podstawy trwatej przewagi konkurencyjnej — poprzez edukacje, transparentnosc¢
i pokazywanie jakos$ci produkcji.
e Stymulowanie popytu wewnetrznego i zmiana codziennych nawykéw zywieniowych - szczegdlnie wsréd
mtodych odbiorcéw, ktdrzy sg przysztymi gtdwnymi konsumentami miesa drobiowego.
e Wzmacnianie pozytywnego wizerunku branzy i promotora polskiego drobiu - co jest kluczowe dla
utrzymania rentownosci i stabilnosci rynku krajowego.

Kampania ,Wybierz Twoje wartosci” realizuje cele strategiczne Funduszu Promocji Migsa Drobiowego poprzez
kompleksowe dziatania edukacyjno-promocyjne, ktére maja na celu nie tylko utrzymanie, lecz takze rozwodj
pozytywnego nastawienia mtodej grupy konsumentéw do polskiego miesa drobiowego przeciwdziatajgc zmianom
w nawykach zywieniowych i kryzysom wizerunkowym. To spdjna odpowiedz na wyzwania rynkowe i spoteczne, ktéra
umozliwi trwate umocnienie pozycji polskiego drobiu na rynku krajowym.

ZALOZENIA PROJEKTU:

W ramach projektu planuje sie nastepujace dziatania:

1. Organizacja wydarzenia medialnego - np. inauguracja kampanii w formie konferencji medialnej z udziatem
ekspertéw, przedstawicieli branzy oraz mtodych ambasadoréw kampanii. Wydarzenie bedzie transmitowane online
i udostepnione w mediach spotecznosciowych.

2. Stworzenie landing page kampanii — strona internetowa zawierajgca manifest kampanii, sylwetki ambasadoréow czy
tez materiaty edukacyjne. Strona bedzie zoptymalizowana pod katem SEO i dostosowana do urzadzen mobilnych.
Dziatanie obejmuje kompleksowe przygotowanie strony www - od opracowania struktury i architektury informacji, przez
projekt graficzny i wdrozenie techniczne, az po uruchomienie serwisu (1 miesigc). Zakres dziatania obejmuje réwniez
biezgce prowadzenie strony internetowej w trakcie trwania kampanii przez 5 miesiecy, w tym aktualizowanie tresci (min.
1 news/aktualnos$¢ miesiecznie). Ilos¢ 1 w szczegétowym budzecie zadania (poz. 6.1) nalezy traktowac jako pakiet.

3. Stata analityka internetowa i raportowanie w trakcie kampanii — analityka internetowa kluczowych zagadnien
majacych wptyw na otoczenia komunikacyjne kampanii. Komponent ten zawiera takze monitorowanie efektywnosci
dziatan w czasie rzeczywistym (zasiegi, zaangazowanie, liczba interakcji, liczba odston landing page), cotygodniowe
raporty wewnetrzne, a takze raporty z rekomendacjami. Dziatanie finansowane z pozycji 10.1. w szczegétowym budzecie
zadania.

4. Wspétpraca z influencerami (min. 4) - zaangazowanie minimum czterech twoércéw internetowych z pokolenia Z i
mtodych dorostych, posiadajgcych silny autorytet wéréd odbiorcéw w zakresie tematdéw zwigzanych z jedzeniem, stylem
zycia, wartosciami spotecznymi. Influencerzy beda wspottworzy¢ tresci kampanii, dzieli¢ sie osobistymi historiami oraz
promowac przekaz kampanii poprzez wtasne kanaty. Dziatanie obejmuje wspétprace z min. 4 influencerami, ktérzy w
okresie 6 miesiecy zrealizujg tacznie ok. 6 publikacji w ramach kampanii. Czestotliwos¢ i podziat publikacji pomiedzy
twércami beda dostosowane do harmonogramu kampanii.

5. Dziatania w mediach spotecznosciowych - TikTok - produkcja i publikacja dynamicznych materiatéw wideo (shorty,
reelsy, challenge’e), ktdre w kreatywny sposob prezentujg wartosci stojgce za wyborem miesa drobiowego. Tresci
wspottworzone z influencerami i odbiorcami. W ramach dziatania planuje sie publikacje ok. 4 aktywnosci miesiecznie
przez okres 6 miesiecy.
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6. Dziatania w mediach spotecznosciowych - Instagram - prowadzenie profilu kampanii, publikacja postéw, stories,
rolek, quizéw i serii edukacyjnych. Celem bedzie budowanie pozytywnych skojarzen i zaangazowania emocjonalnego z
przekazem kampanii. W ramach dziatania planuje sie publikacje ok. 4 aktywnos$ci miesiecznie przez okres 6 miesiecy.

7. Dziatania w mediach spotecznosciowych - X (dawniej Twitter)— Obecnos$¢ ekspercka kampanii w debacie
publicznej, publikacja komentarzy do biezagcych tematdéw, angazowanie obecnych tam przedstawicieli pokolen Z i alfaw
komunikacje. Jest to przestrzen takze do docierania z informacjg o dziataniach do lideréw opinii oraz dziennikarzy. W
ramach dziatania planuje sie publikacje ok. 4 aktywnosci miesiecznie przez okres 6 miesiecy.

8. Badania pollingowe przed startem kampanii- zrealizowanie badan majgcych na celu doktadne rozpoznanie
postaw, oczekiwan i skojarzen mtodych odbiorcow z miesem drobiowym oraz zidentyfikowanie ich potrzeb
komunikacyjnych. Wyniki badania postuzg do precyzyjnego zaprojektowania jezyka i tresci kampanii.

9. Badanie efektywnosci kampanii wykoanane przez niezalezny podmiot badawczy

Celem badania jest weryfikacja skali zmian postaw i opinii konsumentéw, w szczegélnosci mtodego pokolenia
(Generacja Z i Alfa) w odniesieniu do branzy drobiarskiej oraz spozycia miesa drobiowego. Badanie zostanie
zrealizowane w schemacie pre- i post-testowym, co pozwoli uchwycié realng zmiane wizerunku branzy drobiarskiej
oraz postrzegania miesa drobiowego w okresie ograniczonym uruchomieniem i zakoriczeniem niniejszej kampanii.

Zakres badania obejmuje trzy moduty:

1. Postawy wobec miesa drobiowego — ocena 10 stwierdzen dotyczacych zdrowotnych, etycznych, srodowiskowych i
praktycznych aspektéw miesa drobiowego oraz wizerunku branzy.

2. Wartosci - identyfikacja wartosci kojarzonych z miesem drobiowym (np. zdrowie, wygoda, naturalnosé,
odpowiedzialno$¢ srodowiskowa, innowacyjnosc).

3. Skojarzenia - pytanie otwarte o pierwsze skojarzenia z polskim drobiem.

Efektem badania bedzie informacja, czy odbiér spoteczny sektora drobiarskiego/miesa drobiowego w okresie trwania
kampanii ulegt zmianie. Pozwoli to lepiej wyznacza¢ cele i dobiera¢ srodki dla podobnych kampanii realizowanych w
przysztosci oraz efektywniej zarzadza¢ srodkami przeznaczanymi na promocje sektora.

Produktem dziatania bedzie raport z badania efektywnosci kampanii, zawierajacy analize poréwnawczg wynikéw pre-
i post-testu, opis zaobserwowanych zmian postaw i skojarzen, wnioski oraz rekomendacje do wykorzystania w
planowaniu i realizacji kolejnych dziatan komunikacyjnych. Raport zostanie opracowany w formie dokumentu
elektronicznego.

Metoda: CAWI, N=1000

Zaktadane rezultaty:

. min. 1 000 000 odbiorcow kampanii poprzez media spotecznosciowe i publikacje prasowe
U min. 10 publikacji medialnych nt. kampanii

. taczne zasiegi influencerskie — min. 1 000 000 w grupie docelowej

UWAGA: Kazdy z merytorycznych materiatow wykorzystywanych w projekcie i sporzadzonych w zwiagzku z realizacja
tego projektu, w tym przekazy audiowizualne musi zawiera¢ w sposob czytelny i wyraZzny:

— znak graficzny identyfikujacy fundusze promocji, ktérego wzdr jest okreslony w zataczniku nr 2 do rozporzadzenia
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20230001122/0/D20231122.pdf

lub

- wyrazy ,#Fundusze Promocji”,

- w ewentualnych przekazach dzwiekowych informacje o udzieleniu wsparcia ze srodkéw finansowych danego
funduszu promocji na realizacje tego zadania.”

ROZPORZADZENIE MINISTRA ROLNICTWA | ROZWOJU WSI z dnia 13 czerwca 2023 r. zmieniajace rozporzadzenie w sprawie
szczegotowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow rolno-spozywczych
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU20230001122

Brak informacji o finansowaniu dyskwalifikuje dany element do rozliczenia, a tym samym do zaptaty ze strony KRD-IG.
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CZAS TRWANIA CALEGO PROJEKTU:

Czas trwania catego projektu: 23 marca 2026 r. — 31 grudnia 2026 r.
Okres objety niniejszym zapytaniem ofertowym: 13 maja 2026 r. — 19 czerwca 2026 r.

TERMIN ZWIAZANIA OFERTA:

Oferent pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez okres 30 dni - bieg terminu rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu
ztozenia oferty.

GRUPA DOCELOWA:

Gtéwna grupa docelowa sg przedstawiciele generacji Z (urodzeni po 1995 roku) oraz wschodzaca generacja Alfa
(urodzeni po 2010 roku) — mtode pokolenia ksztattujgce obecnie i w najblizszej przysztosci rynek konsumencki w
Polsce. To osoby aktywne w przestrzeni cyfrowej, wychowane w $wiecie silnie osadzonym w wartos$ciach, swiadome
wyzwan cywilizacyjnych (klimat, etyka produkcji, rownos¢, dobrostan zwierzat), a jednoczesnie poszukujace
autentycznosci, réznorodnosci i sprawczosci.

Generacja Z cechuje sie duzg wrazliwoscig spoteczng, wyczuleniem na fatsz i manipulacje, a takze oczekiwaniem, ze
marki iinstytucje jasno komunikujg swoje wartosci i postawy. Generacja alfa — dzieci i mtodziez dorastajgca w
zglobalizowanym, cyfrowym Swiecie — juz dzi$ ksztattuje swiadomos$¢ konsumencka, czesto poprzez przekaz
réwiesnikow i influencerdw, a nie oficjalne zrédta informaciji. Dla obu tych grup influencerzy petnig role istotnych
autorytetow, bedac Zrodtem inspiracji, wiedzy i opinii, ktére maja realny wptyw na ich wybory zyciowe i
konsumenckie.

Grupa ta korzysta gtéwnie z medidw spotecznosciowych, ceni krétkie i atrakcyjne tresci wizualne, kieruje sie
emocjami ipotrzebg utozsamiania sie z wartosciami, ktére komunikujg marki. Cechuje ja wysoka potrzeba
niezaleznosci w wyborach, ale jednoczesnie podatno$s¢ na emocjonalne i ideologiczne narracje, w tym dotyczace
ograniczenia lub rezygnacji z produktéw pochodzenia zwierzecego.

Dziatania projektowe majg na celu nie tylko dotarcie do tej grupy, ale przede wszystkim zaangazowanie jej w dialog,
umozliwienie wspoéttworzenia przekazu i odnalezienia w nim wtasnego systemu wartosci. Istotne jest réwniez
wtgczenie w komunikacje mikroinfluenceréw, nauczycieli, edukatoréw i mtodych lideréw opinii, ktérzy majg realny
wptyw na ksztattowanie postaw wsréd rowiesnikow.

Zgodnie ze Strategiag FPMD na 2026 rok, mtodzi konsumenci sg uznawani za ,,trendsetteréw”, ktérzy majg potencjat,
aby sta¢ sie ambasadorami wysokiej jakosci polskiego drobiu i przyczynia¢ sie do ksztattowania pozytywnego
wizerunku branzy poprzez nowe kanaty komunikacji.

BUDZET PROJEKTU:

Maksymalny budzet projektu (zadania) wynosi: 486 010,00 PLN brutto, wtaczajgc wynagrodzenie Wykonawcy*.
*Prosimy, aby prowizja agencji byta wtaczona do kosztorysow na poszczegédlne dziatania, a nie stanowita osobnej linii budzetowej.

Maksymalny budzet projektu (zadania) obejmuje nastepujace pozycje kosztowe:

SUpLaEs Szczegétowa kalkulacja kosztow
k°5f:°""’ - Lacznie
zgodnie z
PLN tt
zatacznikiem | Opis dziatarn w ramach danego kosztu Cena jednostkowa Lacznie wg kgt:::go;z
do Ilosé
rozporzadzenia PLN (brutto) PLN (brutto) wykazu kosztéw
(1)
5. | Organizacja 5.1. Organizacja wydarzenia medialnego 1 17 000,00 17 000,00
szkoleri i 17 000,00
konferencji
6. Prowadzenie | 6.1. Stworzenie landing page kampanii 1 16 290,00 16 290,00
serwisu 16 290,00
internetowego
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9. | Badania 9.1. Badanie efektywnosci kampanii 1 12 000,00 12 000,00
efektywnosci | przez niezalezny podmiot
zadania
wykonane przez 12.000,00
niezalezny
podmiot
10. | Wynagrodzenie | 10.1. Stata analityka internernetowa i 6 4 920,00 29520,00
dostawcy raportowanie w trakcie trwania kampanii
towardéw lub p - A
ustug 10.2. Wspétpraca z influecerami (min. 4) 6 35500,00 213 000,00
iezbed hd
mezre:”ggji °(10.3.  Dziatania w  mediach| 6 13500,00 81 000,00
sadania spotecznosciowych - TikTok
10.4. Dziatania w mediach 6 9 000,00 54 000,00 440 720,00
spotecznosciowych - Instagram
10.5. Dziatania w mediach 6 4 500,00 27 000,00
spotecznosciowych - X
10.6. Badania pollingowe przed startem 1 36 200,00 36 200,00
kampanii

™ ROZPORZADZENIE MINISTRA ROLNICTWA | ROZWOJU WSI z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegétowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia
finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych Obwieszczenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 17 listopada 2020 r. w sprawie

ogtoszenia jednolitego tekstu rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w sprawie szczegétowych warunkdéw i trybu udzielania wsparcia
finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych - Dz. U. z 2020 r. poz. 2244)

UWAGA!

1. Koszty niezgodne ze specyfikacja projektowa i przekraczajgce budzet nie moga byc sfinansowane w ramach
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.

2. Zamawiajgcy zastrzega sobie na etapie podpisania umowy mozliwos¢ odchyler o nie wiecej niz 10% pomiedzy
poszczegdlnymi pozycjami kosztow objetych zmiana, przy zatozeniu, Ze catkowita kwota realizacji zadania nie
przekroczy tacznego budzetu 486 010,00 PLN brutto.

ZADANIA OFERENTA NA ETAPIE PROWADZONEJ KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU
WYKONAWCY:

Przygotowanie: prezentacji lub innego dokumentu tekstowego zapisanego w formacie .pdf, zawierajacego:

1. Rekomendacje sposobu realizacji projektu (zadania), w tym propozycje strategii komunikacji kampanii,
obejmujaca co najmniej:
a) Strategie kampanii (storytelling + wartosci + dialog):

e przedstawienie propozycji gtéwnej idei kreatywnej oraz osi narracyjnych zgodnych z zatozeniami
kampanii;

e opis key message (wartosci, argumenty, emocje, przyktady);

e propozycje tonu komunikacji (tone of voice), formatéw i sposobu angazowania odbiorcéw w dialog
/ wspottworzenie tresci.

b) Strategie dziatan social media (TikTok, Instagram, X):

. rekomendacje obecnosci i prowadzenia profili, z uwzglednieniem wymogéw minimalnych: min. 4
aktywnosci/mies./kanat przez 6 miesiecy;

. propozycje typow tresci adekwatnych do specyfiki kanatow;

. przyktadowe tematy publikacji w mediach spotecznosciowych (min. 6 propozycji tacznie), tj.
propozycje konkretnych materiatdw do opublikowania w kanatach TikTok/Instagram/X,
przedstawione co najmniej w formule: (1) tytut/hasto tematu + (2) krétki opis tresci (2-3 zdania) + (3)
proponowane wezwanie do dziatania (CTA). Tematy powinny uwzglednia¢ kluczowe kierunki
komunikacji kampanii wynikajgce z opisu projektu.

c) Wydarzenie medialne (launch) - koncepcjai plan realizacji
° koncepcje inauguracyjnego wydarzenia medialnego (format online/hybrydowy), scenariusz,
agenda, propozycje gosci;
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° plan wykorzystania wydarzenia w komunikacji digital, tj. propozycje przygotowania i dystrybucji
materiatéw z wydarzenia w kanatach kampanii (np. krotkie klipy/fragmenty wypowiedzi, relacje,
podsumowania), w szczegélnosci w mediach spotecznosciowych;

. plan obstugi medialnej (PR) obejmujacy propozycje dziatan informacyjnych i relacyjnych
z mediami, w tym generowanie publikacji na temat kampanii i wydarzenia (media relations,
komunikaty prasowe, baza medidéw, follow-up).

d) Podejscie do ,,mitéw”, dezinformacji i narracji negatywnych:

. propozycje mechanizmu reagowania na mity i dezinformacje;

° wskazanie dziatan neutralizujgcych/wyjasniajagcych w mediach spotecznosciowych i w debacie
publicznej, w tym zasady moderacji komentarzy, jezyk dialogu i rekomendowane procedury reakcji.

2. Przygotowanie catosciowego budzetu projektu, obejmujacego wszystkie koszty zwigzane z kompleksowa
realizacja projektu / dziatan opisanych w pozycji ,ZALOZENIA PROJEKTU” oraz wynagrodzeniem Wykonawcy
(ujetym czastkowo w poszczegoélnych pozycjach kosztorysu).

PODSTAWA PRAWNA | ZASADY PROWADZENIA POSTEPOWANIA KONKURENCYJNEJ PROCEDURY
WYBORU WYKONAWCY:

1. Postepowanie przeprowadzone jest na podstawie przepiséw ustawy “Kodeks cywilny” z dnia 23.04.1964 r.
(Dz.U.z2014r., poz. 121), ktére dotycza zawarcia umowy w trybie przetargu, tj. art. 70" do 70° Kodeksu cywilnego,
z zachowaniem zasad uczciwej konkurencji.

2. Postepowanie przeprowadzone zostanie dwuetapowo i obejmie:

ETAP | POSTEPOWANIA:

a. Opublikowanie na stronie internetowej Zamawiajgcego Zaproszenia do sktadania ofert;
Wystanie Zapytania ofertowego do co najmniej trzech potencjalnych oferentow;

c. Komisyjne otwarcie ofert wraz z weryfikacja przedtozonych ofert pod katem spetnienia warunkéw formalno -
prawnych (I etap oceny - ocena spetnienia warunkéw formalnych);

d. Ocene ofert (spetniajacych kryteria formalno — prawne) przez zespot ekspertow KRD-IG (Komisje Oceniajgca)
na podstawie kryteriow zdefiniowanych w niniejszym Zapytaniu (Il etap oceny - ocena jakosci oferty);

e. Whytonienie ofert, na podstawie przeprowadzonej oceny ofert, ktére zakwalifikujg sie do Il etapu postepowania;

f. Poinformowanie Oferentdw o zakwalifikowaniu sie do Il etapu postepowania wraz ze wskazaniem formy
i terminu spotkania z Komisjg Oceniajgca;

g. Poinformowanie Oferentdw, ktdrzy nie zakwalifikowali sie do Il etapu postepowania.

ETAP 1l POSTEPOWANIA:

a. Spotkania Komisji Oceniajgcej z Oferentami, ktorzy zakwalifikowali sie do Il etapu postepowania;

a. Wybdr najkorzystniejszej oferty oraz poinformowanie Oferentéw droga elektroniczna (e-mail) o wyborze
najkorzystniejszej oferty;

b. Zamieszczenie informacji o wyniku postepowania na stronie internetowej Zamawiajgcego.

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert alternatywnych.
4. Zamawiajagcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czgsciowych.
5. Zamawiajgcy dopuszcza sktadanie ofert przez konsorcja. Jesli Oferent wystepuje jako konsorcjum, nalezy

ustanowi¢ Lidera Konsorcjum, ktéry bedzie upowazniony do reprezentacji konsorcjum w postepowaniu
konkurencyjnym i do zawarcia umowy w przypadku ztozenia najkorzystniejszej oferty.

6. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury bez podania przyczyn lub wydtuzenia termindw,
0 czym niezwtocznie poinformuje Oferentéw.

7. Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢ zakonczenia procedury (postepowania) bez wyboru zadnej z ofert.

8. Niniejsze postepowanie w trybie Zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do zawarcia umowy.

WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU WYKONAWCY:
O udzielenie zaméwienia moga sie ubiegac¢ Oferenci, ktérzy nie podlegaja wykluczeniu oraz spetniajg warunki udziatu
w postepowaniu.
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Wszystkie podmioty sktadajgce oferte w przeprowadzanej przez Zamawiajgcego Konkurencyjnej Procedurze Wyboru
Wykonawcy, zobowigzane sg do przestrzegania przepiséw RODO, w tym do realizacji obowigzkéw informacyjnych
wynikajgcych z art. 13 i 14 RODO wobec wszystkich osoéb, ktérych dane udostepnione zostang przez te podmioty
Zamawiajgcemu.

Ocena spetnienia warunkéw przeprowadzona bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentéw oswiadczenia i inne
dokumenty wymienione w Kryteriach formalnych udziatu w postepowaniu, metoda ,zero-jedynkowa”. Brak
przedtozenia jakiegokolwiek z wymaganych dokumentow lub oswiadczen skutkuje dyskwalifikacja oferty.

Podmiot startujacy w procedurze zapytania ofertowego musi spetniaé¢ nastepujace warunki:
1. Posiada¢ uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli przepisy prawa
naktadaja obowiazek ich posiadania:
Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony, jezeli Oferent bedzie posiadat dziatalnos¢ regulowang kodeksem
handlowym. W przetargu nie moga startowac osoby fizyczne.

2. Znajdowac¢ sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie umowy.
3. Posiada¢ ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilne;j.

4. Posiada¢ wiedze i doswiadczenie:
Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony, jezeli Oferent wykaze, ze on sam (lub co najmniej 1 konsorcjant) w ciggu
ostatnich 3 lat (lub odpowiednio krétszym, jesli okres dziatalnosci podmiotu jest krotszy niz 3 lata) nalezycie
zrealizowat:

4.1. Kampanie komunikacyjne / spoteczne / wizerunkowe
co najmniej 3 projekty polegajace na realizacji zintegrowanej kampanii komunikacyjnej (online/social + dziatania
PR/komunikacja zewnetrzna) obejmujgcej minimum:
e opracowanie strategii komunikaciji i kreaciji,
e prowadzenie dziatan w mediach spotecznosciowych (min. 2 kanaty, w tym przynajmniej jeden:
TikTok/Instagram),
e produkcje i publikacje tresci digital (wideo/short-form content).

Preferowane: projekty dla branzy spozywczej, rolniczej, FMCG lub kampanie edukacyjne/ESG.

4.2. Projekty w obszarze tematéw wrazliwych / sporéw spotecznych / dezinformacji
co najmniej 1 projekt realizowany w obszarze tematéw spotecznie wrazliwych lub narazonych na spér/ konflikt
wartosci (np. zywnos¢, zdrowie, klimat, etyka, dobrostan zwierzat, rolnictwo, $rodowisko), w ramach ktérego
Oferent:
e prowadzit komunikacje w przestrzeni digital,
e monitorowat narracje i reagowat na dezinformacje lub skoordynowane negatywne przekazy.

4.3. Analityka
co najmniej 1 projekt, w ktéorym Oferent realizowat pomiary efektéw dziatan komunikacyjnych, w tym
przynajmnie;j:
e statg analityke i raportowanie KPI (zasiegi, sentiment, ruch na www/landing page).

5. Dysponowaé osobami zdolnymi do wykonania projektu, ktére beda uczestniczyty w realizacji zamowienia:
Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony, jezeli Oferent wykaze, ze dysponuje zespotem doswiadczonym w
realizacji projektéw zwigzanych ze swiadczeniem ustug w zakresie komunikacji zintegrowanej (w szczegélnosci
dziatan digital i w mediach spotecznosciowych), Public Relations, tworzenia i wdrazania strategii komunikacji
oraz prowadzenia kampanii informacyjno-edukacyjnych i wizerunkowych, obejmujacych m.in. produkcje
i dystrybucje tresci w kanatach social media, wspotprace z twércami internetowymi/influencerami, prowadzenie
komunikacji dialogowej oraz biezace monitorowanie i reagowanie na tresci krytyczne (w tym dezinformacje),
a takze w realizacji lub koordynacji badan konsumenckich i pomiaru efektywnosci dziatan komunikacyjnych (np.
badania pollingowe, raportowanie wskaznikdw KPI), potwierdzonym wykazem min. 3 osob, ktére beda
uczestniczy¢ w realizacji projektu, wraz z zakresem ich zadan i odpowiedzialnosci oraz informacjg o podstawie
do dysponowania tymi osobami (oczekiwane zaangazowanie w obstuge).

6. Nie podlegaé¢ wykluczeniu z procedury.
W przypadku, gdy Oferent sktada oferte jako konsorcjum, wymaga sie aby:
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- Oferent ustanowit pethomocnika do reprezentowania konsorcjum w postepowaniu o udzielenie zamdéwienia oraz,
w przypadku realizacji Projektu, do zawarcia umowy na jego realizacje;

- Oferent przedstawit umowe powotania konsorcjum (umowa konsorcjum) okreslajacg co najmniej: wskazanie
Lidera konsorcjum, zakres obowigzkéw kazdego z Konsorcjantéw, okreslenie zasad petnomocnictwa
i reprezentaciji.

ODRZUCENIE OFERTY:

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy wystapi jedna z ponizszych przyczyn:

1. nie spetnia wymogéw formalnych,

2. jejtresé¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,

3. zostata ztozona przez podmiot niespetniajgcy warunkdéw udziatu w postepowaniu, jej wybor skutkowatby tym, ze
wykonawca zadania bytaby osoba fizyczna, o ktérej mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia z dnia 26 czerwca 2017 r.
w sprawie szczegoétowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow
rolno-spozywczych (Obwieszczenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 17 listopada 2020 r. w sprawie ogtoszenia
jednolitego tekstu rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w sprawie szczegétowych warunkdw i trybu udzielania
wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow rolno-spozywczych - Dz. U. 22020 r. poz. 2244).,

4. zostata ztozona po terminie.

PODSTAWY WYKLUCZENIA:

Z niniejszej procedury Wyboru Wykonawcy wyklucza sie:

1. Oferentow, w stosunku do ktérych otwarto likwidacje lub w stosunku do ktérych ogtoszono upadtosé, z wyjatkiem
Oferentow, ktérzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli
uktad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje majatku upadtego;

2. Oferentéw, ktérzy ztozyli nieprawdziwe informacje majgce wptyw na wynik prowadzonego postepowania.

KRYTERIA FORMALNE UDZIAtU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY
SPEELNIENIATYCH WARUNKOW:

Oferty moga ztozy¢ podmioty majace osobowos$é prawng (przy konsorcjach dokumentacje - pkt. 1.,2.,4.,5
- przedstawia lider konsorcjum oraz konsorcjant, posiadajace doswiadczenie w obstudze projektéw zwigzanych z
zatozeniami projektu ,,Wybierz Twoje wartosci!”.

Oferent, w celu potwierdzenia spetnienia warunkéw udziatu w postepowaniu zobowigzany jest ztozyé¢ z oferta
Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego wraz z nastepujagcymi dokumentami:

1. Aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo aktualnego zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej, wystawionego nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu ztozenia oferty;

2. Bilans oraz rachunek zyskéw i strat, a w przypadku podmiotéw sktadajgcych zgtoszenie, nie zobowigzanych do
sporzadzania bilansu, informacji okreslajgcych obrét, zysk oraz zobowigzania i naleznosci — za ostatnie 2 lata
obrotowe, a jezeli dziatalno$¢ Zgtaszajacego jest krotsza — za ten okres;

3. Dokument potwierdzajacy, ze podmiot sktadajgcy oferte jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci cywilnej
w zakresie prowadzonej dziatalnosci wraz z potwierdzeniem ptatnosci za te polise;

4. Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami do Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych, wystawione nie
wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert;

5. Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze zobowigzaniami do Urzedu Skarbowego, wystawione nie wczesniej niz
3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert;

6. Wykazanie, ze Oferent (lub co najmniej 1 konsorcjant) w ciggu ostatnich 3 lat (lub odpowiednio krotszym, jesli okres
dziatalnosci podmiotu jest krotszy niz 3 lata) nalezycie zrealizowat min. 3 projekty polegajace na realizacji
zintegrowanej kampanii komunikacyjnej , co najmniej 1 projekt realizowany w obszarze tematéw spotecznie
wrazliwych lub narazonych na spér/ konflikt wartosci, co najmniej 1 projekt, w ktérym Oferent realizowat pomiary
efektow dziatan komunikacyjnych, szczegdétowo opisanych w pkt. 4 w dziale Warunki udziatu w postepowaniu
konkurencyjnej procedury wyboru Wykonawcy, zgodnie z Zatgcznikiem nr 2 do Zapytania ofertowego;
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Nalezy dotaczy¢ referencje od zamawiajgcych prezentowanych projektéw poswiadczajgcych, ze zostaty one
wykonane nalezycie.

*Prosimy o ewentualne wskazanie projektow realizowanych we wspédtpracy z Krajowym Osrodkiem Wsparcia
Rolnictwa i/ lub Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

7. Oswiadczenie, ze Oferent dysponuje osobami zdolnymi do wykonania projektu, ktére beda uczestniczyty
w realizacji zamowienia, zgodnie z Zatacznikiem nr 3 do Zapytania ofertowego, tzn. zespotem doswiadczonym
w kompleksowej w realizacji projektow zwigzanych ze swiadczeniem ustug w zakresie komunikacji zintegrowanej
(w szczegolnosci dziatan digital i w mediach spotecznosciowych), Public Relations, tworzenia i wdrazania
strategii komunikacji oraz prowadzenia kampanii informacyjno-edukacyjnych i wizerunkowych, obejmujacych
m.in. produkcje i dystrybucje tresci w kanatach social media, wspodtprace z twdrcami internetowymi/
influencerami, prowadzenie komunikacji dialogowej oraz biezgce monitorowanie i reagowanie na tresci
krytyczne (w tym dezinformacje), a takze w realizacji lub koordynacji badan konsumenckich i pomiaru
efektywnosci dziatan komunikacyjnych (np. badania pollingowe, badania pre-post, CAWI/CATI, raportowanie
wskaznikéw KPI), ktére beda uczestniczy¢ w realizacji projektu, wraz z zakresem ich zadan i odpowiedzialnosci
oraz informacja o podstawie do dysponowania tymi osobami (oczekiwane zaangazowanie
w obstuge);

* Jezeli Oferent polega na wiedzy i doswiadczeniu lub osobach zdolnych do wykonania zamdwienia innych podmiotéw,
niezaleznie od charakteru prawnego taczacych ich stosunkoéw, to zobowigzany jest udowodni¢ Zamawiajacemu, iz bedzie
dysponowat zasobami niezbednymi do realizacji projektu, w szczegélnosci przedstawiajgc w tym celu pisemne zobowigzanie
tych podmiotéw do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobdw na okres korzystania z nich przy wykonaniu projektu.

8. Oswiadczenie Podmiotu, ze w przypadku Wyboru jego Oferty wyraza on zgode na udostepnienie przez Dyrektora
Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informaciji
zawartych w sprawozdaniu z realizacji projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do realizacji danego
zadania (projektu), ze wskazaniem zakresu zrealizowanego zadania oraz wartosci, zgodnie z Zatagcznikiem nr 4
do Zapytania ofertowego.

PONADTO DLA OFERENTOW WYSTEPUJACYCH W KONSORCJUM:

1. Umowa Konsorcjum (umowa cywilno-prawna) ze wskazaniem Lidera upowaznionego do reprezentowania
konsorcjum oraz szczegotowego zakresu obowigzkéow kazdego z konsorcjantéw, okreslenie zasad
petnomocnictwa i reprezentac;ji.

Jezeli do przetargu przystepuje Konsorcjum, komplet dokumentéw sktada jego Lider, ktory zobowiazany jest
rowniez dostarczy¢ w/w umowe konsorcjum z zatagcznikami.

Ocena spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu bedzie dokonana w oparciu dokumenty, o ktérych mowa
w Kryteriach Formalnych udziatu w postepowaniu.

Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy rozstrzygnieta zostanie w oparciu o opinie min. 3-sobowego
zespotu ekspertow KRD-IG (Komisji Oceniajgcej), wsrod firm, ktére w podanym terminie dostarcza kompletne
zestawy dokumentow.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY:

Oferta musi obejmowaé catosé przedmiotu zamoéwienia i by¢é sporzadzona zgodnie z niniejszym Zapytaniem
ofertowym.

Oferta powinna:

a) zawieraé nazwe (firme), adres lub siedzibe Oferenta, numer telefonu, adres e-mail, numer NIP (dla podmiotéw
polskich);

b) zawierac¢ termin zwigzania oferta;

¢) by¢ podpisana przez Oferenta lub jego nalezycie umocowanego przedstawiciela (petnomocnika).

Oznacza to, ze wszystkie dokumenty wtasne i zatgczniki musza by¢ podpisane przez osobe upowazniong do
reprezentowania Oferenta lub przez nalezycie umocowanego przedstawiciela w sposob umoZzliwiajacy identyfikacje
podpisu (np. wraz z imienna pieczatka osoby podpisujacej) badZ podpisane kwalifikowanym podpisem
elektronicznym, ktdry ma skutek prawny réowny podpisowi wtasnorecznemu.

Za osobe/ osoby upowazniong/e uznaje sie osobe/y figurujaca/e w rejestrach do zaciaggania zobowiagzar w imieniu
Oferenta lub we wtasciwym upowaznieniu.
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1. Przygotowanie plikéw:
PLIK 1.

Oferent powinien ztozy¢ oferte na zataczonym dokumencie ,Formularz oferty” stanowigcym Zatacznik nr 1 do
Zapytania ofertowego wraz z dokumentami wylistowanymi w Kryteriach formalnych udziatu w postepowaniu.

PLIK 2.
Prezentacja lub inny dokument tekstowy zapisany w formacie .pdf, zawierajacy:

- Rekomendacja sposobu realizacji projektu (zadania) z uwzglednieniem wytycznych okreslonych w pozyciji ,,ZADANIA
OFERENTA NA ETAPIE PROWADZONEJ KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU WYKONAWCY?”.

- Catosciowy budzet projektu obejmujacy wszystkie koszty zwigzane z kompleksowg realizacjg dziatan w ramach
kampanii, w tym z wynagrodzeniem Wykonawcy (ujetym czastkowo w poszczegdlnych pozycjach kosztorysu).

Prezentacja powinna zawiera¢ takze profil i krétki opis doswiadczenia agencji (max 3 slajdy), a waga catego
dokumentu nie moze przekroczy¢ 10 MB;

PLIK 3.

Celem utatwienia zapoznania sie z ofertg prosimy o dotgczenie prezentacji lub innego dokumentu tekstowego
réwniez w wersji plikéw zrédtowych przed podpisywaniem i skanowaniem (proces ten obniza jakos¢ graficzna
materiatu).

PLIK 4.
Catosciowy kosztorys realizacji projektu (zadania) obejmujacy wszystkie koszty dziatan umieszczony dodatkowo
w osobnym pliku Excel;

PLIK 5.
Petnomocnictwo - jezeli oferta lub oswiadczenia i dokumenty sg podpisywane przez osobe (-y) nieujawniong
(-e) w dokumentach rejestrowych jako osoby upowaznione do reprezentowania Oferenta

*W przypadku Oferentow wspolnie sktadajacych oferte - petnomocnictwo do reprezentowania ich
w postepowaniu albo reprezentowania w postepowaniu i zawarcia umowy (nie dotyczy spétki cywilnej), o ile
upowaznienie/petnomocnictwo do wystepowania w imieniu tej spotki wynika z dotgczonej do oferty umowy spotki
badz wszyscy wspdlnicy podpisza oferte.

2. Oferent moze ztozy¢ tylko jedng oferte na catos¢ zamowienia. Ztozenie dwdch ofert na zamoéwienie skutkowac
bedzie odrzuceniem Oferty.

3. Oferte nalezy ztozy¢é w jezyku polskim. Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym nalezy ztozyé wraz
z ttumaczeniem na jezyk polski.

4. Wymaga sie, aby dokumenty sktadajagce sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz byty potgczone w
sposo6b trwaty.

5. Wszystkie dokumenty wtasne i zatgczniki musza by¢ podpisane przez Oferenta lub przez nalezycie umocowanego
przedstawiciela w sposdb umozliwiajgcy identyfikacje podpisu (np. wraz z imienng pieczatka osoby podpisujacej).

6. Cena oferty musi by¢ wyrazona w PLN.

7. Zmiany lub poprawki w tresci oferty i zatacznikdw musza by¢ podpisane lub parafowane przez osobe podpisujaca
oferte (w sposéb umozliwiajgcy identyfikacje podpisuy).

FORMA ORAZ TERMIN SKEADANIA OFERT:

1. Oferte nalezy przesta¢ ztozyé do dnia 15 czerwca 2026 r. do godz. 09.00:

pocztag elektroniczng na adresy e-mail: Marta Kedel m.kedel@krd-ig.pl DW d.goszczynski@krd-ig.pl
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W _tytule e-maila nalezy wpisa¢: Odp. na Zapytanie ofertowe-projekt: ,,Wybierz Twoje wartosci!” wraz z
przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot badania efektywnosci projektu (zadania).
2. Zadate ztozenia oferty uznaje sie odpowiednio:
- date dostarczenia oferty na adres e-mail Zamawiajgcego.
3. Oferent moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmienié lub wycofac¢ oferte.
4. Wszystkie koszty zwigzane ze sporzadzeniem i ztozeniem oferty ponosi Oferent.

KRYTERIA OCENY:

Ocenie podlegaty beda wszystkie oferty ztozone w terminie okreslonym w niniejszym Zapytaniu i nie odrzucone
z powodu wad formalnych. Ztozone oferty ocenione zostang pod wzgledem stawianych im warunkéw udziatu
w postepowaniu okreslonym w Zapytaniu ofertowym.

W ramach dwuetapowego postepowania oferty przejda Il etapy oceny. Tabela oceny ofert stanowi Zatacznik nr 6
do Zapytania Ofertowego.

I ETAP OCENY - OCENA SPELNIENIA WARUNKOW FORMALNYCH

Ocena dokonana zostanie poprzez weryfikacje ztozonych w ofercie dokumentéw niezaleznie przez 2 cztonkow
Komisji Oceniajacej KRD-IG na podstawie listy wymaganych dokumentéw poswiadczajacych spetnienie warunkéw
zawartych w KRYTERIACH FORMALNYCH UDZIALU W POSTEPOWANIU.

W _przypadku stwierdzenia istotnych brakéw w spetnieniu warunkéw formalno-prawnych okreslonych
w_kryteriach formalnych udziatu w postepowaniu (np. brak jakiegokolwiek dokumentu, zaswiadczenia lub
oswiadczenia) oferta ulegnie odrzuceniu i nie bedzie podlegata dalszej ocenie.

Z tytutu odrzucenia oferty, Oferentom nie przystuguja zadne roszczenia przeciw Zamawiajgcemu.

W przypadku nieistotnych z punktu widzenia jakosci oferty brakéw formalnych, jak np. brak wymaganego podpisu na
dokumencie, Oferent zostanie wezwany do niezwtocznego usuniecia braku. W takim przypadku oferta zostanie
poddana dalszej ocenie.

Komisja Oceniajgca zweryfikuje, czy ztozona oferta zawiera wszystkie elementy (dokumenty) poswiadczajace
spetnienie warunkéw zawartych w KRYTERIACH FORMALNYCH UDZIALU W POSTEPOWANIU.

Ocena odbedzie sie metodg zero-jedynkowa. Jesli ktorykolwiek z cztonkéw Komisji Oceniajgcej wystawi ocene ,,0”, to
podczas spotkania Komisji cztonkowie wystuchajg jego argumentacji i dokonajg wspdlnej oceny oferty. Utrzymanie
przez oferte wyniku ,,0” (w uzgodnionej ocenie Komisji) OZNACZA DYSKWALIFIKACJE OFERTY.

Kompletnos¢  dokumentéw  poswiadczajacych  spetnienie 0=dyskwalifikacja oferty
warunkéw zawartych w KRYTERIACH FORMALNYCH UDZIAtLU 0-1
W POSTEPOWANIU - brak punktacji, metoda zero-jedynkowa 1=kwalifikacja do dalszej oceny

Il ETAP OCENY - OCENA JAKOSCI OFERTY

Wszystkie oferty nie podlegajace odrzuceniu oceniane beda punktowo. Maksymalna liczba punktéw, jaka moze
uzyskac oferta, wynositgcznie 100 pkt.

Przy wyborze najkorzystniejszej oferty spetniajgcej kryteria formalne Zamawiajacy kierowac sie bedzie nastepujacymi
kryteriami oceny ofert:

Nazwa Kryterium [K] Znaczenie Maksymalna liczba punktéw
% mozliwych do uzyskania w danym
kryterium
K1: Strategia i koncepcja realizacji kampanii 61% 61
K2: Cena 30% 30
K3: Kompletnos¢ oferty - zapewnienie realizacji wszystkich 9% 9
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zatozonych dziatan

RAZEM 100% 100

Ocena ofert zostanie przeprowadzona przez min. 3-osobowy zespot ekspertéw z KRD-IG (Komisja oceniajgca)
w nastepujgcy sposob:

Ad.K1.
Kryterium K1. ,,Strategia i koncepcja realizacji kampanii” ocenione zostanie w skali do 61 pkt.

Ocena obejmuje catosciowa koncepcje realizacji kampanii ,,Wybierz Twoje wartosci!”, w szczegdlnosci:
e strategie komunikacji (storytelling, wartosci, key message),
e dopasowanie do grupy docelowej (Gen Z/ Alfa),
e strategie dziatan w social media (TikTok, Instagram, X),
e koncepcje wydarzenia medialnego,
e podejscie do dezinformacji i narracji negatywnych,
e spodjnoscé wszystkich elementéw kampanii.

Zamawiajacy oczekuje rozwigzan zapewniajacych:

v trafnos¢ strategiczng (czy odpowiada na opisane wyzwania i cele kampanii),
v zrozumienie grupy docelowej (jezyk, formaty, mechaniki angazowania),

v jakos¢ pomystu kreatywnego (idea, narracja, storytelling),

v spo6jnosc¢ dziatan (czy wszystkie elementy tworzg jeden system),

v realnos$é wdrozenia (czy to da sie zrobi¢ w tym budzecie i czasie),

v adekwatno$é¢ podejscia do dezinformaciji.

K1 =suma indywidualnych ocen (skala 0-55) przyznanych ocenianej ofercie / liczba osdb oceniajacych.
Ad.K2.

Kryterium K2. ,,Cena” ocenione zostanie w skali do 30 pkt., w taki sposdéb, ze oferta najtarisza uzyska 30 punktéw,
pozostate oferty otrzymajag proporcjonalnie mniej punktow.

Punkty za cene zostang wyliczone wedtug nastepujgcego wzoru:

najnizsza cena brutto sposréd wszystkich cen w ofertach nieodrzuconych
liczba punktow = x 30 pkt
cena brutto badanej oferty

K2 = suma indywidualnych ocen (skala 0-30) przyznanych ocenianej ofercie / liczba oséb oceniajgcych.

Ad.K3.

Kryterium K3. ,,Kompletnos$é oferty — zapewnienie realizacji wszystkich zatozonych dziatan” ocenione zostanie w
skali do 9 pkt., w taki sposéb, ze zamawiajgcy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiedniag liczbe punktéw
(maksymalnie 9 pkt.) na podstawie weryfikacji poszczegdlnych elementéw oferty zgodnie z przedstawiong w
zaproszeniu listg dziatan (,ZALOZENIA PROJEKTU?).

Brak jakiegokolwiek dziatania (,ZALOZENIA PROJEKTU”, strony 3-4, pozycje 1-9) wigze sie z pozbawieniem 1 punktu.

K3 =suma indywidualnych ocen (skala 0-9) przyznanych ocenianej ofercie / liczba osdb oceniajacych.

Oferent o najwyzszej uzyskanej sumie punktéw K1+K2+K3 zostanie wskazany jako zwyciezca postepowania
ofertowego.
W przypadku rezygnacji zwyciezcy z realizacji projektu, zostanie ona powierzona kolejnemu podmiotowi w rankingu.

HARMONOGRAM POSTEPOWANIA, WYBOR | OGLOSZENIE ZWYCIEZCY KONKURENCYJNE)J
PROCEDURY WYBORU WYKONAWCY:
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Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy rozstrzygnieta zostanie w oparciu o ocene ofert przez min. 3-
osobowy zespét ekspertow KRD-IG (Komisja oceniajaca), wérod oferentéw, ktérzy w podanym terminie
dostarcza kompletne zestawy dokumentow.

TERMIN

DZIALANIE

13.05.2026

Opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert na realizacje projektu (zadania) pt. ,,Wybierz
Twoje wartosci!” wraz z przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot badania efektywnosci
projektu (zadania).

do 28.05.2026
do godz. 16:00

Czas na ewentualne zapytania Oferentéw dot. wyjasnienia tresci Zapytania ofertowego.

15.06.2026 r.
do godz. 09:00

Termin ztozenia ofert na realizacje projektu (zadania) pt. ,,Wybierz Twoje wartosci!” wraz
z przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot badania efektywnosci projektu (zadania).

15.06.2026r.
g0dz.09.30

Komisyjne otwarcie ofert na realizacje projektu (zadania) pt. ,,Wybierz Twoje wartosci!” wraz z
przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot badania efektywnosci projektu (zadania).

| ETAP OCENY - OCENA SPEENIENIA WARUNKOW FORMALNYCH w ramach | ETAPU
POSTEPOWANIA.

15-17.06.2026 .

Czas na ewentualne uzupetnienie nieistotnych z punktu widzenia jakosci oferty brakow
formalnych/doprecyzowanie niejasnosci.

Ocena ofert przez Komisje Oceniajgca na realizacje projektu (zadania) pt. ,,Wybierz Twoje
wartosci!” wraz z przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot badania efektywnosci
projektu (zadania) w ramach Il ETAPU OCENY - OCENA JAKOSCI OFERTY w ramach | ETAPU
POSTEPOWANIA.

17.06.2026r.
do godz. 16.00

Poinformowanie Oferentow o wynikach | ETAPU POSTEPOWANIA.

18-19.06.2026 r.

Przeprowadzenie ETAPU Il POSTEPOWANIA - spotkania Komisji Oceniajgcej z Oferentami,
ktorzy zakwalifikowali sie do Il etapu postgpowania.

do 19.06.2026 r.

do godz. 16.00

Wybdr najkorzystniejszej oferty — Wykonawcy.

Ogtoszenie wynikéw postepowania na realizacje projektu (zadania) pt. ,,Wybierz Twoje
wartosci!” wraz z przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot badania efektywnosci
projektu (zadania).

Poinformowanie Oferentéw droga elektroniczng (e-mail) o wynikach Il ETAPU
POSTEPOWANIA - wyborze najkorzystniejszej oferty.

Zamieszczenie informacji o wyniku postepowania na stronie internetowej Zamawiajacego.

1. Za najkorzystniejszg oferte uznana zostanie oferta, ktéra otrzyma najwieksza liczbe punktéw.

2. W sytuaciji, gdy na etapie oceny ofert nie bedzie mozliwe dokonanie wyboru najkorzystniejszej oferty ze wzgledu na
fakt, iz dwie lub wiecej ofert uzyskato identyczny bilans punktowy w ramach zastosowanych kryteriéw oceny (w tym
ceny oraz innych wskazanych przez Zamawiajgcego parametréw), Zamawiajacy dokona wyboru oferty, ktéra zawiera

najnizszg cene.

Jesli jednak réwniez ten element nie pozwoli na rozstrzygniecie — tj. oferty beda opiewaé na te samag kwote -
Zamawiajacy zwroci sie do Oferentéw, ktorych oferty znalazty sie w tej sytuacji, z wezwaniem do ztozenia ofert
dodatkowych w terminie wyraznie wskazanym przez Zamawiajacego.

Oferty dodatkowe majg na celu umozliwienie rozstrzygniecia postepowania poprzez wprowadzenie ewentualnych
zmian w warunkach zaproponowanych przez Oferentéw. Jednoczesnie nalezy podkresli¢, ze w ramach sktadania
ofert dodatkowych nie dopuszcza sie mozliwosci zaproponowania ceny wyzszej niz cena wskazana w ofercie
pierwotnej. Oferenci zobowigzani sg zatem do zachowania dotychczasowego poziomu cenowego lub jego obnizenia.
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3. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos$¢ wyboru kolejnej wséréd najkorzystniejszych ofert, jezeli Oferent, ktérego
oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, uchyli sie od zawarcia umowy na realizacje przedmiotu zamdwienia.

WARUNKI SZCZEGOLNE:

1. Ceny okreslone przez Wykonawce w ofercie bedg obowigzywaty przez okres waznosci Umowy.

2. Zamawiajacy dopuszcza udziat podwykonawcdéw w realizacji zamowienia. Odpowiedzialno$é za prawidtowa
realizacje zamowienia ponosi Wykonawca.

3. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania na kazdym jego etapie bez podania
przyczyny i bez dokonania wyboru Wykonawcy zadania.

4. Zamawiajacy zastrzega, ze realizacja projektu moze przebiega¢ w kilku etapach, z ktérych kazdy bedzie wynosit
co najmniej 3 miesigce.

5. Zamawiajgcy zastrzega, iz wszystkie materiaty wytworzone w ramach projektu objetego niniejszym zapytaniem
ofertowym beda musiaty zawieraé informacje o Zrédle finansowania, o ktérej mowa w ZALOZENIACH
PROJEKTU.

6. Rozliczanie dziatan zrealizowanych w danym etapie realizowane bedzie na koniec etapu w oparciu o przekazane
dokumenty i obszerny materiat dowodowy potwierdzajgce nalezyte wykonanie dziatan (zdjecia i/lub nagrania,
egzemplarze wytworzonych materiatéw, inne materiaty, adekwatne do charakteru dziatania).

7. Oferenci nie beda uprawnieni do wystepowania z jakimikolwiek roszczeniami wobec Zamawiajgcego w zwigzku
z niniejszym Zapytaniem ofertowym, w tym z tytutu poniesionych przez nich kosztéw i ewentualnych szkdd,
w szczegolnosci w przypadku uniewaznienia niniejszego postepowania na kazdym jego etapie.

8. Zamawiajacy nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci, ani jakichkolwiek kosztéw zwigzanych z przygotowaniem
oferty przez Oferenta, w tym kosztéw zwigzanych z przystgpieniem do procesu ofertowego, przygotowaniem
i ztozeniem oferty, przygotowaniami do zawarcia umowy.

9. Zwyciezca Konkurencyjnej Procedury Wyboru Wykonawcy bierze odpowiedzialnos¢ i czynny udziat
w opracowaniu dokumentacji projektu dla Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa. Brak dokumentacji moze
skutkowa¢ brakiem finansowania dla wybranych elementéw projektu (zadania).

DODATKOWE INFORMACIJE:

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo doprecyzowania szczego6tdw ztozonych ofert w okresie przed rozstrzygnieciem
postepowania w razie niejasnosci.

1. Oferent moze zwréci¢ sie do Zamawiajacego o wyjasnienie tresci zapytania ofertowego. Zamawiajacy udzieli
wyjasnien niezwtocznie, jezeli wniosek o wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego wptynie do Zamawiajgcego nie
pézniej niz do konca dnia, w ktérym uptywa potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert.

2. Jezeli wniosek o wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego wptynat po uptywie terminu sktadania wniosku,
o ktérym mowa w ust. 1, lub dotyczy juz udzielonych wyjasnien, Zamawiajacy moze udzieli¢ wyjasnien albo
pozostawi¢ wniosek bez rozpoznania.

3. Zamawiajgcy bez rozpoznania moze pozostawi¢ rowniez wniosek Oferenta, w ktédrym Oferent zwraca sie do
Zamawiajgcego w innym celu niz wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego.

4. Zamawiajacy poprawi w ofercie:

a) oczywiste omytki pisarskie;

b) oczywiste omytki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych poprawek;

c) inne omytki polegajgce na niezgodnosci oferty z Zapytaniem ofertowym, niepowodujgce istotnych zmian
w tresci oferty, jezeli Wykonawca na wezwanie Zamawiajgcego i w terminie przez niego wyznaczonym nie
wniesie sprzeciwu wobec czynnosci poprawienia jego oferty.

5. W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zadac¢ od Oferentdw wyjasnien dotyczacych tresci ztozonych
ofert.

6. W _przypadku stwierdzenia istotnych brakéw w spetnieniu warunkéw formalno-prawnych okreslonych
w kryteriach formalnych udziatu w postepowaniu (np. brak jakiegokolwiek dokumentu, zaswiadczenia lub
oswiadczenia) oferta ulegnie odrzuceniu i nie bedzie podlegata dalszej ocenie.

7. W przypadku nieistotnych z punktu widzenia jakosci oferty brakéw formalnych, jak np. brak wymaganego
podpisu na dokumencie, Oferent zostanie wezwany do niezwtocznego usuniecia braku. W takim przypadku
oferta zostanie poddana dalszej ocenie.

UWAGI DODATKOWE:

Poszczegdlne elementy projektu beda musiaty by¢ zaakceptowane przez zespot ekspertow KRD-IG.
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ZALACZNIKI:

1. Formularz oferty.

2. Wykaz wykonanych ustug.

3. Wykaz oséb, ktére bedg uczestniczy¢é w wykonaniu projektu (zadania).

4. Oswiadczenie Podmiotu dotyczace wyrazenia zgody (w przypadku wyboru oferty) na udostepnienie przez Dyrektora
Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji z realizacji projektu:
nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do realizacji przedmiotowego zadania (projektu), ze wskazaniem zakresu
zrealizowanego zadania oraz wartosci

5. Tabela oceny ofert.

DANE PODANE W NINIEJSZYM PISMIE MAJA CHARAKTER INFORMACYJNY.

Niniejsze Zaproszenie nie stanowi oferty ani zaproszenia do rokowan w rozumieniu przepiséw Kodeksu Cywilnego, jak tez zaproszenia do
negocjacji w rozumieniu Prawa zaméwien publicznych. Prezydium Zarzadu Krajowej Rady Drobiarstwa — Izby Gospodarczej zastrzega
sobie prawo do skontaktowania sie z wybranymi podmiotami w celu szczegétowych rozméw jak réwniez do pozostawienia ztozonych
zgtoszen bez odpowiedzi bez podawania jakichkolwiek przyczyn.

Ztozone zgtoszenia nie beda stanowi¢ utworéw w rozumieniu przepiséw prawa autorskiego, a podmiot sktadajacy zgtoszenie wyraza
poprzez jego ztozenie bezwarunkows i nieodwotalng zgode na warunki okreslone w niniejszym Zaproszeniu.

Zadne ze stwierdzen zawartych w niniejszym Zaproszeniu nie stanowi ani tez nie bedzie stanowié zobowigzania czy tez przyrzeczenia do
zawarcia umowy z jakimkolwiek podmiotem odpowiadajacym na jego tresé. Podmiot odpowiadajacy na tres¢ niniejszego Zaproszenia
wyraza zgode na fakt, iz za przygotowanie i ztozenie zgtoszenia nie bedzie rosci¢ sobie w stosunku do Krajowej Rady Drobiarstwa — Izby
Gospodarczej jakichkolwiek roszczen finansowych, w szczegélnosci zwrotu kosztéw sporzadzenia zgtoszenia badz jakiegokolwiek
wynagrodzenia za jej przygotowanie, ztozenie badz wykorzystanie.

Zarzad KRD-IG zastrzega sobie prawo akceptacji podwykonawcow poszczegblnych zadan.

Prezes Zarzgdu KRD-IG
(-) Dariusz Goszczynski
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