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TLO PROJEKTU:

Dnia 1 lipca 2009 roku weszta w zycie ustawa na mocy ktérej wszyscy producenci zywca, a takze jego eksporterzy sg obcigzani
kwotaw wysokosci 0,1% warto$ci zywca na rzecz Funduszu Promocji Migsa Drobiowego. Beneficjentami tego funduszu sa
ogolnokrajowe organizacje branzowe.

Korzystajac z zapiséw Ustawy z 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. 97. poz. 799
Z pdzZn.zm.). Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza zwrdcita sie do Komisji Zarzadzajgcej Funduszu Promocji Migsa
Drobiowego o wpisanie do planu finansowego na rok 2025 zadania pt. ,,Ochrona wizerunku polskiego sektora drobiarskiego na
rynku krajowym”. Wniosek zostat zaakceptowany przez Komisje Zarzadzajgca Funduszu Miesa Drobiowego.

Polskie drobiarstwo nalezy do najsilniejszych sektoréw krajowego przemystu rolno-spozywczego. Od wielu lat
dynamicznie sie rozwija, zajmujac pozycje najwiekszego producenta drobiu oraz eksportera migsa drobiowego w Unii
Europejskiej. Polska jest rowniez trzecim eksporterem drobiu na swiecie, co czyni jg istotnym graczem na rynku
globalnym. Pomimo silnej ekspansji zagranicznej, branza mierzy sie jednak z wyzwaniem w postaci relatywnie wolno
rosngcego popytu na rynku krajowym. Nizej przedstawiona analiza oparta zostata na Strategii KZFPMD na 2025 r. oraz
dostepnych danych GUS. Wg danych wstepnych GUS w okresie pierwszych pieciu miesiecy 2025 roku produkcja
miesa drobiowego w Polsce (zaktady powyzej 50 pracownikéw) wyniosta 1.414 tys. ton i byta o 0,6% wieksza
w poréwnaniu z analogicznym okresem roku poprzedniego. W catym 2024 roku natomiast catkowita produkcja migsa
drobiowego (zaktady o zatrudnieniu 10 oso6b i wiecej) wyniosta 3 653 tys. ton i byta o ok. 5,5% wieksza niz w 2023
roku.

Polskie drobiarstwo od lat stanowi jeden z filaréw krajowego sektora rolno-spozywczego. To dynamicznie rozwijajaca
sie gataz, ktéra uplasowata Polske na pozycji lidera produkcji miesa drobiowego w Unii Europejskiej oraz trzeciego
eksportera na swiecie. Kluczowym czynnikiem napedzajagcym ten rozwdj jest eksport — to wtasnie mozliwosci
sprzedazy zagranicznej w duzej mierze determinujg tempo wzrostu catej branzy. Dzieki ekspansji na rynki
miedzynarodowe, polscy producenci moga utrzymac¢ wysokie poziomy produkcji, niezaleznie od ograniczonego
wzrostu popytu krajowego.
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Jednak mimo sukceséw na arenie miedzynarodowej, sektor drobiarski w Polsce zmaga sie z rosngcymi wyzwaniami
wewnetrznymi. Popyt krajowy wykazuje coraz mniejsze przyrosty kraricowe, co w potaczeniu z nasilajagcymi sie
problemami wizerunkowymi stawia branze w trudnej sytuacji. Ostatnie miesigce to czas wielu kryzyséw medialnych,
ktore istotnie wptynety na postrzeganie branzy w opinii publicznej. Pojawity sie kontrowersyjne przekazy zwigzane
m.in. z tzw. "nieetyczng hodowla drobiu", tzw. ,,produkcja gesi na sttuszczong watrobe”, materiatami telewizyjnymi
podwazajgcymi bezpieczenstwo zywnosci, a takze kolejnymi ogniskami grypy ptakéw oraz rzekomego pomoru
drobiu. Problemy te wzmocnity przekaz srodowisk i organizacji pseudoekologicznych, ktére czesto bazujg na
emocjach i niezweryfikowanych danych.

Dodatkowo sektor jest narazony na niestabilnos¢ wynikajgcg z regulacji prawnych — zaréwno krajowych, jak
i unijnych. Ich konsekwencje niejednokrotnie prowadza do zaktécen w produkcji, handlu i komunikacji
z konsumentami. Skala probleméw, przed ktérymi staje branza, jest ogromna — z uwagi na powszechnos¢ miesa
drobiowego w diecie Polakéw, kazdy incydent dotyczacy jakosci lub bezpieczeristwa staje sie problemem
o charakterze ogélnospotecznym.

Branza drobiarska jest rowniez szczegélnie podatna na dezinformacje i medialne uproszczenia. Mimo ze nowoczesna
produkcja drobiarska w Polsce spetnia najwyzsze standardy jakosciowe i sanitarne, Swiadomos¢ konsumentéw na
ten temat jest ograniczona. W przestrzeni publicznej nadal funkcjonuje wiele mitéw, powielanych przez osoby
nieprzygotowane merytorycznie lub kierujgce sie ideologig. Media spotecznosciowe i fora internetowe staty sie
miejscem szerzenia fatszywych narracji — od teorii spiskowych o rzekomym ,celowym truciu Polakéw”, po
nieprawdziwe doniesienia o zawartosci antybiotykéw, hormondéw czy metali ciezkich w miesie drobiowym.

Niepokojace sa réwniez nowe trendy w debacie publicznej. Coraz czesciej kwestionuje sie etycznosé fermowej
hodowli zwierzat, wskazujac ja jako niehumanitarng i szkodliwg dla srodowiska. Zarzuty dotyczga m.in. rzekomego
wptywu chowu drobiu na emisje gazéw cieplarnianych, jakosé wéd gruntowych (azotany i azotyny), a takze obecnosci
srodkéw ochrony roslin (np. glifosatu) w paszach, co ma — zdaniem krytykéw — wptywa¢ na jakosé miesa. Czesto
pojawiaja sie tez oskarzenia o naduzywanie antybiotykéw, ktére rzekomo przyczyniajg sie do antybiotykoopornosci
u ludzi. Cho¢ zarzuty te nie majg poparcia w aktualnych wynikach badan naukowych i raportach kontrolnych, sa one
chetnie powielane przez czes$é dziennikarzy i lideréw opinii publicznej, wptywajac tym samym na spadek zaufania
konsumentow.

Takie warunki znaczgco utrudniajg funkcjonowanie polskich producentéw na rynku krajowym, obnizajac ich
konkurencyjnos¢. W dtuzszej perspektywie moze to doprowadzi¢ do spadku produkcji, zwiekszenia udziatu taniego
importu z innych krajéow (Ukraina, Mercosur) oraz ograniczenia dostepu do rynkéw eksportowych z powodu
reputacyjnych zawirowan wewnetrznych.

Wieloletnie doswiadczenia z realizacji dziatan w ramach projektu ochrony wizerunku branzy drobiarskiej —
prowadzonego od 2014 roku z Funduszu Promocji Migsa Drobiowego — pokazujg, ze wyzwania te sg trwate i coraz
bardziej ztozone. W ostatnich latach obserwujemy m.in.:

e silne wsparcie ze strony medidw i opinii publicznej dla trendu produktéw ,eko”, ,od gospodarza”,
»rzemieslniczych” lub ,lokalnych”, co odbywa sie czesto kosztem dyskredytowania przemystowej produkciji
drobiu, nawet jesli spetnia ona rygorystyczne normy jakosci i bezpieczenstwa zywnosciowego,

e intensyfikacje dziatan organizacji ekologicznych i pseudoekologicznych, ktére nawotuja do eliminacji miesa
i produktéw odzwierzecych z diety, powotujac sie na dobrostan zwierzat oraz zdrowie cztowieka;

e wzrost liczby lideréw opinii (czesto samozwanczych), rozpowszechniajgcych niepoparte badaniami opinie
o rzekomej szkodliwosci miesa drobiowego i jego przetworéw.

W tej sytuacji kluczowe znaczenie ma aktywna, rzetelna i przemyslana komunikacja z odbiorcami na rynku
krajowym. Konieczne jest budowanie trwatych i pozytywnych relacji z konsumentami poprzez:

e pokazywanie rzeczywistej jakosci polskiego miesa drobiowego - jego wartosci odzywczych, bezpieczenstwa
i kontrolowanej produkcji;

e edukacje srodowisk opiniotwérczych, dziennikarzy i nauczycieli;
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e kierowanie przekazow do grup konsumenckich szczegélnie narazonych na dezinformacje i podatnych
na pogtoski;

° promowanie transparentnosci — poprzez informowanie o systemach kontroli jakosci, dobrostanie zwierzat,
a takze jasno przedstawianie procesu produkcji;

° przeciwdziatanie manipulacjom medialnym i reagowanie na kryzysy informacyjne.

Utrzymanie pozytywnego wizerunku polskiego drobiu, w tym takze produkowanego na fermach, jest nieodzowne dla
dalszego rozwoju branzy. Wymaga to jednak statej obecnosci w debacie publicznej, dostarczania wiarygodnych
informac;ji, obalania mitow oraz reagowania na dezinformacje. W przeciwnym razie fatszywe narracje beda sie
utrwalac¢ i wptywac¢ negatywnie na decyzje zakupowe konsumentow.

Dbatos¢ o reputacje branzy ma takze strategiczne znaczenie w kontekscie konkurencji na rynkach
miedzynarodowych. Polska, jako jeden z najwiekszych eksporteréw miesa drobiowego w Europie i na swiecie, jest
narazona na dziatania PR-owe ze strony innych krajow, ktére moga chcie¢ zdyskredytowac nasza produkcje. Dlatego
ochrona wizerunku nie jest tylko kwestig krajowg — ma ona wymiar globalny i wptywa bezposrednio na pozycje
polskich firm na rynku miedzynarodowym.

Krajowa Rada Drobiarstwa - Izba Gospodarcza (www.krd-ig.com.pl) jest organizacja skupiajgaca w swych szeregach przede

wszystkim producentdow i przetwdrcow drobiu. WsSrdd nich sa niemal wszyscy najwieksi producenci krajowi i eksporterzy tego
gatunku miesa. Zrzeszone w KRD-IG firmy posiadaja ok. 70% udziatu w polskim rynku drobiu i ponad 90% udziatéw w eksporcie.
KRD-1G ma na celu rozwdj i modernizacje polskiego przemystu drobiarskiego, ochrone intereséw hodowcdw drobiu, producentéw
i przetwdrcdw, ich integracje oraz reprezentacje sektora drobiarskiego przed organami pan
stwowymi oraz organizacjami pozarzgdowymi.

KRD-IG jest cztonkiem najwazniejszych miedzynarodowych organizacji drobiarskich: AVEC, CLITRAVI, ELPHA, IPC, WPSA.

PRZEDMIOT PROJEKTU:

Skala wyzwan, z jakimi mierzy sie obecnie sektor drobiarski w Polsce, jest niezwykle szeroka i ztozona. Powszechna
obecnos¢ ferm drobiu w krajobrazie rolniczym i gospodarczo-spozywczym sprawia, ze jakiekolwiek, nawet
marginalne uchybienie w zakresie jakosci, dobrostanu czy higieny, urasta w percepcji spotecznej do rangi problemu
ogélnonarodowego. Branza ta, mimo zaawansowanego technologicznie procesu produkcyjnego i rygorystycznych
norm jakosciowych, pozostaje szczegdlnie narazona na dezinformacje oraz nieprawdziwe, czesto sensacyjne
doniesienia, ktére z tatwoscia rozprzestrzeniajg sie w przestrzeni publicznej. Podczas gdy eksperci i przedstawiciele
sektora zdajg sobie sprawe z nowoczesnosci i bezpieczenstwa stosowanych rozwigzan, przecietny konsument nie
zawsze ma dostep do rzetelnej wiedzy — co czyni go podatnym na negatywne narracje i fatszywe przekazy.

Utrzymanie pozytywnego wizerunku polskiego drobiu wymaga dzi§ zdecydowanych i wielopoziomowych dziatan.
Kluczowe znaczenie ma tu konsekwentne obalanie mitéw dotyczacych chowu oraz jakosci miesa drobiowego, przy
jednoczesnym upowszechnianiu informacji opartych na dowodach naukowych i wynikach rzetelnych badan. Réwnie
istotna jest sprawna i skuteczna reakcja na przekazy o charakterze manipulacyjnym czy oszczerczym, ktére pojawiaja
sie w mediach tradycyjnych i cyfrowych — powielane bez sprostowania, szybko zakorzeniaja sie¢ w Swiadomosci
spotecznej, utrwalajgc fatszywy obraz catej branzy.

W zwigzku z powyzszym, niniejsze zapytanie ofertowe obejmuje realizacje dziatan komunikacyjnych
i edukacyjnych, w szczegélnosci w nastepujacych obszarach:

Edukacja srodowisk opiniotwérczych: dziatania skoncentrowane na promocji wysokiej jakosci i bezpieczenstwa
polskiego miesa drobiowego, podkreslanie jego znaczenia w zdrowej, zbilansowanej diecie oraz wartosci
odzywczych, w tym kampanie edukacyjne realizowane wspdlnie z ekspertami — dietetykami, naukowcami, lekarzami
czy influencerami zywieniowymi;

Budowanie pozytywnych relacji z kluczowymi grupami odbiorcéw na rynku krajowym, takimi jak przedstawiciele
mediow, srodowiska medyczne, organizacje konsumenckie, dystrybutorzy, administracja publiczna oraz instytucje
nadzoru i kontroli zywnosci. Celem tych dziatan jest stymulowanie wzrostu krajowego popytu oraz jego
przeksztatcenie w kierunku $wiadomej konsumpcji, opartej na faktach, a nie emocjach;
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Bezposrednia komunikacja z konsumentami: kampanie informacyjne kierowane zaréwno do uzytkownikéw
mediéw tradycyjnych (prasa, radio, telewizja), jak i do aktywnych odbiorcéw tresci internetowych, w tym grup
dyskusyjnych, portali spotecznosciowych czy forow opiniotwérczych;

Reagowanie na kryzysy wizerunkowe: dziatania komunikacyjne i prawne, ktérych celem bedzie przeciwdziatanie
skutkom dezinformacji szerzonej przez organizacje quasi-ekologiczne i nieuprawnionych lideréw opinii. Grupy te
czesto kierujg przekaz do oséb nieufnych wobec przemystowej produkcji zywnosci, wykorzystujac manipulacje oraz
pomowienia, by podwazy¢ zaufanie do catej branzy drobiarskie;.

Zaktadanym efektem projektu jest dotarcie do precyzyjnie okreslonych grup docelowych — w tym osdb majacych
wptyw na wizerunek i postrzeganie sektora drobiarskiego — za pomoca skoordynowanych, wielokanatowych dziatan
komunikacyjnych. Szczegdlny nacisk zostanie potozony na edukacje konsumentdéw, ukierunkowana na kwestie
bezpieczenstwa, jakosci oraz korzysci zdrowotnych wynikajacych ze spozywania drobiu.

Prowadzone dziatania bedg miaty zaréwno charakter proaktywny, obejmujac monitoring i analize mediéw RTV, prasy
oraz Internetu, jak i reaktywny — polegajacy na szybkiej odpowiedzi na publikacje zawierajace nieprawdziwe lub
szkodliwe tresci. Komunikacja kryzysowa bedzie realizowana we wspotpracy z kancelarig prawna, ktdéra w przypadku
powaznych naruszen dobrego imienia sektora podejmie stosowne kroki prawne, w tym postepowania o ochrone débr
osobistych.

W przestrzeni cyfrowej, szczegbélna uwaga zostanie poswiecona identyfikacji i wspotpracy z kluczowymi
influencerami oraz podmiotami majgcymi najwiekszy wptyw na narracje dotyczaca emocjonalnego odbioru branzy
drobiarskiej. To wtasnie ci aktorzy majg realny wptyw na ksztattowanie opinii publicznej i moga odegrac istotna role
w budowaniu zaufania do polskiego miesa drobiowego.

Szczegdtowy opis znajduje sie w sekcji ,ZAt OZENIA PROJEKTU”.

Przedmiot projektu (zadania) finansowany jest ze Srodkéw funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych,
o ktérych mowa w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. 97.
poz. 799z pdézn.zm.).

CELE PROJEKTU:

Cel gtowny i cele szczegétowe zgodne sg ze Strategia promocji dla branzy miesa drobiowego na rok 2025
przyjeta przez Komisje Zarzadzajacg Funduszu Promocji Migsa Drobiowego w dniu 2 lipca 2024 roku:

Cel gtéwny: utrzymanie wysokiego poziomu konsumpciji drobiu w Polsce oraz kreowanie pozytywnego wizerunku
hodowcéw i przetwdércow drobiu.

Edukacja lideréw opinii oraz decydentéw, dziatania proaktywne i zabezpieczenie branzy przed kryzysami, mogacymi
wptynac¢ na poziom zaufania do miesa drobiowego.

Cele szczegotowe:

1. Ksztattowanie pozytywnego wizerunku i rozpoznawalnosci polskiego drobiu:

Projekt bezposrednio wspiera ten cel poprzez dziatania majgce na celu poprawe postrzegania polskiego drobiu w
oczach konsumentow. Poprzez kampanie informacyjne, promujgce wysoka jakosc¢ i bezpieczenstwo polskiego miesa
drobiowego, projekt dazy do zwiekszenia rozpoznawalnosci i budowania pozytywnego wizerunku polskiego drobiu
zaréwno na rynku krajowym, jak i miedzynarodowym.

2. Budowa wartosci bedacych podstawa trwatej, pozacenowej przewagi konkurencyjnej:

Projekt ochrony wizerunku koncentruje sie na promocji aspektéw prozdrowotnych i lifestylowych miesa drobiowego,
podkreslajgc jego wartos¢ jako zdrowego zrédta biatka, ktére wpisuje sie w nowoczesny, aktywny styl zycia.
Kampania informacyjna w ramach projektu bedzie ktasé nacisk na jakos$¢, bezpieczenstwo i zréwnowazong
produkcje polskiego drobiu, co przyczyni sie do budowy przewagi konkurencyjnej opartej na wartosciach niemate
rialnych, a nie tylko na cenie.

3. Zabezpieczenie branzy przed kryzysami wizerunkowymi:

Projekt ma na celu ochrone branzy drobiarskiej przed kryzysami wizerunkowymi poprzez monitorowanie i szybka
reakcje na dezinformacje oraz obalanie mitéw dotyczgcych GMO, hormondw i antybiotykéw w miesie drobiowym.
Dziatania antydezinformacyjne sa kluczowym elementem projektu, ktére maja na celu utrzymanie zaufania
konsumentéw do polskiego miesa drobiowego i przeciwdziatanie szkodliwym kampaniom wymierzonym w branze.
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Dodatkowo, posrednio:
4. Aktywne wsparcie rozwoju eksportu zarowno na rynki paristw UE, jak i krajow trzecich:

Realizacja gtéwnego celu projektu, w powigzaniu z celami szczegétowymi, w bezposredni sposéb determinuje
charakter podejmowanych dziatarn oraz dobdér odpowiednich metod stuzacych ocenie skutecznosci catego
przedsiewziecia. Kluczowym aspektem w osiggnieciu zaktadanych rezultatéw bedzie ochrona dobrego imienia
polskich producentow drobiu oraz kreowanie pozytywnego, wiarygodnego wizerunku ich produktdw w oczach
konsumentow, ktdrzy sg coraz bardziej Swiadomi i wymagajacy.

Wobec powyzszego, gtéwnym celem projektu jest prowadzenie dziatan edukacyjnych i informacyjnych
kierowanych do srodowisk opiniotworczych, majacych na celu zwiekszenie poziomu wiedzy na temat jakosci,
bezpieczenstwa i wartosci odzywczych miesa drobiowego. Szczegdlny nacisk zostanie potozony na podkreslenie roli
drobiu jako waznego sktadnika =zdrowej, zbilansowanej diety oraz na prezentowanie nowoczesnych
i odpowiedzialnych standardéw produkcji, jakie obowigzujg na polskich fermach. Elementem wspierajagcym te
dziatania bedzie wspétpraca z wiarygodnymi i rozpoznawalnymi przedstawicielami $wiata nauki, medycyny, dietetyki
i komunikacji —w tym influencerami i ekspertami, ktérzy posiadaja realny wptyw na opinie publiczna.

Projekt zaktada wielokanatowa komunikacje z odbiorcami, umozliwiajgcg interakcje z liderami opinii oraz osobami
ksztattujgcymi debate wokot kwestii zywieniowych, zdrowotnych i sSrodowiskowych. Jednoczes$nie, réwnie waznym
komponentem bedzie kontynuowanie komunikacji skierowanej bezposrednio do konsumentéw -
z wykorzystaniem zaréwno mediéw tradycyjnych, jak i cyfrowych — w celu zwiekszenia ich Swiadomosci dotyczacej
bezpieczenstwa, jakosci i korzysci zdrowotnych ptyngcych z konsumpcji miesa drobiowego produkowanego
w Polsce.

Istotnym narzedziem realizacji zatozen projektu bedzie dalsze prowadzenie oficjalnego konta branzowego
na platformie X (dawniej Twitter) — medium uznawanego za jedno z najbardziej opiniotwdérczych w polskiej
przestrzeni medialnej. W wielu okresach aktywnos$¢ na Twitterze generuje wiekszy wptyw niz publikacje w prasie czy
wystagpienia w tradycyjnych stacjach radiowych i telewizyjnych. Dlatego tez obecnos¢ i regularna aktywnosé na tym
portalu powinna by¢ prowadzona zgodnie z najlepszymi praktykami komunikacji: z uwzglednieniem réznorodnych
formatéw, atrakcyjnych tresci, szybkiego reagowania na wydarzenia biezgce oraz tworzenia przekazéw, ktére
rezonuja

z wartosciami i oczekiwaniami kluczowych grup docelowych. Fachowa moderacjg. Gtéwnym celem dziatan w tym
obszarze jest budowanie zaufania, zwiekszanie zasiegu rzetelnych tresci oraz inicjowanie dialogu z osobami
wptywowymi w obszarze rolnictwa, zdrowia publicznego, zywienia oraz polityki.

Rownolegle do dziatann promujgcych, projekt zaktada prowadzenie zdecydowanych i systematycznych dziatan
z zakresu ochrony wizerunku branzy drobiarskiej, rowniez na ptaszczyznie prawnej. Zapewnienie wsparcia
ze strony kancelarii prawnej w postepowaniach przeciwko osobom i podmiotom naruszajgcym dobre imie polskich
producentéw drobiu jest niezbedne dla skutecznego reagowania na przypadki publicznych oszczerstw, manipulacji
i pomowien.

Uzupetnieniem powyzszego bedzie monitorowanie i przeciwdziatanie dezinformacji w przestrzeni internetowe;.
Istotne znaczenie ma zaréwno eliminowanie nieprawdziwych, szkalujgcych opinii i wpiséw, jak i tagodzenie dyskusji
o negatywnym wydzwieku, mogacych prowadzi¢ do utrwalania fatszywego obrazu catej branzy. W tym celu
konieczna jest wspoétpraca z administratorami najwiekszych platform spotecznosciowych, agregatoréw tresci oraz
foréow internetowych, a takze aktywne reagowanie na pojawiajgce sie tzw. fake newsy dotyczace produkcji
drobiarskiej w Polsce. Szczegblny nacisk zostanie potozony na precyzyjne i skuteczne dementowanie informacji
niezgodnych z faktami, a takze komunikowanie prawdziwego obrazu sektora w sposob atrakcyjny, przystepny
i angazujacy.

Podsumowujgc, planowane dziatania majg na celu dtugofalowe budowanie i wzmacnianie pozytywnego wizerunku
polskiego sektora drobiarskiego, a takze podtrzymywanie zaufania spotecznego do oferowanych przez niego
produktéw — zarowno w wymiarze indywidualnych decyzji konsumenckich, jak i ogélnej percepcji branzy w mediach
oraz debacie publiczne;.

ZALOZENIA PROJEKTU:

W ramach projektu planuje sie nastepujgce dziatania:

1. Prowadzenie profili na portalach spotecznosciowych Facebook, Instagram, X i Linkedln (min. 70 postow
w czasie trwania projektu w kazdym z kanatéw), w tym: stata, atrakcyjna i zréznicowania komunikacja na
przedmiotowych portalach, stata, atrakcyjna i zréznicowania komunikacja na przedmiotowych portalach, skierowana
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do grup docelowych, w tym ekspertdw branzy drobiarskiej i decydentéw. Szacowane dotarcie — zasieg miedzy 2 mln -
5 mln w kazdym z kanatéw.

2. Monitoring medidow oraz social mediow ze szczegdlnym uwzglednieniem przekazéw naruszajgcych dobre imie
polskiej branzy drobiarskiej. Monitoring prowadzony w trybie 24/7. Wybd6r materiatéw na bazie kwerendy wykonanej
z uzyciem narzedzi analitycznych, agregujacych tresci po frazach kluczowych dla sektora i porzadkujacych je
w kontekscie dynamiki dyskusiji.

3. Aktualizacja, rozwdj i promocja (w tym pozycjonowanie) serwisu internetowego www.dobrydrob.pl — wszelkie
dziatania online majg przekierowywac¢ uzytkownikéw do serwisu zawierajacego wszystkie najbardziej aktualne
informacje i publikacje na temat miesa drobiowego. Szczegdlnie wazna bedzie tu takze regularna weryfikacja
pozycjonowania strony www.dobrydrob.pl oraz jej pozycjonowanie w ramach wynikéw wyszukiwarki Google.

4. Przygotowanie i produkcja materiatéow informacyjnych koniecznych do realizacji zadania, np. broszur
informacyjnych, tematycznych raportéw analitycznych, wydrukow elementéw identyfikacji zewnetrznej (tablice
informacyjne, roll-upy itp.) oraz innych tego typu nosnikéw informujgcych o przedsiewzieciach wykonywanych
w ramach projektu. Ilosci i rodzaje materiatdw dostosowane zostang do rodzaju danego spotkania i/lub konferencji
(do ok. 20 szt.). Materiaty typu np. broszury dostosowane zostang do liczby oséb w ramach danego spotkania.
Identyfikacja zewnetrzna typu np. roll-upy do 2 szt. w ramach 1 spotkania.

5. Organizacja spotkan i/ lub konferencji z grupami docelowymi kampanii bedzie dziataniem skierowanym do
lideréw opinii oraz dziennikarzy/blogeréw.

Celem dziatan z tego zakresu bedzie pozyskanie kluczowych sojusznikéw w debacie na temat jakosci i waloréow
zdrowotnych polskiego drobiu. W ramach tego dziatania odbedg sie ok. 3 spotkania/konferencje w formie np.
$niadania prasowego lub warsztatu/spotkania/konferencji (w najbardziej efektywnej formie na ok. 10-20 osoéb).
Tematyka spotkan/konferencji bedzie konfrontowana przez KRD-IG z informacjami i rekomendacjami zawartymi
w raportach. Do sktadowych kosztu naleze¢ beda: np. wynajem, przygotowanie i obstuga sal w celu przeprowadzenia
konferenciji/ spotkan/szkolen, catering dla uczestnikdéw wydarzen, wynagrodzenia i zwrot kosztow prelegentow.

6. Wspétpraca z min. 3 influencerami majgca na celu dystrybucje przekazéw kampanii poprzez popularne kanaty
uzytkownikéw medidéw spotecznosciowych o profilu adekwatnym do tematyki projektu. W czasie wspotpracy
publikowane materiaty powinny by¢ zrealizowane poprzez samych influenceréw, na bazie ustalen kierunkowych
z Wykonawca projektu (min. 5 materiatdw opublikowanych na kanatach influencera w czasie trwania wspétpracy).

7. Dziatania kancelarii prawnej w zakresie m.in. konsultacji, analiz, jak réwniez ewentualnych sporéw
z podmiotami, osobami, organizacjami bezprawnie atakujgcymi polska branze drobiarska, ktére swoimi dziataniami
negatywnie wptywaja na wizerunek i szkodzg polskiemu sektorowi drobiarstwa.

8. Pozostate dziatania niezbedne do prawidtowej i efektywnej realizacji zadania. Zakres pozostatych dziatan oraz
rozpisanie kosztow mozliwe bedzie do okreslenia po przeprowadzeniu Konkurencyjnej Procedury Wyboru
Wykonawcy.

9. Przeprowadzenie badania efektywnosci zadania wykonane przez niezalezny podmiot.

Liczba fal = 2 dla badan CAWI i CATI.

Badanie efektywnosci zadania musi zosta¢ przedstawione przez niezalezny podmiot badawczy. W ramach badania
nalezy dokona¢ poréwnania wynikow dwdch fal badawczych. Pierwszej zrealizowanej w kwartale, w ktérym projekt
sie rozpoczac (+/- 1 miesigc) i drugiej zrealizowane na zakoriczenie projektu.

Wielkos$¢ préby w ramach fali:

1. Srodowiska opiniotwércze — N=50

2. Odbiorcy na rynku krajowym — N = 30

3. Administracja i stuzby publiczne =N =20

4. Konsumenci — ogdlnopolskie badanie CAWI — N = 1033, proba reprezentatywna pod wzgledem ptci, wieku,
wielkos$ci miejscowosci zamieszkania, wyksztatcenia

5. Konsumenci-FGls N=4 (6 os6b na kazdej z grup)
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Metodologia:
e CATI (wywiad telefoniczny wspomagany komputerowo) — grupy 1-3

e CAWI (wspomagany komputerowo wywiad przy pomocy strony www) — grupa 4 realizowana na panelu on-line
Norstat.pl

* FGI (Zogniskowany wywiad grupowy) — konsumenci (jedna fala przed programem)

¢ Desk reasearch - analiza danych wtérnych (1 raport) po catym procesie powtarzane obawy i mity bedg umacniac sie
w Swiadomosci konsumentdw.

UWAGA: Kazdy z merytorycznych materiatow wykorzystywanych w projekcie i sporzadzonych w zwiazku z realizacja
tego projektu, w tym przekazy audiowizualne musi zawiera¢ w sposob czytelny i wyrazny:

- znak graficzny identyfikujacy fundusze promocji, ktdrego wzdr jest okreslony w zataczniku nr 2 do rozporzadzenia
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20230001122/0/D20231122.pdf

lub

—wyrazy ,#Fundusze Promocji”,

— w ewentualnych przekazach dZwiekowych informacje o udzieleniu wsparcia ze srodkdéw finansowych danego
funduszu promocji na realizacje tego zadania.”

ROZPORZADZENIE MINISTRA ROLNICTWA | ROZWOJU WSI z dnia 13 czerwca 2023 r. zmieniajgce
rozporzadzenie w sprawie szczegétowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy
promocji produktow rolno-spozywczych

https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU20230001122

Brak informacji o finansowaniu dyskwalifikuje dany element do rozliczenia, a tym samym do zaptaty ze strony KRD-IG.

CZAS TRWANIA CALEGO PROJEKTU:

Czas trwania catego projektu: 1 wrzesnia 2025 r. — 31 sierpnia 2026 r.
Okres objety niniejszym zapytaniem ofertowym: 28 lipca 2025 r. — 25 sierpnia 2025 .

TERMIN ZWIAZANIA OFERTA:

Oferent pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez okres 30 dni - bieg terminu rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu
ztozenia oferty.

GRUPA DOCELOWA:

Grupy docelowe, do ktérych skierowane jest dziatanie:

1. Srodowiska opiniotwércze:
e Dziennikarze, blogerzy, influencerzy: Osoby majgce znaczacy wptyw na opinie publiczng poprzez
media tradycyjne i spotecznosciowe.
o Dietetycy i organizacje wspierajace zdrowy styl zycia: Specjalisci odzywiania, ktérzy moga promowac
mieso drobiowe jako czes$¢ zdrowej diety.
2. Odbiorcy na rynku krajowym:
e Przetworcy miesa drobiowego: Firmy zajmujace sie obrdbka i przetwarzaniem migsa drobiowego,
majace wptyw na jakos$¢ i standardy produkcji.
e Dystrybutorzy: Hurtownie, sieci handlowe i inne podmioty zajmujace sie dystrybucja produktow
drobiarskich, ktére decydujg o dostepnosci tych produktéow na rynku.
3. Administracjai stuzby publiczne:
e Instytucje ustawodawcze i rzagdowe: Organy takie jak Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Krajowy
Osrodek Wsparcia Rolnictwa, ktore maja bezposredni wptyw na regulacje dotyczace branzy drobiarskiej.
4. Konsumenci:
e Ogot spoteczenstwa: W szczegdlnosci osoby odpowiedzialne za decyzje zakupowe w gospodarstwach
domowych, ktére bezposrednio wptywajg na popyt na produkty drobiarskie.
e Internauci: Osoby aktywnie $ledzace informacje w mediach spotecznosciowych, gdzie czesto pojawiaja
sie tresci dotyczace jakosci i bezpieczenstwa migsa drobiowego.
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Realizacja projektu zaplanowana zostata na rynku polskim, w celu doktadnego zabezpieczenia intereséw polskiej
branzy drobiarskiej na szczeblu krajowym.

Charakterystyka potrzeb i oczekiwan grup docelowych:
e Przekazywane informacje muszg byc¢ przedstawione w sposob zwiezty, merytoryczny, jak réwniez ciekawy

1. Srodowiska opiniotwércze:

e Dostarczenie informacji nt. obecnej sytuacji w branzy

o Przedstawienie kompleksowych informacji nt. bezpieczenstwa, aspektéw prozdrowotnych, zréwnowazonej
produkcji (m.in. dobrostanu zwierzat), a takze wartosci narodowe;j

2. Odbiorcy na rynku krajowym:
e Dostarczenie informacji nt. obecnej sytuacji w branzy
e Promocja wysokiej jakosci miesa drobiowego

3. Administracjai stuzby publiczne:

e Dostarczenie kompleksowych informacji nt. obecnej sytuacji w branzy

e Przedstawienie sytuacji kryzysowych oraz sposobu zniwelowania problemu

4. Konsumenci:

e Dostarczenie kompleksowych informacji nt. bezpieczenstwa, jakosci, kontroli jakosci oraz wartosci odzywczych
miesa drobiowego

e Walka z mitami na temat miesa drobiowego

BUDZET PROJEKTU:

Maksymalny budzet projektu (zadania) wynosi: 1 428 571,44 PLN brutto wtaczajac wynagrodzenie Wykonawcy*.
*Prosimy, aby prowizja agencji byta wtaczona do kosztorysow na poszczegdlne dziatania, a nie stanowita osobnej linii budzetowej.

Maksymalny budzet projektu (zadania) obejmuje nastepujace pozycje kosztowe:

Wykaz Szczegétowa kalkulacja kosztow
kosztow - tacznie
zgodnie z
zatgcznikiem Opis dziatan w ramach danego kosztu Cena jednostkowa Lacznie ":vl'g'\:(g::;t:::
do oS¢ | pIN (brutto) PLN (brutto) kazu koszts
rozporzadzenia WYKAZUIKOSZLOW
(1)
3. | Przygotowanie | 3.1. Przygotowanie i produkcja 1 25 000,00 25 000,00
stoiski materiatéw koniecznych do realizacji
materiatéw zadar 25000,00
informacyjno-
promocyjnych
5. | Organizacja 5.1. Organizacja spotkan z grupami 3 36 900,00 110 700,00
szkoleri i docelowymi kampanii 110 700,00
konferencji
6. Prowadzenie | 6.1. Aktualizacja, rozwéj i promocja 12 6 150,00 73 800,00
) serwisu (w tym  pozycjonowanie)  serwisu
internetowego | internetowego)
6.2 Prowadzenie profilu na portalu| 12 6 323,81 75 885,72 149 685,72
spotecznosciowym »X” (Twitter),
Linkedin, Facebook, Instagram
skierowanego do grup docelowych
9. | Badania 9.1. Badanie efektywnosci zadania 1 43 440,00 43 440,00
efektywnosci wykonane przez niezalezny podmiot
zadania
wykonane przez ALY
niezalezny
podmiot
10. | Wynagrodzenie | 10.1. Prowadzenie statego monitoringu| 12 4 920,00 59 040,00
dostawcy mediéw oraz social media
tow:sr{c;w lub 10.2. Wynagrodzenie influenceréw (min. 12 15473,81 185 685,72 1099745,72
& 3 przez 12 miesiecy)
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niezbednychdo | 10.3. Pozostate dziatania niezbedne do 1 705 020,00 705 020,00
realizacji prawidtowej i efektywnej realizacji
zadania zadania (projektu)*
10.4. Wynagrodzenie kancelarii prawnej 1 150 000,00 150 000,00

™ ROZPORZADZENIE MINISTRA ROLNICTWA | ROZWOJU WSI z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegétowych warunkdéw i trybu udzielania wsparcia
finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych Obwieszczenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 17 listopada 2020 r. w sprawie
ogtoszenia jednolitego tekstu rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w sprawie szczegétowych warunkdw i trybu udzielania wsparcia
finansowego z funduszy promocji produktow rolno-spozywczych - Dz. U. z 2020 r. poz. 2244)

* UWAGA!

Pozycja 10.3. Pozostate dziatania niezbedne do prawidtowej i efektywnej realizacji zadania (projektu) jest pozycja
okreslajacag budzet przeznaczony na inne dziatania zaproponowane przez Oferenta. Rozpisanie kosztéw wraz z opisem
dziatan w ramach danego kosztu nalezy przedstawi¢ w tej i/lub pozostatych kategoriach kosztow (zatacznik nr 5 do
Zapytania ofertowego, majac jednoczesnie na wzgledzie Zatacznik nr 7 do Zapytania ofertowego)

UWAGA!

1. Koszty niezgodne ze specyfikacja projektowa i przekraczajgce budzet nie moga byc sfinansowane w ramach
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.

2. Zamawiajacy zastrzega sobie na etapie podpisania umowy mozliwos¢ odchyler o nie wigcej niz 10% pomiedzy
poszczegblnymi pozycjami kosztéw objetych zmiana, przy zatozeniu, Zze catkowita kwota realizacji zadania nie
przekroczy tacznego budzetu 1428 571,44 PLN brutto.

3. Zamawiajacy zastrzega sobie, Ze umowa z Wykonawcag podpisana moze zosta¢ ewentualnie po wydaniu przez
Dyrektora Generalnego KOWR decyzji o udzieleniu wsparcia z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego na
przedmiotowy projekt (zadanie).

ZADANIA OFERENTA NA ETAPIE PROWADZONEJ KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU
WYKONAWCY:

1. Opracowanie kompleksowych rekomendacji dotyczacych realizacji projektu, obejmujacych strategie
komunikacyjna, stanowi kluczowy element zapewnienia jego spodjnosci, efektywnosci i trwatosci
oddziatywania. Rekomendacje te powinny by¢é oparte na pogtebionej analizie obecnej sytuacji wizerunkowej
sektora drobiarskiego, ze szczegolnym uwzglednieniem przestrzeni cyfrowej oraz potencjatu mediow
spotecznosciowych.

W ramach przygotowania strategii przewiduje sie:

e Sporzadzenie szczegétowego raportu diagnostycznego, ktory przedstawi aktualny stan komunikacji na
temat polskiego drobiu. Raport ten powinien uwzgledniaé¢ zaréwno ilo$ciowe, jak i jakosciowe analizy tresci
medialnych oraz dyskusji prowadzonych w Internecie, w tym na platformach spotecznosciowych. Szczegélny
nacisk powinien zosta¢ potozony na identyfikacje kluczowych influencerdéw, lideréw opinii oraz kanatow
komunikaciji, ktére maja realny wptyw na ksztattowanie emocjonalnego odbioru branzy przez spoteczenstwo.
W ramach diagnozy powinny zosta¢ wskazane takze nowe, dotychczas niewykorzystane kanaty dotarcia do
grup docelowych, ktére moga wzmocni¢ skutecznos¢ dziatan informacyjnych i edukacyjnych.

e Przygotowanie zestawu dziatan komunikacyjnych skoncentrowanych na obalaniu mitéw i stereotypow,
ktdre narosty wokét branzy drobiarskiej. W tym celu konieczne bedzie opracowanie rzetelnych, przystepnych
i wiarygodnych komunikatow opartych na faktach oraz wynikach badan naukowych, ktére pomoga zbudowacé
zaufanie odbiorcéw oraz przeciwdziataé¢ dezinformac;ji.

e Zaprojektowanie dziatan informacyjno-edukacyjnych w oparciu o prowadzone lub planowane
postepowania prawne przeciwko osobom i podmiotom rozpowszechniajagcym nieprawdziwe, szkalujgce
informacje na temat miesa drobiowego, jego przetwordéw oraz catego sektora. Tego rodzaju dziatania maja na
celu ukazanie opinii publicznej realnych konsekwencji wynikajacych z dezinformacji, zaréwno w kontekscie
bezpieczenstwa konsumentéw, jak i wptywu na gospodarke krajowa.
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e Opracowanie zestawu rekomendacji dotyczacych dziatan naprawczych i wizerunkowych, majacych na
celu odbudowe zaufania spotecznego do branzy drobiarskiej, nadwyrezonego przez fatszywe i czesto
zmanipulowane przekazy medialne. Propozycje te powinny opiera¢ sie na strategii transparentne;j i otwartej
komunikacji, obejmujacej réwniez storytelling, zaangazowanie ekspertéw oraz pokazywanie "ludzkiej twarzy"
sektora.

e Zaproponowanie konkretnych mechanizmoéw neutralizacji oraz korekty nieprawdziwych informacji
rozpowszechnianych w przestrzeni publicznej, w tym w mediach spotecznos$ciowych. Dziatania te powinny
przyja¢ zaréwno forme szybkiego reagowania (reaktywnego), jak i dtugofalowego przeciwdziatania
(proaktywnego), np. poprzez edukacje, publikacje sprostowan, partnerstwa z platformami
spotecznosciowymi czy tworzenie tresci wyjasniajacych i demaskujgcych manipulacje.

e Wskazanie pozostatych dziatan wspierajacych realizacje projektu, ktére — choé moga wykraczaé poza
podstawowy zakres komunikacji — sg niezbedne do osiggniecia catosciowych efektéw. Rekomendacje te
powinny zostaé poparte uzasadnieniem, wskazujagcym na ich zasadnos$¢ z punktu widzenia interesu sektora
drobiarskiego, efektywnosci informacyjnej oraz koniecznosci budowania trwatych relacji z odbiorcami
komunikatow.

2. Propozycje dodatkowych dziatan proaktywnych budujacych pozytywne komunikaty (wiadomosci)
i wzmacniajacych aktywnosci opisane w pozycji ,,ZALOZENIA PROJEKTU”.

Dodatkowe dziatania powinny zwieksza¢ efektywnos$¢ projektu - jego zasieg i site oddziatywania na grupy docelowe.
Propozycje dodatkowych dziatart muszag by¢ mierzalne. Dodatkowe dziatania nie moga zwiekszaé budzetu projektu.
Oferent zobowigzany bedzie do realizacji zawartych w ofercie dodatkowych dziatan w ramach umowy, o ile jego
oferta zostanie wybrana, a Zamawiajgcy uzna zaproponowane dziatania za efektywne. Lista dziatan dodatkowych
powinna zawierac¢ ich wartosci oraz uzasadnienie.

3. Przygotowanie catosciowego budzetu projektu, obejmujgcego koszty zwigzane z realizacjg dziatan opisanych
w pozycji ,ZALOZENIA PROJEKTU” oraz wynagrodzeniem Wykonawcy (ujetym czgstkowo w poszczegélnych
pozycjach kosztorysu).

PODSTAWA PRAWNA | ZASADY PROWADZENIA POSTEPOWANIA KONKURENCYJNEJ PROCEDURY
WYBORU WYKONAWCY:

1. Postepowanie przeprowadzone jest na podstawie przepiséw ustawy “Kodeks cywilny” z dnia 23.04.1964 r.
(Dz.U.z2014r., poz. 121), ktére dotyczg zawarcia umowy w trybie przetargu, tj. art. 70" do 70° Kodeksu cywilnego,
z zachowaniem zasad uczciwej konkurencji.

2. Postepowanie przeprowadzone zostanie dwuetapowo i obejmie:

ETAP | POSTEPOWANIA:

a. Opublikowanie na stronie internetowej Zamawiajgcego Zaproszenia do sktadania ofert;
Wystanie Zapytania ofertowego do co najmniej trzech potencjalnych wykonawcow;

¢. Komisyjne otwarcie ofert wraz z weryfikacja przedtozonych ofert pod katem spetnienia warunkéw formalno -
prawnych (I etap oceny - ocena spetnienia warunkéw formalnych);

d. Ocene ofert (spetniajacych kryteria formalno — prawne) przez zespot ekspertéow KRD-IG (Komisje Oceniajaca)
na podstawie kryteriow zdefiniowanych w niniejszym Zapytaniu (Il etap oceny - ocena jakosci oferty);

e. Wytonienie ofert, na podstawie przeprowadzonej oceny ofert, ktére zakwalifikuja sie do Il etapu postepowania;

f. Poinformowanie Oferentdw o zakwalifikowaniu sie do Il etapu postepowania wraz ze wskazaniem formy
i terminu spotkania z Komisjg Oceniajgca;

g. Poinformowanie Oferentow, ktorzy nie zakwalifikowali sie do Il etapu postepowania.

ETAP Il POSTEPOWANIA:

a. Spotkania Komisji Oceniajgcej z Oferentami, ktorzy zakwalifikowali sie do Il etapu postepowania;

a. Wybdr najkorzystniejszej oferty oraz poinformowanie Oferentéw droga elektroniczna (e-mail) o wyborze
najkorzystniejszej oferty;

b. Zamieszczenie informacji o wyniku postepowania na stronie internetowej Zamawiajgcego.

3. Zamawiajagcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert alternatywnych.
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4. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

5. Zamawiajgcy dopuszcza sktadanie ofert przez konsorcja. Jesli Oferent wystepuje jako konsorcjum, nalezy
ustanowi¢ Lidera Konsorcjum, ktéry bedzie upowazniony do reprezentacji konsorcjum w postepowaniu
konkurencyjnym i do zawarcia umowy w przypadku ztozenia najkorzystniejszej oferty.

6. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury bez podania przyczyn lub wydtuzenia terminow,
0 czym niezwtocznie poinformuje Oferentéw.

7. Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢ zakonczenia procedury (postepowania) bez wyboru zadnej z ofert.

8. Niniejsze postepowanie w trybie Zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do zawarcia umowy.

WARUNKIUDZIALU W POSTEPOWANIU KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU WYKONAWCY:

O udzielenie zamdéwienia moga sie ubiegaé Oferenci, ktdrzy nie podlegajg wykluczeniu oraz spetniajg warunki udziatu
w postepowaniu.

Wszystkie podmioty sktadajgce oferte w przeprowadzanej przez Zamawiajgcego Konkurencyjnej Procedurze Wyboru
Wykonawcy, zobowigzane sg do przestrzegania przepiséw RODO, w tym do realizacji obowigzkédw informacyjnych
wynikajacych z art. 13 i 14 RODO wobec wszystkich osdb, ktérych dane udostepnione zostang przez te podmioty
Zamawiajgcemu.

Ocena spetnienia warunkéw przeprowadzona bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentéw oswiadczenia i inne
dokumenty wymienione w Kryteriach formalnych udziatu w postepowaniu, metodg ,zero-jedynkowg”. Brak
przedtozenia jakiegokolwiek z wymaganych dokumentéw lub oswiadczen skutkuje dyskwalifikacja oferty.

Podmiot startujacy w procedurze zapytania ofertowego musi spetnia¢ nastepujace warunki:
1. Posiada¢ uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli przepisy prawa
naktadaja obowiagzek ich posiadania:
Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony, jezeli Wykonawca bedzie posiadat dziatalnos¢ regulowang kodeksem
handlowym. W przetargu nie moga startowac¢ osoby fizyczne.

2. Znajdowac¢ sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie umowy.
3. Posiadac¢ ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej.

4. Posiadaé¢ wiedze i doswiadczenie:
Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony, jezeli Wykonawca wykaze, ze on sam (lub co najmniej 1 konsorcjant)
w ciggu ostatnich 3 lat (lub odpowiednio krétszym, jesli okres dziatalnosci podmiotu jest krétszy niz 3 lata)
nalezycie przeprowadzit 3 projekty PR w branzy spozywczej, w ktérym zarzadzano zewnetrzng sytuacja
kryzysowg (wytgczamy kryzysy wewnetrzne).

5. Dysponowaé osobami zdolnymi do wykonania projektu, ktére beda uczestniczyty w realizacji zamoéwienia:
Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony, jezeli Wykonawca wykaze, ze dysponuje zespotem doswiadczonym
w obstudze projektéw dla branzy spozywczej zwigzanych ze swiadczeniem ustug w komunikacji zintegrowanej,
Public Relations, z zakresu komunikacji (w tym takze kryzysowej); w prowadzeniu dziatan antykryzysowych,
potwierdzonym wykazem min. 3 osob, ktére beda uczestniczy¢ w realizacji projektu, wraz z zakresem ich zadan
i odpowiedzialnosci oraz informacja o podstawie do dysponowania tymi osobami (oczekiwane zaangazowanie
w obstuge).

6. Nie podlegaé¢ wykluczeniu z procedury.

W przypadku, gdy Oferent sktada oferte jako konsorcjum, wymaga sie aby:

- Oferent ustanowit petnomocnika do reprezentowania konsorcjum w postepowaniu o udzielenie zamowienia oraz,

w przypadku realizacji Projektu, do zawarcia umowy na jego realizacje;

- Oferent przedstawit umowe powotania konsorcjum (umowa konsorcjum) okreslajgcg co najmniej: wskazanie

Lidera konsorcjum, zakres obowigzkéw kazdego z Konsorcjantéw, okreslenie zasad petnomocnictwa

i reprezentaciji.

ODRZUCENIE OFERTY:

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy wystapi jedna z ponizszych przyczyn:

1. nie spetnia wymogoéw formalnych,

2. jejtres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,

3. zostata ztozona przez podmiot niespetniajacy warunkéw udziatu w postepowaniu, jej wybér skutkowatby tym, ze
wykonawca zadania bytaby osoba fizyczna, o ktérej mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia z dnia 26 czerwca 2017 r.
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w sprawie szczegétowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow
rolno-spozywczych (Obwieszczenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 17 listopada 2020 r. w sprawie ogtoszenia
jednolitego tekstu rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w sprawie szczegétowych warunkow i trybu udzielania
wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych - Dz. U. 22020 r. poz. 2244).,

4. zostata ztozona po terminie.

PODSTAWY WYKLUCZENIA:
Z niniejszej procedury Wyboru Wykonawcy wyklucza sie:

1. Oferentéw, w stosunku do ktérych otwarto likwidacje lub w stosunku do ktérych ogtoszono upadtosé, z wyjatkiem
Oferentéw, ktdrzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli
uktad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje majatku upadtego;

2. Oferentéw, ktérzy ztozyli nieprawdziwe informacje majace wptyw na wynik prowadzonego postepowania.

KRYTERIA FORMALNE UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY
SPELNIENIATYCH WARUNKOW:

Oferty moga ztozy¢ podmioty majace osobowos$é prawng (przy konsorcjach dokumentacje - pkt. 1.,2.,4.,5
- przedstawia lider konsorcjum oraz konsorcjant), posiadajgce doswiadczenie w obstudze projektéw zwigzanych z ze
Swiadczeniem ustug w zakresie PR w branzy spozywcze;.

Oferent, w celu potwierdzenia spetnienia warunkéw udziatu w postepowaniu zobowigzany jest ztozy¢ z oferta
Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego wraz z nastepujacymi dokumentami:

1. Aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo aktualnego zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagaja wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej, wystawionego nie wczesniej niz 6 miesigcy przed uptywem terminu ztozenia oferty;

2. Bilans oraz rachunek zyskéw i strat, a w przypadku podmiotéw sktadajgcych zgtoszenie, nie zobowigzanych do
sporzadzania bilansu, informacji okreslajgcych obrét, zysk oraz zobowigzania i naleznosci — za ostatnie 2 lata
obrotowe, a jezeli dziatalno$¢ Zgtaszajgcego jest krotsza — za ten okres;

3. Dokument potwierdzajacy, ze podmiot sktadajacy oferte jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci cywilnej
w zakresie prowadzonej dziatalnosci wraz z potwierdzeniem ptatnosci za te polise;

4. Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami do Zaktadu Ubezpieczenn Spotecznych, wystawione nie
wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert;

5. Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze zobowigzaniami do Urzedu Skarbowego, wystawione nie wczesniej niz
3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert;

6. Wykazanie, ze Oferent (lub co najmniej 1 konsorcjant) w ciggu ostatnich 3 lat (lub odpowiednio krétszym, jesli
okres dziatalnosci podmiotu jest krotszy niz 3 lata) nalezycie przeprowadzit 3 projekty PR w branzy spozywczej,
w ktérym zarzadzano zewnetrzng sytuacja kryzysowa (wytaczamy kryzysy wewnetrzne), zgodnie z Zatacznikiem
nr 2 do Zapytania ofertowego;

Nalezy dotaczyé referencje od zamawiajgcych prezentowanych projektéw poswiadczajacych, ze zostaty one
wykonane nalezycie.

*Prosimy o ewentualne wskazanie projektow realizowanych we wspédtpracy z Krajowym Osrodkiem Wsparcia
Rolnictwa i/ lub Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

7. Oswiadczenie, ze Oferent dysponuje osobami zdolnymi do wykonania projektu, ktére beda uczestniczyty
w realizacji zamowienia, zgodnie z Zatgcznikiem nr 3 do Zapytania ofertowego, tzn. zespotem doswiadczonym
w obstudze projektéw dla branzy spozywczej zwigzanych ze $swiadczeniem ustug w komunikacji zintegrowanej,
Public Relations, z zakresu komunikacji (w tym takze kryzysowej); w prowadzeniu dziatan antykryzysowych,
potwierdzonym wykazem min. 3 oséb, ktére bedg uczestniczy¢ w realizacji projektu, wraz z zakresem ich zadan
i odpowiedzialnosci oraz informacjg o podstawie do dysponowania tymi osobami (oczekiwane zaangazowanie
w obstuge);

* Jezeli Oferent polega na wiedzy i doswiadczeniu lub osobach zdolnych do wykonania zamdwienia innych podmiotdw,
niezaleznie od charakteru prawnego taczacych ich stosunkdéw, to zobowigzany jest udowodni¢ Zamawiajacemu, iz bedzie
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dysponowat zasobami niezbednymi do realizacji projektu, w szczegélnosci przedstawiajgc w tym celu pisemne zobowigzanie
tych podmiotéw do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobdw na okres korzystania z nich przy wykonaniu projektu.

8. Oswiadczenie Podmiotu, ze w przypadku Wyboru jego Oferty wyraza on zgode na udostepnienie przez Dyrektora
Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informaciji
zawartych w sprawozdaniu z realizacji projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do realizacji danego
zadania (projektu), ze wskazaniem zakresu zrealizowanego zadania oraz wartosci, zgodnie z Zatgcznikiem nr 4
do Zapytania ofertowego.

PONADTO DLA OFERENTOW WYSTEPUJACYCH W KONSORCJUM:

1. Umowa Konsorcjum (umowa cywilno-prawna) ze wskazaniem Lidera upowaznionego do reprezentowania
konsorcjum oraz szczegotowego zakresu obowigzkow kazdego z konsorcjantow, okreslenie zasad
petnomocnictwa i reprezentac;ji.

Jezeli do przetargu przystepuje Konsorcjum, komplet dokumentéw sktada jego Lider, ktéry zobowigzany jest
réwniez dostarczyé w/w umowe konsorcjum z zatagcznikami.

Ocena spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu bedzie dokonana w oparciu dokumenty, o ktérych mowa
w Kryteriach Formalnych udziatu w postgpowaniu.

Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy rozstrzygnieta zostanie w oparciu o opinie min. 3-sobowego
zespotu ekspertow KRD-IG (Komisji Oceniajacej), wsrod firm, ktére w podanym terminie dostarcza kompletne
zestawy dokumentoéw.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY:

Oferta musi obejmowacé catosé¢ przedmiotu zamodwienia i by¢é sporzadzona zgodnie z niniejszym Zapytaniem
ofertowym.

Oferta powinna:

a) zawierac¢ nazwe (firme), adres lub siedzibe Wykonawcy, numer telefonu, adres e-mail, numer NIP (dla podmiotéw
polskich);

b) zawiera¢ termin zwigzania oferta;

c¢) by¢ podpisana przez Oferenta lub jego nalezycie umocowanego przedstawiciela (petnomocnika).

Oznacza to, ze wszystkie dokumenty wtasne i zatgczniki musza by¢ podpisane przez osobe upowazniong do
reprezentowania Oferenta lub przez nalezycie umocowanego przedstawiciela w sposéb umoZzliwiajacy identyfikacje
podpisu (np. wraz z imienng pieczatkg osoby podpisujgcej) badZz podpisane kwalifikowanym podpisem
elektronicznym, ktdry ma skutek prawny rowny podpisowi wtasnorecznemu.

Za osobe/ osoby upowazniong/e uznaje sie osobe/y figurujaca/e w rejestrach do zaciagania zobowigzan w imieniu
Oferenta lub we wtasciwym upowaznieniu.

1. Przygotowanie plikéw:
PLIK 1.

Wykonawca powinien ztozy¢ oferte na zatagczonym dokumencie ,,Formularz oferty” stanowigcym Zatacznik nr 1 do
Zapytania ofertowego wraz z dokumentami wylistowanymi w Kryteriach formalnych udziatu w postepowaniu.

PLIK 2.
Prezentacja lub inny dokument tekstowy zapisany w formacie .pdf, zawierajacy:
1. Rekomendacje sposobu realizacji projektu (zadania), w tym przygotowanie strategii komunikacji w ramach projektu
z:

- opracowaniem raportu diagnozujgcego sytuacje komunikacyjna polskiego drobiu ze szczegélnym uwzglednieniem
przestrzeni internetowej oraz mediéw spotecznosciowych, kluczowych influenceréw oraz podmiotéw majacych
najwiekszy wptyw na dyskurs w zakresie sentymentu emocji oraz odbioru branzy drobiarskiej, w tym raport
iloSciowy
i jakosciowy, ktéry wskaze mozliwe dodatkowe kanaty dotarcia do grup docelowych w ramach dziatan
w mediach spotecznosciowych, poza obecnymi juz portalami;
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- propozycja dziatan w zakresie mierzenia sie z mitami dotyczacymi branzy i generowanie komunikatéw, opartych
na faktach i badaniach naukowych;

- propozycjg dziatan w oparciu o toczace sie lub przyszte postepowania sgdowe przeciwko osobom
rozpowszechniajgcym nieprawdziwe i szkalujace informacje nt. miesa i przetworéw drobiowych oraz branzy
drobiarskiej, obrazujgcych opinii publicznej szkodliwos$¢ takich informacji dla Swiadomosci konsumenckiej oraz
gospodarki kraju;

- przedstawieniem (opisaniem) propozycji pozostatych dziatan wraz z uzasadnieniem, niezbednych do prawidtowej
i efektywnej realizacji zadania (projektu);

- wskazaniem sposobdéw poprawy wizerunki branzy drobiarskiej nadszarpnietego przez nieprawdziwe informacje;

- wskazaniem dziatan neutralizujacych, wyjasniajgcych lub aktywnie negujacych nieprawdziwe informacje
rozpowszechniane w mediach, w tym w mediach spotecznos$ciowych.

2. Catosciowy kosztorys realizacji projektu (zadania) — wypetniony (uzupetniony) Zatacznik nr 5 do Zapytania
ofertowego - obejmujacy koszty zwigzane z:

- wpisanym rodzajem dziatar opisanych w pozycji ,,ZAt OZENIA PROJEKTU”;

- propozycja Oferenta dotyczgcg pozostatych dziatan niezbednych do prawidtowej i efektywnej realizacji zadania
(projektu).

3. Propozycje dodatkowych dziatan proaktywnych budujgcych pozytywne komunikaty (wiadomosci)
i wzmacniajacych wszystkie aktywnosci przedmiotowego projektu (zadania) - aktywnosci opisane i zaproponowane
przez Oferenta w ramach w pozycji ,ZALOZENIA PROJEKTU”.

Dodatkowe dziatania powinny zwieksza¢ efektywnosSc¢ projektu - jego zasieg lub site oddziatywania na grupy
docelowe. Propozycje dodatkowych dziatan muszg by¢ mierzalne. Dodatkowe dziatania nie moga zwiekszaé
budzetu projektu. Oferent zobowigzany bedzie do realizacji zawartych w ofercie dodatkowych dziatan w ramach
umowy, o ile jego oferta zostanie wybrana, a Zamawiajgcy uzna zaproponowane dziatania za efektywne. Lista
dziatan dodatkowych powinna zawiera¢ ich wartosci oraz uzasadnienie.

Prezentacja powinna zawiera¢ takze profil i kréotki opis doswiadczenia agencji (max 3 slajdy), a waga catego
dokumentu nie moze przekroczy¢ 10 MB;

PLIK 3.
Celem utatwienia zapoznania sie z ofertg prosimy o dotgczenie prezentacji lub innego dokumentu tekstowego
réwniez

w wersji plikéw zrédtowych przed podpisywaniem i skanowaniem (proces ten obniza jakosc¢ graficzng materiatu).

PLIK 4.
Catosciowy kosztorys realizacji projektu (zadania) obejmujacy wszystkie koszty dziatan umieszczony dodatkowo
w osobnym pliku Excel;

PLIK 5.
Petnomocnictwo - jezeli oferta lub oswiadczenia i dokumenty sg podpisywane przez osobe (-y) nieujawnionag
(-e) w dokumentach rejestrowych jako osoby upowaznione do reprezentowania Oferenta

*W przypadku Oferentow wspodlnie sktadajacych oferte - petnomocnictwo do reprezentowania ich
w postepowaniu albo reprezentowania w postepowaniu i zawarcia umowy (nie dotyczy spétki cywilnej), o ile
upowaznienie/petnomocnictwo do wystepowania w imieniu tej spotki wynika z dotaczonej do oferty umowy spotki
badz wszyscy wspdlnicy podpisza oferte.

2. Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte na catos¢ zamodwienia. Ztozenie dwdch ofert na zamoéwienie skutkowac
bedzie odrzuceniem Oferty.
3. Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim. Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym nalezy ztozy¢ wraz

z ttumaczeniem na jezyk polski.

4. Wymaga sie, aby dokumenty sktadajgce sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz byty potgczone w sposéb
trwaty.
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5. Wszystkie dokumenty wtasne i zataczniki musza by¢ podpisane przez Oferenta lub przez nalezycie umocowanego
przedstawiciela w sposdb umozliwiajacy identyfikacje podpisu (np. wraz z imienng pieczatkg osoby podpisujacej).

6. Cena oferty musi byé wyrazona w PLN.

7. Zmiany lub poprawki w tresci oferty i zatacznikdw muszg by¢ podpisane lub parafowane przez osobe podpisujaca
oferte (w sposéb umozliwiajacy identyfikacje podpisuy).

FORMA ORAZ TERMIN SKLADANIA OFERT:

1. Oferte nalezy przesta¢ ztozyé¢ do dnia 12 sierpnia 2025 r. do godz. 10.00:

poczta elektroniczng na adresy e-mail: Marta Kedel m.kedel@krd-ig.pl, Irena Sikorska i.sikorska@krd-ig.pl
W tytule e-maila nalezy wpisaé: Odp. na Zapytanie ofertowe - projekt: ,,Ochrona wizerunku polskiego sektora
drobiarskiego na rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot badania efektywnosci
projektu (zadania).
2. Zadate ztozenia oferty uznaje sie odpowiednio:
- date dostarczenia oferty na adres e-mail Zamawiajgcego.
3. Oferent moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmieni¢ lub wycofac¢ oferte.
4. Wszystkie koszty zwigzane ze sporzgdzeniem i ztozeniem oferty ponosi Oferent.

KRYTERIA OCENY:

Ocenie podlegaty beda wszystkie oferty ztozone w terminie okreslonym w niniejszym Zapytaniu i nie odrzucone
z powodu wad formalnych. Ztozone oferty ocenione zostang pod wzgledem stawianych im warunkéw udziatu
w postgpowaniu okreslonym w Zapytaniu ofertowym.

W ramach dwuetapowego postepowania oferty przejda Il etapy oceny. Tabela oceny ofert stanowi Zatgcznik nr 6
do Zapytania Ofertowego.

I ETAP OCENY - OCENA SPEENIENIA WARUNKOW FORMALNYCH

Ocena dokonana zostanie poprzez weryfikacje ztozonych w ofercie dokumentéw niezaleznie przez 2 cztonkdow
Komisji Oceniajgcej KRD-IG na podstawie listy wymaganych dokumentéw poswiadczajacych spetnienie warunkéw
zawartych w KRYTERIACH FORMALNYCH UDZIALU W POSTEPOWANIU.

W przypadku stwierdzenia istotnych brakéw w spetnieniu warunkéw formalno-prawnych okreslonych
w_kryteriach formalnych udziatu w postepowaniu (np. brak jakiegokolwiek dokumentu, zaswiadczenia lub
oswiadczenia) oferta ulegnie odrzuceniu i nie bedzie podlegata dalszej ocenie.

Z tytutu odrzucenia oferty, Oferentom nie przystugujg zadne roszczenia przeciw Zamawiajgcemu.

W przypadku nieistotnych z punktu widzenia jakosci oferty brakéw formalnych, jak np. brak wymaganego podpisu na
dokumencie, Oferent zostanie wezwany do niezwtocznego usunigcia braku. W takim przypadku oferta zostanie
poddana dalszej ocenie.

Komisja Oceniajgca zweryfikuje, czy ztozona oferta zawiera wszystkie elementy (dokumenty) poswiadczajace
spetnienie warunkéw zawartych w KRYTERIACH FORMALNYCH UDZIALU W POSTEPOWANIU.

Ocena odbedzie sie metoda zero-jedynkowa. Jesli ktorykolwiek z cztonkéw Komisji Oceniajgcej wystawi ocene ,,0”, to
podczas spotkania Komisji cztonkowie wystuchaja jego argumentac;ji i dokonajg wspdlnej oceny oferty. Utrzymanie
przez oferte wyniku ,,0” (w uzgodnionej ocenie Komisji) OZNACZA DYSKWALIFIKACJE OFERTY.

Kompletnos¢  dokumentéw  poswiadczajgcych  spetnienie 0=dyskwalifikacja oferty
warunkoéw zawartych w KRYTERIACH FORMALNYCH UDZIAtLU 0-1
W POSTEPOWANIU - brak punktacji, metoda zero-jedynkowa 1=kwalifikacja do dalszej oceny

Il ETAP OCENY - OCENA JAKOSCI OFERTY

Wszystkie oferty nie podlegajace odrzuceniu oceniane beda punktowo. Maksymalna liczba punktéw, jaka moze
uzyskac oferta, wynositgcznie 100 pkt.
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Przy wyborze najkorzystniejszej oferty spetniajgcej kryteria formalne Zamawiajacy kierowacé sie bedzie nastepujacymi
kryteriami oceny ofert:

Nazwa Kryterium [K] Znaczenie Maksymalna liczba punktéw
% mozliwych do uzyskania w danym
kryterium
K1: Trafnos¢ analizy biezacej sytuacji i dostosowanie do
niej proponowanej strategii komunikacji wraz z propozycja
S - . A 60% 60
pozostatych dziatan niezbednych do prawidtowej i
efektywnej realizacji zadania (projektu)
K2: Cena 30% 30
K3: Wartos¢ dodana - dodatkowe dziatania (profity)
proaktywne budujgce pozytywne komunikaty i wzmacniajace 10% 10
dziatania zawarte w zatozeniach projektu
RAZEM 100% 100

Ocena ofert zostanie przeprowadzona przez min. 3-osobowy zespot ekspertdow z KRD-IG (Komisja oceniajgca)
w nastepujgcy sposob:

Ad.K1.

Kryterium K1. , Trafno$é analizy biezacej sytuacji i dostosowanie do niej proponowanej strategii komunikacji
wraz z propozycja pozostatych dziatan niezbednych do prawidtowej i efektywnej realizacji zadania (projektu)”
ocenione zostanie w skali do 60 pkt.

Ocena trafnosci analizy biezacej sytuacji i dostosowanie do niej proponowanej strategii komunikacji wraz
Z propozycjag pozostatych dziatan niezbednych do prawidtowej i efektywnej realizacji zadania (projektu) — przyznanie
0 - 60 punktéw w zaleznosci od indywidualnej oceny kazdego z ekspertow.

K1 =Suma indywidualnych ocen (skala 0-60) przyznanych ocenianej ofercie / liczba 0osdb oceniajacych.
Ad.K2.

Kryterium K2. ,,Cena” ocenione zostanie w skali do 30 pkt., w taki sposéb, ze oferta najtarisza uzyska 30 punktéw,
pozostate oferty otrzymaja proporcjonalnie mniej punktéw.

Punkty za cene zostang wyliczone wedtug nastepujacego wzoru:

najnizsza cena brutto sposrod wszystkich cen w ofertach nieodrzuconych
liczba punktow = Xx 30 pkt
cena brutto badanej oferty

K5 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-30) przyznanych ocenianej ofercie / liczba oséb oceniajgcych.

Ad.K3.

Kryterium K3. ,Wartosé dodana - dodatkowe dziatania (profity) proaktywne budujace pozytywne komunikaty
i wzmacniajgce dziatania zawarte w zatozeniach projektu ” ocenione zostanie w skali do 10 pkt.

Ocena efektywnosci zaproponowanych dodatkowych dziatan i przyznanie 0-10 pkt w zaleznosci od indywidualnej
oceny kazdego z ekspertéw.

K3 =Suma indywidualnych ocen (skala 0-10) przyznanych ocenianej ofercie /liczba osdb oceniajacych.

Oferent o najwyzszej uzyskanej sumie punktow K1+K2+K3 zostanie wskazany jako zwyciezca postepowania
ofertowego.
W przypadku rezygnacji zwyciezcy z realizacji projektu, zostanie ona powierzona kolejnemu podmiotowi w rankingu.
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HARMONOGRAM POSTEPOWANIA, WYBOR | OGLOSZENIE ZWYCIEZCY KONKURENCYJNE)J
PROCEDURY WYBORU WYKONAWCY:

Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy rozstrzygnieta zostanie w oparciu o ocene ofert przez min. 3-
osobowy zespot ekspertow KRD-IG (Komisja oceniajaca), wsréd Oferentow, ktérzy w podanym terminie
dostarcza kompletne zestawy dokumentow.

TERMIN DZIALANIE

28.07.2025 Opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert na realizacje projektu (zadania) pt. ,,Ochrona
o wizerunku polskiego sektora drobiarskiego na rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem
przez niezalezny podmiot badania efektywnos$ci projektu (zadania).

do 4.08.2025 Czas na ewentualne zapytania Oferentow dot. wyjasnienia tresci Zapytania ofertowego.
do godz. 16:00

12.08.2025 . Termin ztozenia ofert na realizacje na realizacje projektu (zadania) pt. ,,Ochrona
do godz. 10:00 wizerunku polskiego sektora drobiarskiego na rynku krajowym” wraz

z przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot badania efektywnosci projektu (zadania).
13.08.2025 . Komisyjne otwarcie ofert na realizacje projektu (zadania) pt. ,,Ochrona wizerunku polskiego
0dz.10.30 sektora drobiarskiego na rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez niezalezny

podmiot badania efektywnosci projektu (zadania).

| ETAP OCENY - OCENA SPEENIENIA WARUNKOW FORMALNYCH w ramach | ETAPU
POSTEPOWANIA.

13-18.08.2025 . Czas na ewentualne uzupetnienie nieistotnych z punktu widzenia jakosci oferty brakow
formalnych/doprecyzowanie niejasnosci.

Ocena ofert przez Komisje Oceniajacg na realizacje projektu (zadania) pt. ,Ochrona
wizerunku polskiego sektora drobiarskiego na rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem
przez niezalezny podmiot badania efektywnosci projektu (zadania) w ramach Il ETAPU
OCENY - OCENA JAKOSCI OFERTY w ramach | ETAPU POSTEPOWANIA.

18.08.2025r. Poinformowanie Oferentéw o wynikach | ETAPU POSTEPOWANIA.
do godz. 16.00

18-25.08.2025 . Przeprowadzenie ETAPU Il POSTEPOWANIA - spotkania Komisji Oceniajacej z Oferentami,
ktérzy zakwalifikowali sie do Il etapu postepowania.

do 25.08.2025r. Wybdr najkorzystniejszej oferty — Wykonawcy.

do godz. 16.00
Ogtoszenie wynikéw postepowania na realizacje projektu (zadania) pt. ,,Ochrona wizerunku

polskiego sektora drobiarskiego na rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez
niezalezny podmiot badania efektywnosci projektu (zadania).

Poinformowanie Oferentéw droga elektroniczng (e-mail) o wynikach Il ETAPU
POSTEPOWANIA - wyborze najkorzystniejszej oferty.

Zamieszczenie informacji o wyniku postepowania na stronie internetowej Zamawiajgcego.

1. Za najkorzystniejszg oferte uznana zostanie oferta, ktéra otrzyma najwiekszg liczbe punktow.

2. W sytuaciji, gdy na etapie oceny ofert nie bedzie mozliwe dokonanie wyboru najkorzystniejszej oferty ze wzgledu na
fakt, iz dwie lub wiecej ofert uzyskato identyczny bilans punktowy w ramach zastosowanych kryteriéw oceny (w tym
ceny oraz innych wskazanych przez Zamawiajgcego parametréw), Zamawiajacy dokona wyboru oferty, ktéra zawiera
najnizszg cene.

Jesli jednak réwniez ten element nie pozwoli na rozstrzygniecie — tj. oferty beda opiewaé na te samag kwote -
Zamawiajacy zwréci sie do Oferentéw, ktérych oferty znalazty sie w tej sytuacji, z wezwaniem do ztozenia ofert
dodatkowych w terminie wyraznie wskazanym przez Zamawiajacego.
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Oferty dodatkowe maja na celu umozliwienie rozstrzygniecia postepowania poprzez wprowadzenie ewentualnych
zmian w warunkach zaproponowanych przez Oferentéw. Jednoczes$nie nalezy podkresli¢, ze w ramach sktadania
ofert dodatkowych nie dopuszcza sie mozliwosci zaproponowania ceny wyzszej niz cena wskazana w ofercie
pierwotnej. Oferenci zobowigzani sg zatem do zachowania dotychczasowego poziomu cenowego lub jego obnizenia.
3. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ wyboru kolejnej wsréd najkorzystniejszych ofert, jezeli Oferent, ktérego
oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, uchyli sie od zawarcia umowy na realizacje przedmiotu zamoéwienia.

WARUNKI SZCZEGOLNE:

1. Ceny okreslone przez Wykonawce w ofercie bedg obowigzywaty przez okres waznosci Umowy.

Zamawiajagcy dopuszcza udziat podwykonawcdéw w realizacji zamowienia. Odpowiedzialnos¢ za prawidtowa
realizacje zamowienia ponosi Wykonawca.

3. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania na kazdym jego etapie bez podania
przyczyny i bez dokonania wyboru Wykonawcy zadania.

4. Zamawiajacy zastrzega, ze realizacja projektu moze przebiegaé w kilku etapach, z ktérych kazdy bedzie wynosit
co najmniej 3 miesigce.

5. Zamawiajgcy zastrzega, iz wszystkie materiaty wytworzone w ramach projektu objetego niniejszym zapytaniem
ofertowym beda musiaty zawieraé informacje o zrédle finansowania, o ktérej mowa w ZALOZENIACH
PROJEKTU.

6. Rozliczanie dziatan zrealizowanych w danym etapie realizowane bedzie na koniec etapu w oparciu o przekazane
dokumenty i obszerny materiat dowodowy potwierdzajgce nalezyte wykonanie dziatan (zdjecia i/lub nagrania,
egzemplarze wytworzonych materiatdw, inne materiaty, adekwatne do charakteru dziatania).

7. Oferenci nie beda uprawnieni do wystepowania z jakimikolwiek roszczeniami wobec Zamawiajgcego w zwigzku
Z niniejszym Zapytaniem ofertowym, w tym z tytutu poniesionych przez nich kosztéw i ewentualnych szkdd,
w szczegoélnosci w przypadku uniewaznienia niniejszego postepowania na kazdym jego etapie.

8. Zamawiajacy nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci, ani jakichkolwiek kosztéw zwigzanych z przygotowaniem
oferty przez Oferenta, w tym kosztéw zwigzanych z przystgpieniem do procesu ofertowego, przygotowaniem
i ztozeniem oferty, przygotowaniami do zawarcia umowy.

9. Zwycigezca Konkurencyjnej Procedury Wyboru Wykonawcy bierze odpowiedzialno$¢ i czynny udziat
w opracowaniu dokumentacji projektu dla Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa. Brak dokumentacji moze
skutkowa¢ brakiem finansowania dla wybranych elementéw projektu (zadania).

DODATKOWE INFORMACIJE:

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo doprecyzowania szczegotdw ztozonych ofert w okresie przed rozstrzygnieciem
postepowania w razie niejasnosci.

1. Oferent moze zwréci¢ sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci zapytania ofertowego. Zamawiajgcy udzieli
wyjasnien niezwtocznie, jezeli wniosek o wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego wptynie do Zamawiajgcego nie
pdzniej niz do konca dnia, w ktérym uptywa potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert.

2. Jezeli wniosek o wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego wptynat po uptywie terminu sktadania wniosku,
o ktérym mowa w ust. 1, lub dotyczy juz udzielonych wyjasnien, Zamawiajgcy moze udzieli¢ wyjasnien albo
pozostawi¢ wniosek bez rozpoznania.

3. Zamawiajgcy bez rozpoznania moze pozostawi¢ rowniez wniosek Oferenta, w ktérym Oferent zwraca sie do
Zamawiajgcego w innym celu niz wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego.

4. Zamawiajgcy poprawi w ofercie:

a) oczywiste omytki pisarskie;

b) oczywiste omytki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych poprawek;

c) inne omytki polegajgce na niezgodnosci oferty z Zapytaniem ofertowym, niepowodujace istotnych zmian
w tresci oferty, jezeli Wykonawca na wezwanie Zamawiajacego i w terminie przez niego wyznaczonym nie
whniesie sprzeciwu wobec czynnosci poprawienia jego oferty.

5. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zada¢ od Oferentéw wyjasnien dotyczacych tresci ztozonych
ofert.

6. W _przypadku stwierdzenia istotnych brakéw w spetnieniu warunkéw formalno-prawnych okreslonych
w kryteriach formalnych udziatu w postepowaniu (np. brak jakiegokolwiek dokumentu, zaswiadczenia lub
oswiadczenia) oferta ulegnie odrzuceniu i nie bedzie podlegata dalszej ocenie.
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7. W przypadku nieistotnych z punktu widzenia jakosci oferty brakéw formalnych, jak np. brak wymaganego
podpisu na dokumencie, Oferent zostanie wezwany do niezwtocznego usuniecia braku. W takim przypadku
oferta zostanie poddana dalszej ocenie.

UWAGI DODATKOWE:

Poszczegdlne elementy projektu beda musiaty by¢ zaakceptowane przez zespot ekspertéw KRD-IG.

ZALACZNIKI:

1. Formularz oferty.

2. Wykaz wykonanych ustug.

3. Wykaz oséb, ktére bedg uczestniczy¢ w wykonaniu projektu (zadania).

4. Oswiadczenie Podmiotu dotyczace wyrazenia zgody (w przypadku wyboru oferty) na udostepnienie przez Dyrektora
Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji z realizacji projektu:
nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do realizacji przedmiotowego zadania (projektu), ze wskazaniem zakresu
zrealizowanego zadania oraz wartosci

5. Catkowity kosztorys uwzgledniajacy dziatania (i ich koszt) wpisane przez Zamawiajacego oraz rozpisane propozycje dziatan
Oferenta (ich koszt wraz z opisem dziatar danego kosztu).

6. Tabela oceny ofert.

7. Wykaz kosztéw - instrukcja KOWR.

DANE PODANE W NINIEJSZYM PISMIE MAJA CHARAKTER INFORMACYJNY.

Niniejsze Zaproszenie nie stanowi oferty ani zaproszenia do rokowan w rozumieniu przepiséw Kodeksu Cywilnego, jak tez zaproszenia do
negocjacji w rozumieniu Prawa zamoéwien publicznych. Prezydium Zarzadu Krajowej Rady Drobiarstwa — Izby Gospodarczej zastrzega
sobie prawo do skontaktowania sie z wybranymi podmiotami w celu szczegétowych rozméw jak réwniez do pozostawienia ztozonych
zgtoszen bez odpowiedzi bez podawania jakichkolwiek przyczyn.

Ztozone zgtoszenia nie beda stanowi¢ utworéw w rozumieniu przepiséw prawa autorskiego, a podmiot sktadajacy zgtoszenie wyraza
poprzez jego ztozenie bezwarunkowa i nieodwotalng zgode na warunki okreslone w niniejszym Zaproszeniu.

Zadne ze stwierdzen zawartych w niniejszym Zaproszeniu nie stanowi ani tez nie bedzie stanowié zobowigzania czy tez przyrzeczenia do
zawarcia umowy z jakimkolwiek podmiotem odpowiadajgcym na jego tres¢. Podmiot odpowiadajacy na tres¢ niniejszego Zaproszenia
wyraza zgode na fakt, iz za przygotowanie i ztozenie zgtoszenia nie bedzie rosci¢ sobie w stosunku do Krajowej Rady Drobiarstwa — Izby
Gospodarczej jakichkolwiek roszczen finansowych, w szczegélnosci zwrotu kosztéw sporzadzenia zgtoszenia badz jakiegokolwiek
wynagrodzenia za jej przygotowanie, ztozenie badz wykorzystanie.

Zarzad KRD-IG zastrzega sobie prawo akceptacji podwykonawcéw poszczegdlnych zadan.

Prezes Zarzgdu KRD-IG
(-) Dariusz Goszczynski
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