ETAPI

1.2.%
1.3.*
1.4.

1.5.*
1.6.*
1.7.*

1.8.*
1.9.%*

2.1.
2.2.

3.1.1.

3.1.2.

3.2

3.2.1.

3.2.2.

4.1.
4.1.1.
4.1.2.

ETAPII

K.1
K.1.1

K.1.2

K.1.3

ZALACZNIK nr 8 do SIWZ

TABELA OCENY OFERT

* dotyczy kazdego z cztonkéw konsorcjum
** dotyczy tylko ofert sktadanych przez konsorcjum

KRYTERIA FORMALNO-PRAWNE

SPEENIENIE WARUNKOW POSIADANIA STATUSU PRZEDSIEBIORCY

Formularz ofertowy stanowigcy oswiadczenie o spetnieniu warunkéw udziatu w postepowaniu
Aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej

Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami z Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych

Aktualne zaswiadczenie wiasciwego naczelnika urzedu skarbowego o nie zaleganiu z optacaniem podatkéw

Oswiadczenie o nie wyrzadzeniu szkody nie wykonujac umowy lub wykonujac ja nienalezycie, a szkoda ta nie
zostata dobrowolnie naprawiona do dnia wszczecia postepowania, chyba, ze niewykonanie lub nienalezyte
wykonanie jest nastepstwem okolicznosci, za ktére Oferent nie ponosi odpowiedzialnosci.

Oswiadczenie o braku powigzan

Klauzula informacyjna dotyczgca RODO

Opis dziatalnosci firmy

Umowa konsorcjum

SPELNIENIE WARUNKOW ZDOLNOSCI EKONOMICZNO — FINANSOWEJ OFERENTA

Aktualna polisa od zawodowej odpowiedzialnosci cywilnej w ramach prowadzonej dziatalnosci / dokument
potwierdzajacy ubezpieczenie / potwierdzenie ptatnosci za polise

Dokument potwierdzajacy wniesienie wadium

SPELNIENIE WARUNKOW POSIADANIA DOSWIADCZENIA | WIEDZY

Wykaz kampanii:

zrealizowat lub realizuje co najmniej 2 badania ilosciowe prowadzone technikami CATI lub CAWI na rynkach
zagranicznych ze szczegdlnym uwzglednieniem rynkdéw azjatyckich:

sRtorych budzet wynidst co najmniej 100 000 PLN netto;

@ charakterze B2B (ankiety byty skierowane do biznesu) — dopuszcza sie projekt, w ktérym, co najmniej jeden
z modutéw miat charakter B2B (w przypadku projektéw wielomodutowych);

sEemat badan dotyczyt produktéw spozywczych;

eBadanie miato charakter ewaluacyjny i miato na celu weryfikacje efektywnosci kampanii promocyjnej. Przez
ewaluacyjny charakter Zamawiajacy rozumie badanie, ktére weryfikowato wskazniki przed kampanijne, w
trakcie kampanii i wskazniki po kampanii.A30

zrealizowat lub realizuje co najmniej 2 fale badan poza Polska

Dokumenty potwierdzajace, ze wymienione kampanie zostaty wykonane lub s3 wykonywane nalezycie

zrealizowat lub realizuje co najmniej 2 badania ilosciowe prowadzone technikami CATI lub CAWI na rynkach
zagranicznych ze szczegdlnym uwzglednieniem rynkéw azjatyckich:

oRitorych budzet wynidst co najmniej 100 000 PLN netto;

*@ charakterze B2B (ankiety byty skierowane do biznesu) — dopuszcza sie projekt, w ktérym, co najmniej jeden
z modutdéw miat charakter B2B (w przypadku projektéw wielomodutowych);

semat badan dotyczyt produktéw spozywczych;

eBadanie miato charakter ewaluacyjny i miato na celu weryfikacje efektywnosci kampanii promocyjnej. Przez
ewaluacyjny charakter Zamawiajacy rozumie badanie, ktére weryfikowato wskazniki przed kampanijne, w
trakcie kampanii i wskazniki po kampanii.A30

zrealizowat lub realizuje co najmniej 2 fale badar poza Polska

SPELNIENIE WARUNKOW DYSPONOWANIA ODPOWIEDNIM POTENCIJALEM LUDZKIM
Opis zespotu:

Zarzadzajacy Projektem

2 cztonkéw zespotu

KOMPLETNOSC OFERTY
pakiet roboczy 9

DOPUSZCZENIE OFERTY DO ETAPU I
OCENA MERYTORYCZNA

Ocena koncepcji przeprowadzenia badan ewaluacyjnych

Sugerowana dokumentacja badan, forma prezentacji danych (réznorodnos¢ wykreséw i innych analiz ilustrujacy
Propozycja przyktadowego kwestionariusza / ankiety dla grup docelowych

Dodatkowe dziatania bezkosztowe

ZAKRES OCEN

0-1
0-1

0-1
0-1
0-1
0-1
0-1
0-1

0-1
0-1

0-1

0-1

0-1

0-1

0-1

0-1

0-1

0-1
0-1
0-1

0-1

TAK/NIE

0-45
1-15

1-10

1-10



K.1.4

K.2

K.3
K.3.1

Wskazanie obszar ryzyka

OGOLNA EFEKTYWNOSC KOSZTOWA (ROZUMIANA JAKO CENA) DZIALANIA
Wysokos¢ kosztow dziatania ujetych w Programie

WIELKOSC PROBY BADAWCZE)
wielko$¢ préby badawczej, bedacej suma wszystkich préb badawczych na trzech docelowych rynkach kampanii

RAZEM

1-10

0-35

0-20
0-20

0-100



