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T£O PROJEKTU:

Dnia 1 lipca 2009 roku weszta w zycie ustawa na mocy ktorej wszyscy producenci zywca, a takze jego eksporterzy sg obcigzani kwotg
w wysokosci 0,1% wartosci zywca na rzecz Funduszu Promocji Miesa Drobiowego. Beneficjentami tego funduszu sg ogdlnokrajowe
organizacje branzowe.

Korzystajac z zapisow Ustawy z 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. 97. poz. 799 z pozn.zm.).
Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza zwrécita sie do Komisji Zarzagdzajacej Funduszu Promocji Miesa Drobiowego o wpisanie do
planu finansowego na rok 2024 zadania pt. ,,Kampania promocyjna miesa indyczego na rynku krajowym”. Wniosek zostat zaakceptowany
przez Komisje Zarzadzajaca Funduszu Miesa Drobiowego.

W sektorze drobiarskim produkcja miesa z indyka stanowi ok. 15% produkcji miesa drobiowego ogdtem. Jest, po miesie
kurczecym, druga co do wielkosci gatezig przemystu drobiarskiego. W 2020 r. najwiekszy producent drobiu w UE - Polska -
wyprodukowata 530,3 tys. ton miesa indyczego, co stanowito 3,3% wzrostu w stosunku do 2019. Poréwnywalnie stosunek
produkcji migsa indyczego 2019 r. vs. 2018 r. to 4,5% wzrostu. W 2021 r. produkcja miesa indyczego zatamata sie gwattownie
i spadfa w stosunku do 2020 r. o niemal 22% do poziomu 415,0 tys. ton (2021 r.) i 425,2 tys. ton (2022 r.), czyli nie wrécita do
poziomu sprzed pandemii. Jej udziat w sektorze drobiarskim spadt z 16,7% w 2019 r. do ok.13,1% w 2021 r. (tgcznie produkcja
catkowita w zaktadach o zatrudnieniu od 10 osdb i wiecej).

Réwnolegle z zatamaniem produkcji, widoczny jest zdecydowany spadek konsumpcji miesa indyczego, ktora w roku 2020
wynosita 7,8 kg per capita (w 2019 r. — 7,6 kg per capita), natomiast w okresie 2021-2022 spadta do poziomu 6,2 kg (2022 r. —
dane ostateczne), czyli 0 19 % (!). Jest to bardzo niepokojacy sygnat, zwtaszcza ze przez kolejny rok konsumpcja tego rodzaju
miesa nie wrocita do wczesniejszego poziomu. Jest to informacja potwierdzajaca, ze dramatyczny spadek spozycia miesa
indyczego, przetozy sie na spadek produkcji. Malejgca produkcja oznacza spadek zatrudnienia nie tylko w samych zaktadach
produkcyjnych, ale tez w catym tancuchu od hodowcy przez sektor rolny zwigzany z produkcjg pasz, dostawcow materiatéw
pomocniczych czy firmy transportowe. Zgodnie z danymi firmy PONT Info zatrudnienie w samej branzy drobiarskiej byto
w Il kw. 2021 r. 0 9,9% nizsze niz Il kw. 2020r. Malejacy popyt na polskie, wysokiej jakosci mieso, produkowane zgodnie
z najwyzszymi europejskimi normami moze miec przyczyne w wielu réznych czynnikach, ktorych poznanie jest kluczowe dla
przygotowania programéw naprawczych, pozwalajgcych na zachowanie pozycji europejskiego lidera z wtasng bazg surowcowg
i produkcyjna.
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Walory miesa indyczego dajg postawe do kreowania wiekszego spozycia np. wysoka zawartos¢ biatka, niska zawartosé ttuszczu,
lekkostrawnos¢ i wiele innych zgodnych z wymogami zdrowej i zbilansowanej diety. Jednak obserwowana ostatnio gwattownie
spadajaca konsumpcja wskazuje na istnienie barier, ktorych identyfikacja okazata sie niezbedna do podjecia efektywnych
dziatan. Celem zadania jest przetamanie barier konsumenckich ograniczajgcych dzisiejsze spozycie miesa indyczego oraz
przywrocenie miesa z indyka jako miesa powszechnie stosowanego w kuchni polskiej.

Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza (www.krd-ig.com.pl) jest organizacjq skupiajgcqg w swych szeregach przede wszystkim producentow i
przetworcow drobiu. Wsrdd nich sq niemal wszyscy najwieksi producenci krajowi i eksporterzy tego gatunku miesa. Zrzeszone w KRD-IG firmy posiadajq ok.
70% udziatu w polskim rynku drobiu i ponad 90% udziatow w eksporcie.

KRD-IG ma na celu rozwdj i modernizacje polskiego przemystu drobiarskiego, ochrone intereséw hodowcow drobiu, producentdw i przetwdrcow, ich integracje
oraz reprezentacje sektora drobiarskiego przed organami paristwowymi oraz organizacjami pozarzqdowymi.

KRD-IG jest cztonkiem najwazniejszych miedzynarodowych organizacji drobiarskich: AVEC, CLITRAVI, ELPHA, IPC, WPSA.

PRZEDMIOT PROJEKTU:

Kampania o zasiegu ogdlnopolskim, promujgca mieso indycze poprzez ksztattowanie postaw konsumenckich, a tym samym
zwiekszanie konsumpcji. Zatozeniem projektu jest poprowadzenie komunikacji dwutorowo. Z jednej strony do konsumentow,

z drugiej do ekspertow zywieniowych kanatéw food serwis/HoReCa.

Przekaz do konsumentéw ma miec na celu przekonanie ich o tatwosci przygotowania potraw z miesa indyczego nie tylko od
Swieta, ale réwniez w dni powszednie, natomiast w przypadku decydentéw kanatéw food serwis/HoReCa ma wptynac na
postrzeganie miesa indyczego jako powszechnie stosowany w kuchni polskiej, standardowy element menu.

Szczegdtowy opis znajduje sie w sekcji ,ZAtOZENIA PROJEKTU”.

Przedmiot projektu (zadania) finansowany jest ze srodkdw funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych, o ktérych mowa w ustawie
z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. 97. poz. 799 z pézn.zm.).

CELE PROJEKTU:

Celem zadania jest przefamanie barier konsumenckich ograniczajacych dzisiejsze spozycie miesa indyczego. Dziatania
promocyjne skierowane bedg zaréwno do konsumentéow indywidualnych (oséb odpowiedzialnych za zakupy - gtéwnie kobiet)
oraz do kanatéw HoReCa. Zalezy nam na zamianie obecnego wizerunku miesa indyczego jako miesa na specjalne okazje i stabo
dostepnego, na postrzeganie indyka jako miesa powszechnie stosowanego w kuchni polskiej. Aby ta zmiana mogta zaistniec,
konsumenci muszg zosta¢ wyedukowani w zakresie walorow zywieniowych indyka, prostych i szybkich przepiséw na niego,
wielosci zastosowan i réznorodnosci mies oraz co wazne, wskazdéwek co do czasu obrébki termicznej i uzytych przypraw.
Edukowanie konsumentdw, poprzez wskazywanie prostoty przygotowywania potraw z indyka, daje gwarancje wptywu na
ksztattowanie postaw konsumenckich, a tym samym dfugofalowo na zwiekszanie konsumpciji.

ZAtOZENIA PROJEKTU:

Walory jakosciowe i zdrowotne miesa indyczego dajg podstawe do kreowania wiekszego spozycia.
Badania konsumenckie pokazujg, ze najczesciej wymienianym powodem odchodzenia od tego rodzaju miesa jest sytuacja
finansowa (41%), ktéra sprawia, ze konsumenci czesciej decyduja sie na kupno tanszych rodzajéw miesa —a indyk spontanicznie
kojarzony jest jako jedno z drozszych mies. Wazng kwestig jest trudnos$¢ w przyrzadzeniu indyka. 21% konsumentow odchodzi
od jego stosowania, poniewaz ich rodziny preferujg inne rodzaje miesa, czesto wskazywany jest smak miesa z indyka, ktéry dla
konsumentow stanowi wyzwanie. Jest on oczywiscie powigzany ze sposobem przygotowania miesa, doswiadczeniem
w gotowaniu i odpowiednim doprawieniem. Widoczna jest jednak bezradnos¢ i brak wystarczajgcej wiedzy, jak nalezy
przygotowacé mieso indycze, by podkresli¢ jego walory. Problemem jest takze brak pomystéw na wykorzystanie tego rodzaju
miesa w codziennej diecie. Rownolegle, mieso indycze kojarzy sie odswietnie, a zatem na wyjatkowe okazje. Wyobrazenie
konsumentéw o indyku zwigzane jest z wielkoscig indyka i obawg, ze duzy element indyka bedzie stanowit problem w jego
zagospodarowaniu.

Reasumujgc, konsument wie, ze mieso z indyka jest zdrowe, wysokiej jakosci, dietetyczne, ma wysoka zawartos¢ biatka, ale nie
kupuje, poniewaz jest drogie — rzeczywiscie drozsze od kurczaka. Mogtby wydac wiecej i kupic¢ indyka (ma swiadomos¢ jego
atutow), ale nie robi tego, bo nie wie, co z tym indykiem zrobi¢, ,a jak zrobi i danie sie nie uda, to straci wieksze pienigdze”.
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Dlatego tez chetniej kupowane sa tansze elementy miesa z indyka, ktére majg zastosowanie w zupach (30% raz w tygodniu lub
czesciej), natomiast w przypadku drozszych elementow sg one zastepowane przez inne rodzaje mies — gtéwnie przez duzo
tansze mieso kurczece. Niektdrzy konsumenci poszukuja alternatyw, by dodawac go takze do makarondw, kaszy, ryzu, czyli
dan szybkich i tatwych w przygotowaniu —tak, by wples¢ go w diete odpowiadajgca potrzebom osdb zyjgcych w szybkim tempie.
Niestety, mieso z indyka kojarzy sie z dtuzszym czasem przygotowania i potrzebg wtozenia wysitku w jego przyrzadzenie,
dlatego nie jest naturalnym wyborem do przygotowania codziennych, szybkich obiadow. Zatem ponownie docieramy do
bariery, ze wykorzystanie miesa z indyka jest problematyczne dla duzej czesci konsumentéw. Z powodu braku zakorzenienia
tego rodzaju miesa w kulturze polskiej, brakuje prostych pomystéw na jego codzienne zastosowanie.

Wracajgc natomiast do wyobrazenia konsumentow dotyczgcego wielkosci indyka, pojawia sie percepcja, ze skoro indyk jest
duzy, to i porcje/elementy sg duze. Co za tym idzie, duze porcje indyka potegujg myslenie o wysokiej cenie tzn. konieczno$é
zakupienia duzej porcji = koniecznosci zaptacenia wysokiej kwoty za mieso, ktdére z zatozenia jest juz postrzegane jako drogie.
Do tego dochodzi obawa o brak mozliwosci wykorzystania catej porcji jednorazowo, co oznacza koniecznos¢ mrozenia, a zatem
odbiera walor $wiezego miesa.

W rzeczywistosci, konsument widzi duze elementy tylko w ladzie tradycyjnej, gdzie jest mozliwos¢ zakupienia porcji zgodnej z
oczekiwaniami (pokrojenie miesa przez sprzedawce). W ladach samoobstugowych funkcjonujg produkty w standardowej dla
nich gramaturze — sznycle, poledwiczki, porcje rosotowe, gulasz etc. W ladzie samoobstugowe]j pojawiajg sie elementy
poréwnywalne co do wielkosci opakowania z innymi adekwatnymi elementami (np. filet z indyka jest w tacce o gramaturze
poréwnywalnej z tacka z filetami z kurczaka - podobna wielko$¢ zakupionego miesa), natomiast natezenie akcji promocyjnych,
gdzie wielko$¢ porcji wptywa na cene (np. XXL, itp.) daje wyobrazenie o dostepnosci tylko duzych anatomicznie elementéw i o
ich powszechnosci w sprzedazy. Z tego wynika, ze konsumenci majg problem z przetozeniem informacji ilos¢ vs. waga produktu.
NIE WAZNE czy mamy kilogram piersi z kurczaka czy kilogram fileta z indyka — to nadal jest kilogram. Kwestig jest tylko i
wytacznie ilo$¢ elementu, ktdry na ten kilogram wchodzi — w jednym mamy jeden element, w drugim dwa lub kilka, ale nadal
jest to kilogram.

Wyniki badar konsumenckich — zatgcznik nr 6.

Komunikacja ma zosta¢ zaplanowana dwutorowo:
1. Do konsumentéw podejmujgcych decyzje zakupowe (K, 25-55, wyksztatcenie Srednie+)
2. Do ekspertéw zywieniowych z sektora HoReCa/food servis

Majagc na uwadze powyzsze problemy, planowane sg dziatania, ktére:

1. Przekonajg konsumentdw o tatwosci i szybkosci przygotowania potraw z miesa indyczego oraz o ich walorach smakowych
—nauczg jak mieso indycze przyrzadzic.

2. Wyttumacza specyfike produktu, jakim jest indyk, tak aby konsument kupujac mieso z indyka i ptacac wiecej niz za mieso
z kurczaka (ze wzgledu na walory zywieniowe indyka), byt pewny stusznosci wyboru.

3. Pomoggy zbudowad - w grupie celowej, nawyki zakupowe oparte o wybory zdrowszego i polecanego w diecie miesa
indyczego, osiggajac efekt diety codziennej, a nie tylko od swieta.

4. Przekonajg i nauczg konsumenta postrzegania produktéw z indyka jako produktéw standardowych oraz rozrézniania
wielkosci porcji w ramach aktu zakupowego - ilos¢ vs. waga: w ramach jednego wiekszego elementu, np. fileta indyka
i 2 elementow np. piersi z kurczaka konsument kupuje te sama wage towaru.

5. W przypadku ekspertdw zywienia z kanatéw food serwis/HoReCa — edukacja z waloréw miesa indyczego oraz sposobdw
jego przyrzadzania, przetamanie barier zwigzanych z nieznajomoscig tego typu miesa, nieumiejetnoscig obrébki, brakiem
wiedzy na temat mozliwych do uzyskania potraw, wielosci zastosowan, wykorzystania anatomicznej wielkosci elementéw
do bardziej wyszukanych potraw, zréinicowania poszczegdlnych elementdw co do waloréw smakowych,
organoleptycznych, itd. Przywrécenie miesu indyczemu miejsca w kuchni polskiej, wykorzystanie jego waloréw w daniach
innych rodzajéw kuchni (od azjatyckich po amerykanskg) oraz w daniach fit.

Dziatania te powinny wptywaé na ksztattowanie postaw konsumenckich i zywieniowych, a tym samym zwiekszenie konsumpcji.
Dziatania bedg prowadzone dwutorowo. Pierwsze, polegajgce na dotarciu do konsumentow, drugie do ekspertéw z kanatéw
HoReCa/food serwis.

Wykorzystane zostang zaréwno o media tradycyjne - TV, jak rowniez nowoczesne kanaty dotarcia do konsumentdéw — internet
oraz dziatania w sieciach handlowych oraz kanatach HoReCa/food serwis.
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Niestandardowa kampania TV:

Obecnos¢ w i okoto programéw uwzgledniajgcych tematyke kulinarng i zywieniowa oraz umozliwiajgcych edukacje ze
sposobdw przyrzadzania miesa indyczego, jak i pokazywania walorow jakoSciowych miesa indyczego (wptyw na Swiadomosc
konsumentow) przez ekspertéw kulinarnych i zywieniowych majgcych wptyw na merytoryczng wartos¢ przekazu. Dziatania
powinny przekonac¢ osoby z grupy docelowej do wybrania miesa indyczego jako produktu istotnego w domowym menu oraz
do przyrzadzenia z niego potraw bez obaw o efekty smakowe. Ze wzgledu na nieadekwatnos¢ kampanii spotowej lub
billboardowej do osiggniecia zamierzonego celu, propozycja powinna uwzglednia¢ wysokozasiegowe programy dopasowane
kontekstowo, o zasiegu ogdlnopolskim i wysokim indeksie dopasowania.

Zaktadam obecnos¢ w minimum 8 emisjach tgcznie, o zasiegu ogdlnopolskim.

Zasieg w grupie K, 25-49 lat, wyksztatcenie $rednie + - min. 4,0 mln osdb
Czas trwania dziatania — ok. 2 miesiecy

Kampania internetowa:

Celem dziatan online jest przetamanie barier konsumenckich ograniczajgcych dzisiejsze spozycie miesa indyczego. Badania
konsumenckie pokazaty, ze wykorzystanie miesa z indyka jest problematyczne dla duzej czesci konsumentdw i powigzane ze
sposobem przygotowania miesa, doswiadczeniem w gotowaniu i odpowiednim doprawieniem. Widoczna jest jednak
bezradnos¢ i brak wystarczajgcej wiedzy, jak nalezy przygotowaé mieso indycze, by podkresli¢ jego walory. Konsumentom
brakuje informacji na temat rdinorodnosci elementéow z indyka, rozinych waloréw smakowych i organoleptycznych
poszczegdlnych elementéw, ktére umozliwiajg przygotowanie réoznorodnych potraw, brakuje pomystéow na dania z indyka, co
bezposrednio przektada sie na rzadkie sieganie po ten rodzaj miesa. Kampania online ma dotrze¢ do oséb podejmujgcych
decyzje zakupowe i pokaza¢, ze indyk jest szybki w przygotowaniu, prosty, smaczny i wykorzystywany do dan chetnie
przyrzadzanych w ciggu tygodnia - pozywnych, a jednoczesnie nie wymagajgcych czasochtonnego przygotowania.

Dlatego wtasnie, zalezy nam na celnym doborze dziatann o charakterze edukacyjnym, a jednoczesnie szeroko trafiajgcych do
grupy celowej.

Dziatania on-line powinny:

- uwzglednia¢ obecnos¢ na portalach informacyjnych wysokozasiegowych — min. 2 portale — umozliwiajgc przekierowania na
strony kulinarne (najlepiej juz istniejgce), ktére zdobyty zaufanie uzytkownikéw co do poprawnosci, rzetelnosci i fachowosci
przekazywanej wiedzy oraz skutecznosci przygotowania zamieszczanych przepiséw; mozliwosé akcji tematycznych
nastawionych na mieso indycze.

- umozliwi¢ dotarcie z edukacjg nt. potraw z indyka oraz jego waloréw kulinarnych i zywieniowych zaréwno do konsumentéw
jak i do ekspertow kulinarnych, wsrod ktorych znajomos$é tego rodzaju miesa jest niewielka (kanat HoReCa i food serwis).

- trafia¢ bezposrednio do konsumentdow bedgcych na etapie planowania lub/i realizacji zakupdw przy wykorzystaniu narzedzi
umozliwiajgcych dziatanie na konsumenta w tym czasie.

Obecnos¢ on-line - min. 2 miesigce.
Wyswietlenia — nie mniej niz 30 min

Prosze o uwzglednienie w ofercie w zaproponowanym budzecie wskaznikow:
- wyswietlenia
-uu

Dziatania promocyjne w punktach sprzedazy oraz w kanatach dotarcia do kanatéw HoReCa/food serwis — priorytetowe dziatania
silnie nakierowane na zwiekszenie popytu na mieso z indyka wsréd konsumentow.
W ramach budzetu, na te dziatania zaktadamy: % budzetu sieci; % budzetu HoReCa (food serwis bardzo wazny dla indyka).

Dziatania promocyjne w punktach sprzedazy:

Kreatywne aktywnosci w miejscach sprzedazy sg kluczowym elementem dziatan zmierzajacych do wptyniecia na decyzje
zakupowe klienta podejmowane przy potce. Ich celem jest zwrdcenie uwagi konsumenta na ten rodzaj miesa i przetamanie
barier ograniczajgcych zakupy lub sktaniajacych do dokonania innych wybordéw.

Réwnolegle zalezy nam na dziataniach, ktére wykorzystujagc mozliwos¢ dotarcia do szerszej grupy docelowej, wptyng
pozytywnie na przekonanie konsumentéw o tatwosci przygotowania potraw z miesa indyczego nie tylko od $swieta, ale rowniez
w dni powszednie. Pokazg proste i szybkie przepisy na indyka. Pokazg, ze indyk to opcja szybka i prosta w przygotowaniu oraz
tansza, niz panuje powszechne przekonanie.
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W ramach tych dziatan planujemy niestandardowe podejscie to tematu.
Celem dziatania jest zwiekszenie Swiadomosci konsumentdw na temat miesa indyczego w punkcie sprzedazy i wzrost sprzedazy
tego miesa.

Wszelkiego typu aktywnosci promocyjne sg w gestii dystrybutorow i nalezg do ich wyfacznej decyzji, dlatego jakiekolwiek
dziatania musza by¢ $cisle skorelowane i zatwierdzone jeszcze na etapie konceptu przez KRD. Wykluczamy jakikolwiek kontakt
oferenta z potencjalnie mozliwymi do zaangazowania w projekt sieciami/dystrybutorami na etapie przygotowywania oferty
i jej prezentacji. Zadanie oferenta ograniczac sie powinno jedynie do zaprezentowania rekomendowanych i mozliwych do
przeprowadzenia u danego dystrybutora dziatan.

Zadaniem agencji jest:

1. Zaproponowanie dziatan promocyjnych standardowych u danego dystrybutora oraz ewentualnych dziatan
niestandardowych (potwierdzenie mozliwosci wykonania przez dystrybutora, wyrazenie przez niego zgody, itp. na
pdzniejszym etapie).

2. Ustalenie, jakie sg narzedzia i formy dotarcia do konsumentéw w punkcie sprzedazy danej sieci/danego dystrybutora.

3. Rekomendacja, ktére wg agencji rozwigzania - biorgc pod uwage dang sieé/ danego dystrybutora - beda najbardziej
skuteczne i najbardziej efektywne.

4. Rekomendacja dziatan, programow, narzedzi, sposobéw dotarcia do konsumentéw z uwzglednieniem faktu,
ze w niektorych formatach sklepdw jest ograniczona przestrzen do komunikacji.

5. Przedstawienie koncepcji i strategii dziatania przy wykorzystaniu rekomendowanych rozwigzan, narzedzi, form itd.

Zakfadana jest obecnos¢ w min. 1 ogdlnopolskiej sieci dystrybucji z wykorzystaniem mozliwych do wprowadzenia na terenie
sklepu nosnikéw/dziatan.

Zasieg — ok. 2.000 sklepdw na terenie kraju
Obecnos¢ w sieciach dystrybucji — min. 1 tydzien

Realizacja tego dziatania bedzie sie odbywac w $cistej wspdtpracy z KRD-IG.

Dziatania promocyjne w kanatach dotarcia do kanatéw HoReCa/food serwis:

Celne dotarcie do ekspertéw/oséb decyzyjnych z kanatéw HORECA/food serwis.

Istotg dziatan jest edukacja oséb odpowiedzialnych — obecnie i w przysztosci - za zbiorowe zywienie, dotyczaca kulinarnego
zastosowania i przewag miesa indyczego istotnych dla tego kanatu oraz coraz czesciej poszukiwanych waloréw zdrowotnych,
jakie ono zapewnia, poszerzajgc tym samym spektrum wykorzystania.

Zalezy nam na szerokim dotarciu do kanatéw HoReCa/food serwis z dziataniami, ktére pokazg jak przyrzadzac indyka na wiele
sposobdw, jak wykorzystac jego poszczegdlne elementy, jakie sg ich walory kulinarne i mozliwosci zastosowania oraz jakie to
mieso ma przewagi zywieniowe. Celem jest wprowadzenie dan z indyka do menu restauracyjnego, ale tez do stotéwek
szkolnych, przedszkolnych, szpitalnych i innych form zbiorowego zywienia. Nalezy zaprezentowa¢ mieso z indyka jako od lat
funkcjonujgce w tradycyjnej polskiej kuchni, nie tylko podczas specjalnych okazji, ale i w codziennym zywieniu. Chcemy pokazac
przewagi kulinarne miesa z indyka, mnogos¢ i réznorodnos¢ jego stosowania, ukaza¢ potencjat w kuchni wielu krajow,
przekonac, ze jest szybsze i prostsze w przygotowaniu oraz tansze niz panuje powszechne przekonanie.

Dziatania powinny poszerzy¢ wiedze oraz umiejetnosci kulinarne w przyrzadzaniu potraw z miesa indyczego, pokazac wielos¢
zastosowan i réznorodnos¢ mies oraz pokazac potencjat miesa indyczego w kuchni i przyblizy¢ czas obrébki termicznej i rodzaj
uzytych przypraw.

Popularyzowanie miesa indyczego w tym kanale powinno zwiekszy¢ swiadomos¢ oséb kreujgcych menu i przetozy¢ sie na
wzrost zakupow.

Dziatania budujgce wiedze ekspercky wsréd szeféw kuchni powinny braé pod uwage:
- llos¢ ekspertéw — min. 15 ekspertéw
- llos¢ spotkan branzowych - min. 4 spotkania branzowe dla organizacji zrzeszajgcych polskich kucharzy
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- llo$¢ eventdw - udziat w min. 3 eventach dla branzy hotelarsko/restauracyjnej

Zasieg — do zaproponowania, ale nie mniej niz 500 restauracji na terenie kraju
Obecnos¢ - min. 2 miesigce.

Jesli, ze wzgledu na kalendarz dziatan promocyjnych w sektorze HoReCa bedzie koniecznos¢ wydtuzenia czasu trwania tego
dziatania — istnieje taka mozliwosc.

Ze wzgledu na charakter kanatu food service realizacja tego dziatania bedzie sie odbywaé w $cistej wspdtpracy z Zamawiajgcym
po akceptacji zaproponowanych rozwigzan.

W ramach realizacji zadania planowane sg nastepujgce dziatania:

Przeprowadzenie niestandardowej kampanii TV

Przeprowadzenie kampania internetowa

Dziatania promocyjne w punktach sprzedazy — patrz opis dziatania w pkt. Zatozenia projektu
Przeprowadzenie dziatarn promocyjnych w kanatach dotarcia do kanatéw HoReCa/food serwis
Badanie efektywnosci projektu (2 fale badania: pre-test, post-test)

Pokrycie kosztow zwigzanych z wynagrodzeniem agencji odpowiedzialnej za realizacje projektu

ok WwN e

Przeprowadzenie badania efektywnosci zadania wykonane przez niezalezny podmiot.

Ewaluacja koricowa nastgpi na podstawie informacji pozyskanych z tygodniowych raportéw oraz wynikow dotarcia kampanii
do grup docelowych.

Badanie efektywnosci projektu (zadania) musi by¢ wykonane przez niezalezny podmiot badawczy. Ze wzgledu na fakt, ze
dziatania promocyjne tgcza w sobie rdzne kanaty komunikacji, powinny zosta¢ przeprowadzone w metodologii CAWI lub CATI

lub mix mode. Planowane s3 2 fale badania: Pre-test i Post-test.

Ze wzgledu na charakter kampanii, badania przeprowadzone muszg zosta¢ w szerokiej grupie docelowej, rozproszonej na catg
Polske. Proba badawcza powinna by¢ zblizona do naturalnej struktury populacji dorostych Polakow.

Wielkos$¢ préby N=1000

Jesli, na etapie przygotowania oferty, zrodzg sie wgtpliwosci, pytania zapraszamy agencje do kontaktu z nami
celem wyjasnienia i doprecyzowania dziatan.

W kampanii nie mogq pojawiac sie poréwnania do miesa kurczecego. Krajowa Rada Drobiarstwa— Izba Gospodarcza zrzesza
producentdow i hodowcdw zardwno jednego, jak i drugiego rodzaju miesa.

UWAGA: Kazdy z materiatdw wykorzystywanych w projekcie, w tym przekazy audiowizualne, muszg zawiera
w sposéb czytelny i wyrazny:

— znak graficzny identyfikujgcy fundusze promocji, ktérego wzor jest okreslony w zatgczniku nr 2 do rozporzadzenia
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20230001122/0/D20231122.pdf

lub

—wyrazy ,#Fundusze Promocji”,

w ewentualnych przekazach dzwiekowych informacje o udzieleniu wsparcia ze $rodkéw finansowych danego funduszu
promocji na realizacje tego zadania.”

Brak informacji o finansowaniu dyskwalifikuje dany element do rozliczenia, a tym samym do zaptaty ze strony Zamawiajqcego.

CZAS TRWANIA CAtEGO PROJEKTU:

Czas trwania catego projektu: 1 maja 2024 r. — 31 grudnia 2024 r.
Okres objety niniejszym zapytaniem ofertowym: 15 maja - 17 czerwca 2024 r.
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TERMIN ZWIAZANIA OFERTA:

Oferent pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez okres 30 dni - bieg terminu rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu ztozenia
oferty.

GRUPA DOCELOWA:

Osoby odpowiedzialne za przyrzadzanie positkdw zarowno w gospodarstwach domowych, jak i w kanatach HoReCa:
» gtébwna grupa mediowa - kobiety, jako gtéwne osoby podejmujgce decyzje zakupowe i odpowiedzialne za
przygotowanie positkdw, z dzie¢mi lub bez, wiek: 25-55, wyksztatcenie Srednie +
» grupa wspierajgca — eksperci kanatow HoReCa - osoby odpowiadajgce za kreowanie menu (za wybér diety w zywieniu
zbiorowym), przygotowanie positkow oraz uktadanie diety zawodowo — kucharze, dietetycy itp.

Badania konsumenckie dotyczgce miesa indyczego przeprowadzone we wrzesniu 2023 r., w celu poznania zachowan
konsumenckich przygotowane przez Atene Research potwierdzity, ze osoby dbajgce o wtasciwg diete oraz o zdrowy styl
odzywiania, sg grupa celowa, do ktérej nalezy kierowac dziatania promocyjne. Konsumentami sg osoby postrzegajgce mieso z
indyka jako odpowiednie przy rozszerzaniu diety u niemowlakéw (zalecenia pediatrow), jest idealne dla oséb w fazie
intensywnego rozwoju (mtodziez), dla osdb cierpigcych na dolegliwosci przewodu pokarmowego, alergie lub bedacych na
dietach redukcyjnych, a takze oséb aktywnych sportowo i 0séb starszych — ze wzgledu na lekkostrawnosc.

KLUCZOWY KOMUNIAKT:

,Odczarowanie” obecnego wizerunku indyka jako miesa na specjalne okazje, trudnego w przygotowaniu, drogiego.
Przywrdcenie miesa z indyka jako miesa powszechnie stosowanego w kuchni polskiej.

Pokazanie prostych i szybkich przepiséw na indyka, wskazanie wielosci zastosowan i réznorodnosci mies, przekazanie
wskazdwek co do czasu obrébki termicznej i uzytych przypraw. Wskazanie przewag kulinarnego zastosowania tego typu miesa,
ukazanie potencjatu miesa indyczego w kuchni oraz uswiadomienie konsumenta w kwestii anatomicznych elementéw vs.
rzeczywista oferta rynkowa.

Edukacja z waloréw miesa indyczego, ktore jest szybsze i prostsze w przygotowaniu oraz tansze, niz panuje powszechne
przekonanie.

BUDZET PROJEKTU:

Maksymalny budzet projektu (zadania) wynosi: 3 400 100,00 PLN brutto wtgczajgc wynagrodzenie Wykonawcy.

Maksymalny budzet projektu (zadania) obejmuje nastepujgce pozycje kosztowe:
Szczegdtowa kalkulacja kosztow tacznie
Wykaz kosztéw —zgodnie z
o s A PLN (brutto
zatacznikiem do Opis dziatart w ramach danego kosztu Cena tacznie k( t )
rozporzadzenia (1) lloéé | jednostkowa S wg ka egorll
PLN (brutto) (brutto) | wykazu kosztow
1.1. Niestandardowa kampania TV pakiet | 1185 000,00 1185 000,00
Reklama w telewizji, radio, . ) ,
1. rasie lub innvch mediach 1.2. Kampania internetowa - wspdtpraca 2 185 000,00
P Y kontentowa z wysokozasiegowymi portalami pakiet | 1000000,00 | 1000 000,00
2. | Promocja w punktach 2.1 Dziatania promocyjne w punktach sprzedazy | pakiet | 1 100 100,00 1100 100,00
sprzedazy oraz w kanatach dotarcia do kanatéw HoReCa/food 1100 100,00
serwis
9. | Badania efektywnosci 9.1 Badanie efektywnosci projektu (badanie CAWI 1 25 000,00 25 000,00
zadania wykonane przez lub CATI lub mic technik badawczych: 2 fale 25 000,00
niezalezny podmiot badania: pre-test, post-test)
10. | Wynagrodzenie dostawcy 10.1. Wynagrodzenie agencji wraz z dziataniami 1 90 000,00 90 000,00
towarow lub ustug, zaproponowanymi w ramach dziatan
niezbednych do realizacji projektowych S0
zadania

() ROZPORZADZENIE MINISTRA ROLNICTWA | ROZWOJU WSI z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegétowych warunkdw i trybu udzielania wsparcia finansowego
z funduszy promocji produktow rolno-spozywczych (Dz. U. z 2020 r. poz. 2244)

UWAGA!
1. Koszty niezgodne ze specyfikacjq projektowq i przekraczajgce budzet nie mogq byc¢ sfinansowane w ramach Funduszu
Promocji Miesa Drobiowego.
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2. KRD-IG zastrzega sobie na etapie podpisania umowy mozliwosc¢ odchyler o nie wiecej niz 10% pomiedzy poszczegdlnymi
pozycjami kosztow objetych zmiang, przy zatozeniu, ze catkowita kwota realizacji zadania nie przekroczy tgcznego budzetu
3400 100,00 PLN brutto.

ZADANIA OFERENTA NA ETAPIE PROWADZONEJ KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU WYKONAWCY:

Przygotowanie i przeprowadzenie projektu, w tym:

Ogdlnopolska kampania promocyjna:
1. przygotowanie propozycji dziatan telewizyjnych z uwzglednieniem planowanych do osiggniecia wskaznikdw:
AMR%, SHR% K, 25-49 lat, wyksztatcenie srednie +
zasieg TV 1+i 3+
rekomendowane obecnosci w kanatach telewizyjnych
roztozenie aktywnosci mediowej - harmonogram
o CPP30”
Uwaga: w prezentacji mediaplanu postugujemy sie wskaznikiem CPP — ekwiwalentu 30”

O
O
o
o

2. szczegotowe przedstawienie propozycji dziatan online, z uwzglednieniem:
o koncepgcji i strategii dziatan on-line

form i formatow obecnosci

harmonogramu dziatan

wyswietlen

uu

O O O O

3. promocja w punktach sprzedazy:
o sprawdzenie co mozna uzyskac¢, co mozna zrobi¢ standardowo w danej sieci
O narzedzia i formy dotarcia do konsumentdéw w punkcie sprzedazy
o rekomendacji najbardziej skutecznych i najbardziej efektywnych rozwigzann - pod katem danej sieci/danego
dystrybutora
rekomendacji dziatan, programoéw, narzedzi, sposobdéw dotarcia
koncepcja i strategia przy wykorzystaniu zarekomendowanych rozwigzan, narzedzi, form itd.
propozycje dziatan i formatéw proponowanych do wykorzystania w sieciach wielkoformatowych:
kreatywne podejscie do dziatan

o O O O

4.  dotarcie do kanatéw HoReCa:
o koncepcja i strategia dziatan skierowanych do sektora HoReCa/Food serwis
o rekomendacja dziatan edukujgcych z waloréw miesa indyczego
o przedstawienie dziatar wraz szacowanym zasiegiem dotarcia do grupy docelowej

5. W trakcie kampanii agencja jest zobowigzana monitorowac postepy w osigganiu celdw i reagowac w przypadku
rozbieznosci.

Przedstawienie propozycji przeprowadzenia ewaluacji projektu tj. efektywnosci projektu (zadania) przeprowadzone przez
niezalezny podmiot, przy uwzglednieniu wskaznikdw, o ktérych mowa w pozycji ,ZAtOZENIA PROJEKTU”.

PODSTAWA PRAWNA | ZASADY PROWADZENIA POSTEPOWANIA KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU
WYKONAWCY:

1. Postepowanie przeprowadzone jest na podstawie przepisow ustawy “Kodeks cywilny” z dnia 23.04.1964 r.
(Dz.U. z 2014 r., poz. 121), ktére dotycza zawarcia umowy w trybie przetargu, tj. art. 70* do 70° Kodeksu cywilnego,
z zachowaniem zasad uczciwej konkurencji.

2. Postepowanie przeprowadzone zostanie dwuetapowo i obejmie:
ETAP | POSTEPOWANIA:
a. Opublikowanie na stronie internetowej Zamawiajgcego Zaproszenia do sktadania ofert.
b. Wystanie Zapytania ofertowego do co najmniej trzech potencjalnych wykonawcéw.
c. Komisyjne otwarcie ofert wraz z weryfikacjg przedtozonych ofert pod katem spetnienia warunkéw formalno —
prawnych (I etap oceny - ocena spetnienia warunkéw formalnych).
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d. Ocene ofert (spetniajgcych kryteria formalno — prawne) przez zespét 2 ekspertéw KRD-IG (Komisje Oceniajgcg) na
podstawie kryteriéw zdefiniowanych w niniejszym Zapytaniu (Il etap oceny - ocena jakosci oferty).

e. Wytonienie ofert, na podstawie przeprowadzonej oceny ofert, ktére zakwalifikujg sie do Il etapu postepowania.

f.  Poinformowanie Oferentéw o zakwalifikowaniu sie do Il etapu postepowania wraz ze wskazaniem formy
i terminu spotkania z Komisjg Oceniajaca.

g. Poinformowanie Oferentéw, ktérzy nie zakwalifikowali sie do Il etapu postepowania.

ETAP Il POSTEPOWANIA:
a. Spotkania Komisji Oceniajgcej z Oferentami, ktorzy zakwalifikowali sie do Il etapu postepowania;
b. Wybdr najkorzystniejszej oferty oraz poinformowanie Oferentéw drogg elektroniczng (e-mail) o wyborze
najkorzystniejszej oferty;
C. Zamieszczenie informacji o wyniku postepowania na stronie internetowej Zamawiajgcego.

3. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert alternatywnych.

4.  Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

5. Zamawiajacy dopuszcza sktadanie ofert przez konsorcja. Jedli Oferent wystepuje jako konsorcjum, nalezy ustanowic Lidera
Konsorcjum, ktéry bedzie upowazniony do reprezentacji konsorcjum w postepowaniu konkurencyjnym i do zawarcia umowy
w przypadku ztozenia najkorzystniejszej oferty.

6. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury bez podania przyczyn lub wydtuzenia termindéw, o czym
niezwtocznie poinformuje Oferentéw.

7. Zamawiajacy zastrzega mozliwos$¢ zakonczenia procedury (postepowania) bez wyboru zadnej z ofert.

8. Niniejsze postepowanie w trybie Zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do zawarcia umowy.

WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU WYKONAWCY:

O udzielenie zamowienia moga sie ubiega¢ Oferenci, ktdrzy nie podlegaja wykluczeniu oraz spetniajg warunki udziatu w
postepowaniu.

Wszystkie podmioty sktadajgce oferte w przeprowadzane] przez Zamawiajgcego Konkurencyjnej Procedurze Wyboru
Wykonawcy, zobowigzane sg do przestrzegania przepisow RODO, w tym do realizacji obowigzkdéw informacyjnych
wynikajagcych z art. 13 i 14 RODO wobec wszystkich osdb, ktérych dane udostepnione zostang przez te podmioty
Zamawiajgcemu.

Ocena spetnienia warunkéw przeprowadzona bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentéw oswiadczenia i inne dokumenty
wymienione w Kryteriach formalnych udziatu w postepowaniu, metodg ,zero-jedynkowga”. Brak przedtozenia jakiegokolwiek z

wymaganych dokumentéw lub oswiadczen skutkuje dyskwalifikacjg oferty.

Podmiot startujacy w Postepowaniu musi spetniaé¢ nastepujace warunki:

1. Posiada¢ uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli przepisy prawa naktadajg obowigzek
ich posiadania:

Zamawiajacy uzna warunek za spetniony, jezeli Podmiot startujgcy w Postepowaniu bedzie prowadzit dziatalnosc
w formie regulowanej Kodeksem spotek handlowych. W przetargu nie mogg startowac osoby fizyczne.

2. Znajdowad sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie umowy.
3. Posiada¢ ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilne;j.

4. Posiada¢ wiedze i doswiadczenia:

Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony, jezeli Oferent wykaze, ze on sam (lub co najmniej 1 konsorcjant) w ciggu ostatnich
3 lat (lub odpowiednio krétszym, jesli okres dziatalnoSci podmiotu jest krotszy niz 3 lata) nalezycie przeprowadzit min. 2.
kampanie reklamowe, taczace rézne kanaty komunikacji z podaniem ich wartosci, termindw realizacji oraz grup odbiorcéw.

W ramach wykazu wymagane jest:

a) wskazanie przynajmniej jednej kampanii promocyjnej dotyczgcej branzy spozywczej, ktorej budzet realizowany przez
podmiot sktadajgcy oferte wynosit co najmniej 1 500 000 PLN netto (stownie: jeden milion piecset tysiecy ztotych),

b) dotgczenie referencji od zamawiajgcych do co najmniej jednej z wykazanych i wykonanych w zgtoszeniu kampanii,
poswiadczajgcych, ze zostaty one wykonane nalezycie,

c) dotaczenie elektronicznej wersji lub linkdéw do przyktadowych materiatéw wykonanych w ramach powyzszych kampanii lub
dziatan.
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5.  Dysponowac osobami zdolnymi do wykonania projektu, ktére bedg uczestniczyty w realizacji zamdwienia:

Zamawiajacy uzna warunek za spetniony, jezeli Oferent wykaze, ze dysponuje zespotem doswiadczonym w obstudze projektow,
ktérych elementem byty dziatania ATL m.in. telewizja i online, potwierdzonym wykazem min. 2 oséb, ktére bedg uczestniczyé
w realizacji projektu, wraz z zakresem ich zadan i odpowiedzialnosci oraz informacjg o podstawie do dysponowania tymi
osobami (oczekiwane zaangazowanie w obstuge).

6. Nie podlega¢ wykluczeniu z procedury.

W przypadku, gdy Oferent sktada oferte jako konsorcjum, wymaga sie aby:

- Oferent ustanowit petnomocnika do reprezentowania konsorcjum w postepowaniu o udzielenie zamowienia oraz,
w przypadku realizacji Projektu, do zawarcia umowy na jego realizacje;

- Oferent przedstawit umowe powotania konsorcjum (umowa konsorcjum) okreslajagcg co najmniej: wskazanie Lidera
konsorcjum, zakres obowigzkdéw kazdego z Konsorcjantéw, okreslenie zasad petnomocnictwa i reprezentacji.

ODRZUCENIE OFERTY:

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy wystgpi jedna z ponizszych przyczyn:

1. nie spetnia wymogdw formalnych,

2. jejtresc nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,

3. zostata ztozona przez podmiot niespetniajgcy warunkéw udziatu w postepowaniu, jej wybodr skutkowatby tym, ze
wykonawca zadania bytaby osoba fizyczna, o ktérej mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegdtowych warunkdw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych
(Dz. U.z2020r. poz. 2244),

4.  zostata ztozona po terminie.

PODSTAWY WYKLUCZENIA:

Z niniejszej procedury Wyboru Wykonawcy wyklucza sie:

1. Oferentéw, w stosunku do ktérych otwarto likwidacje lub w stosunku do ktérych ogtoszono upadtosé, z wyjatkiem
Oferentdw, ktdérzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad
nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje majatku upadtego;

2. Oferentow, ktorzy ztozyli nieprawdziwe informacje majgce wptyw na wynik prowadzonego postepowania.

KRYTERIA FORMALNE UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY SPE£NIENIA TYCH
WARUNKOW:

Oferty moga ztozy¢ podmioty majgce osobowos¢ prawng (przy konsorcjach dokumentacje - pkt. 1.,2.,4.,5. przedstawia lider
konsorcjum oraz konsorcjant), posiadajgce doswiadczenie w obstudze projektéw zwigzanych z kampaniami promocyjnymi,
ktérych elementem byty dziatania ATL m.in. telewizja i online.

Oferent, w celu potwierdzenia spetnienia warunkdw udziatu w postepowaniu zobowiazany jest ztozyé z ofertg Zafgcznik nr 1

do Zapytania ofertowego wraz z nastepujacymi dokumentami:

1. Aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo aktualnego zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, jezeli
odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawionego nie
wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu ztozenia oferty.

2. Bilans oraz rachunek zyskéw i strat, a w przypadku podmiotow sktadajgcych zgtoszenie, nie zobowigzanych do sporzadzania
bilansu, informacji okreslajgcych obrot, zysk oraz zobowigzania i naleznosci —za ostatnie 2 lata obrotowe, a jezeli dziatalnos¢
Zgtaszajacego jest krotsza — za ten okres.

3. Dokument potwierdzajgcy, ze podmiot sktadajgcy oferte jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci cywilnej
w zakresie prowadzonej dziatalnosci z potwierdzeniem ptatnosci za polise.

4. Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami do Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych, wystawione
nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert.

5. Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze zobowigzaniami do Urzedu Skarbowego, wystawione nie wczesniej
niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert.
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6. Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony, jezeli Oferent wykaze, e on sam (lub co najmniegj
1 konsorcjant) w ciggu ostatnich 3 lat (lub odpowiednio krétszym, jesli okres dziatalnosci podmiotu jest krétszy niz
3 lata) nalezycie przeprowadzit min. 2 kampanie reklamowe, w tym przynajmniej jedng kampanie promocyjng dotyczgca
branzy spozywczej, ktérej budziet realizowany przez podmiot sktadajacy oferte wynosit co najmniej
1 500 000 PLN netto (stownie: jeden milion piecéset tysiecy ztotych), ktérych elementem byty dziatania ATL typu telewizja i
online, zgodnie z Zatgcznikiem nr 2 do Zapytania ofertowego.

Nalezy dotgczyé referencje od zamawiajgcych prezentowanych projektow poswiadczajgcych, ze zostaty one wykonane
nalezycie.

* Prosimy o ewentualne wskazanie projektow realizowanych we wspétpracy z Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa i /
lub Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

7. Oswiadczenie, ze Oferent dysponuje osobami zdolnymi do wykonania projektu, ktére bedg uczestniczyty
w realizacji zamoéwienia, zgodnie z Zatgcznikiem nr 3 do Zapytania ofertowego, tzn. zespotem doswiadczonym
w obstudze projektdw, ktorych elementem byty m.in. dziatania ATL typu telewizja i online, potwierdzonym wykazem min.
2 0séb, ktdére bedg uczestniczyé w realizacji projektu, wraz z zakresem ich zadan i odpowiedzialnosci oraz informacjg o
podstawie do dysponowania tymi osobami (oczekiwane zaangazowanie w obstuge).

* Jezeli Oferent polega na wiedzy i doswiadczeniu lub osobach zdolnych do wykonania zamdwienia innych podmiotow,
niezaleznie od charakteru prawnego tgczgcych ich stosunkéw, to zobowigzany jest udowodnic¢ Zamawiajgcemu, iz bedzie
dysponowat zasobami niezbednymi do realizacji projektu, w szczegdlnosci przedstawiajgc w tym celu pisemne zobowigzanie
tych podmiotdéw do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobow na okres korzystania z nich przy wykonaniu projektu.

8. Oswiadczenie Podmiotu, ze w przypadku Wyboru jego Oferty wyraza on zgode na udostepnienie przez Dyrektora
Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji zawartych w
sprawozdaniu z realizacji projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do realizacji danego zadania (projektu), ze
wskazaniem zakresu zrealizowanego zadania oraz wartosci, zgodnie z Zatgcznikiem nr 4 do Zapytania ofertowego.

PONADTO DLA OFERENTOW WYSTEPUJACYCH W KONSORCJUM:

1.  Umowa Konsorcjum (umowa cywilno-prawna) ze wskazaniem Lidera upowaznionego do reprezentowania konsorcjum
oraz szczegdtowego zakresu obowigzkdw kazdego z konsorcjantéw, okreslenie zasad petnomocnictwa i reprezentacji.

Jezeli do przetargu przystepuje Konsorcjum, komplet dokumentéw sktada jego Lider, ktéry zobowigzany jest réwniez
dostarczyé w/w umowe konsorcjum.

Ocena spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu bedzie dokonana w oparciu o dokumenty, o ktérych mowa
w Kryteriach Formalnych udziatu w postepowaniu.

Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy rozstrzygnieta zostanie w oparciu o opinie min. 3-osobowego zespotu
ekspertéw KRD-IG (Komisji Oceniajgcej), wsrdd Oferentdw, ktérzy w podanym terminie dostarcza kompletne zestawy
dokumentodw, o ktérych mowa w Zapytaniu ofertowym.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY:

Oferta musi obejmowac catos¢ przedmiotu zamowienia i by¢ sporzgdzona zgodnie z niniejszym Zapytaniem ofertowym.

Oferta powinna:
a) zawierac¢ nazwe (firme), adres lub siedzibe Oferenta, numer telefonu, adres e-mail, numer NIP (dla podmiotdow polskich).

b) zawierac termin zwigzania oferta.
c) byc podpisana przez Oferenta lub jego nalezycie umocowanego przedstawiciela (petnomocnika).

Oznacza to, ze wszystkie dokumenty wtasne i zatgczniki muszq byé podpisane przez osobe upowazniong do reprezentowania
Oferenta lub przez nalezycie umocowaneqo przedstawiciela w sposéb umozliwiajgcy identyfikacje podpisu (np. wraz z imienng
pieczgtkg osoby podpisujgcej) bgdZ podpisane kwalifikowanym podpisem elektronicznym, ktory ma skutek prawny rowny
podpisowi wtasnorecznemu.

Za osobe/osoby upowazniong/e uznaje sie osobe/y figurujgcg/e w rejestrach do zaciggania zobowigzari w imieniu Oferenta
lub we wtasciwym upowaznieniu

Krajowa Rada Drobiarstwa - Izba Gospodarcza, ul. Czackiego 3/5, 00-043 Warszawa, tel./fax +48 22 828 23 89, krd-ig@krd-ig.com.pl
Dziat Hodowli i Oceny Drobiu, ul. Naramowicka 144, 61-619 Poznan, skr. poczt. 11, tel.+48 61 824 26 51, 824 26 52, fax +48 61 824 26 53, poznan@krd-ig.pl
www.krd-ig.com.pl

NIP 525-20-61-104, Bank BNP Paribas S.A. O/Warszawa Konto nr 98 2030 0045 1110 0000 0080 0240



mailto:krd-ig@krd-ig.com.pl
mailto:poznan@krd-ig.pl
http://www.krd-ig.com.pl/

Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza Strona 12z 17

1. Przygotowanie plikow:

PLIK 1.

Oferent powinien ztozy¢ oferte na zataczonym dokumencie ,Formularz oferty” stanowigcym Zatacznik nr 1 do Zapytania
ofertowego wraz z dokumentami wylistowanymi w Kryteriach formalnych udziatu w postepowaniu.

PLIK 2.
Prezentacja lub inny dokument tekstowy zapisany w formacie .pdf, zawierajacy:

1. cze$¢ merytoryczng oferty, czyli koncepcje (sposdb) realizacji zamdwienia (jako oddzielny dokument).
Prezentacja powinna zawierac rowniez profil i krétki opis doswiadczenia agencji (max. 3 slajdy)

2. cato$ciowy kosztorys realizacji projektu (zadania)

Waga catego dokumentu nie moze przekroczy¢ 10 MB.

PLIK 3.
Celem utatwienia zapoznania sie z ofertg prosimy o dotgczenie prezentacji lub innego dokumentu tekstowego réwniez w wersji
plikéw Zrédtowych przed podpisywaniem i skanowaniem (proces ten obniza jako$¢ graficzng materiatu).

PLIK 4.
Catosciowy kosztorys realizacji projektu (zadania) obejmujgcy wszystkie koszty dziatan umieszczony dodatkowo
w osobnym pliku Excel;

PLIK 5.
Petnomocnictwo — jezeli oferta lub oswiadczenia i dokumenty sg podpisywane przez osobe (-y) nieujawniong
(-e) w dokumentach rejestrowych jako osoby upowaznione do reprezentowania Oferenta.

* W przypadku Oferentéw wspdlnie sktadajgcych oferte — petnomocnictwo do reprezentowania ich w postepowaniu albo
reprezentowania w postepowaniu i zawarcia umowy (nie dotyczy spétki cywilnej), o ile upowaznienie/petnomocnictwo do
wystepowania w imieniu tej spotki wynika z dofqczonej do oferty umowy spotki bqdZz wszyscy wspdlnicy podpiszq oferte.

2. Oferent moze ztozy¢ tylko jedng oferte na cato$¢ zamdwienia. Ztozenie dwdch ofert na zamoéwienie skutkowaé bedzie
odrzuceniem Oferty.

3. Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim. Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym nalezy ztozy¢ wraz z ttumaczeniem na jezyk
polski.

4. Wymaga sie, aby dokumenty sktadajace sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz byty potagczone w sposéb trwaty.

5. Wszystkie dokumenty wtasne i zatgczniki musza byé podpisane przez Oferenta lub przez nalezycie umocowanego
przedstawiciela w sposdb umozliwiajgcy identyfikacje podpisu (np. wraz z imienng pieczatkg osoby podpisujacej).

6. Cena oferty musi by¢ wyrazona w PLN.

7. Zmiany lub poprawki w tresci oferty i zatgcznikéw musza by¢ podpisane lub parafowane przez osobe podpisujgcg oferte (w
sposéb umozliwiajgcy identyfikacje podpisu)

8. Dopuszcza sie podpisanie oferty kwalifikowanym podpisem elektronicznym, ktéry ma skutek prawny réwny podpisowi
wtasnorecznemu.

FORMA ORAZ TERMIN SKtADANIA OFERT:
1.  Oferte nalezy przesta¢ ztozy¢ do dnia 3 czerwca 2024 r. do godz. 10.00:

pocztg elektroniczng na adresy e-mail:

Marta Kedel m.kedel@krd-ig.pl, Matgorzata Patyska-Reszczyrnska m.reszczynska@krd-ig.pl

W tytule e-maila nalezy wpisaé: Odp. na Zapytanie ofertowe - projekt: ,KAMPANIA PROMOCYJNA MIESA INDYCZEGO NA
RYNKU KRAJOWYM”
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2.  Zadate ztozenia oferty uznaje sie odpowiednio:

- date dostarczenia oferty na adres e-mail Zamawiajgcego.

Oferent moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmienic¢ lub wycofac oferte.
4. Wszystkie koszty zwigzane ze sporzadzeniem i ztozeniem oferty ponosi Oferent.

w

KRYTERIA OCENY:

Ocenie podlegaty bedg wszystkie oferty ztozone w terminie okreslonym w niniejszym Zapytaniu i nie odrzucone
z powodu wad formalnych. Ztozone oferty ocenione zostang pod wzgledem stawianych im warunkow udziatu
w postepowaniu okreslonym w Zapytaniu ofertowym.

Ocena Ofert dokonana zostanie dwuetapowo. Tabela oceny ofert stanowi Zatgcznik nr 5 do Zapytania Ofertowego.

| ETAP OCENY — OCENA SPEENIENIA WARUNKOW FORMALNYCH

Ocena dokonana zostanie poprzez weryfikacje ztozonych w ofercie dokumentdw niezaleznie przez 2 cztonkdw Komisji
Oceniajgcej KRD-IG na podstawie listy wymaganych dokumentéw poswiadczajgcych spetnienie warunkéw zawartych w
KRYTERIACH FORMALNYCH UDZIAtU W POSTEPOWANIU.

W przypadku stwierdzenia istotnych brakdw w spetnieniu warunkdéw formalno-prawnych okreslonych w kryteriach formalnych
udziatu w postepowaniu (np. brak jakiegokolwiek dokumentu, zaswiadczenia lub oswiadczenia) oferta ulegnie odrzuceniu i nie
bedzie podlegata dalszej ocenie.

Z tytutu odrzucenia oferty, Oferentom nie przystugujg zadne roszczenia przeciw Zamawiajgcemu.

W przypadku nieistotnych z punktu widzenia jakosci oferty brakow formalnych, jak np. brak wymaganego podpisu na
dokumencie, Oferent zostanie wezwany do niezwtocznego usuniecia braku. W takim przypadku oferta zostanie poddana
dalszej ocenie.

Komisja Oceniajgca zweryfikuje, czy ztozona oferta zawiera wszystkie elementy (dokumenty) poswiadczajgce spetnienie
warunkéw zawartych w KRYTERIACH FORMALNYCH UDZIAtU W POSTEPOWANIU.

Ocena odbedzie sie metodg zero-jedynkowa. Jesli ktérykolwiek z cztonkéw Komisji Oceniajgcej wystawi ocene ,,0”, to podczas
spotkania Komisji cztonkowie wystuchajg jego argumentacji i dokonajg wspdlnej oceny oferty. Utrzymanie przez oferte wyniku
»0” (w uzgodnionej ocenie Komisji) OZNACZA DYSKWALIFIKACJE OFERTY

Kompletnos$¢ dokumentéw poswiadczajgcych spetnienie warunkow 0O=dyskwalifikacja oferty
zawartych w KRYTERIACH FORMALNYCH UDZIALtU 0-1
W POSTEPOWANIU - brak punktacji, metoda zero-jedynkowa 1=kwalifikacja do dalszej oceny

Il ETAP OCENY — OCENA JAKOSCI OFERTY
Wszystkie oferty nie podlegajgce odrzuceniu oceniane bedg punktowo.

Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskac oferta wynosi tgcznie 100 pkt.

Przy wyborze najkorzystniejszej oferty spetniajgcej kryteria formalne Zamawiajgcy kierowac sie bedzie nastepujgcymi
kryteriami oceny ofert:

Maksymalna liczba punktéw
L.p. Nazwa Kryterium [K] Znaczenie (%) mozliwych do uzyskania w danym
kryterium
1 K.1. llos¢ lokowan i koncepcja na promowanie miesa z indyka w programach 15 % 15
telewizyjnych °
2 K.2. Koncepcja i strategia dziatar on-line 20% 20
3 K.3. Koncepcja i strategia dziatann w sieciach handlowych 20% 20
4 K.4. Koncepcja dziatan o charakterze edukacyjnym sektora HoReCa 20% 20
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5 K.5. Cena 20% 20
K.6. Kompletnosc oferty - zapewnienie realizacji wszystkich zatozonych
6 dziatan >% >

Ocena ofert zostanie przeprowadzona przez min. 3-osobowy zespdt ekspertéw z KRD-IG (Komisja oceniajgca) w nastepujgcy
sposob:

Ad. K1. Mozliwe do uzyskania maksymalnie 15 pkt.
Kryterium (K1) ,1los¢ lokowan i koncepcja na promowanie miesa z indyka w programach telewizyjnych ” - ocenione zostanie
w skali punktowej do 15 punktéw pod katem do postawionych w zapytaniu celéw

K1 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-15) przyznanych ocenianej ofercie / liczba 0sob oceniajgcych

Ad. K2. Mozliwe do uzyskania maksymalnie 20 pkt.
Kryterium (K2) ,Koncepcja i strategia dziatan on-line” — ocenione zostanie w skali punktowej do 20 punktéw pod katem
oryginalnosci i dopasowania do postawionych w zapytaniu celéw.

K2 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-15) przyznanych ocenianej ofercie / liczba oséb oceniajqgcych

Ad. K3. Mozliwe do uzyskania maksymalnie 20 pkt.
Kryterium (K3) , Koncepcja i strategia dziatan w sieciach handlowych” — ocenione zostanie w skali punktowej do 20 punktéw
pod katem oryginalnosci i dopasowania do postawionych w zapytaniu celéw

K3 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-20) przyznanych ocenianej ofercie / liczba oséb oceniajgcych

Ad. K4. Mozliwe do uzyskania maksymalnie 20 pkt.
Kryterium (K4) ,Koncepcja dziatann o charakterze edukacyjnym sektora HoReCa” — ocenione zostanie w skali punktowej do
20 punktéw pod katem oryginalnosci i dopasowania do postawionych w zapytaniu celéw

K4 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-20) przyznanych ocenianej ofercie / liczba oséb oceniajgcych

Ad. K5. Mozliwe do uzyskania maksymalnie 20 pkt.
Kryterium (K5) ,Cena” - ocenione zostanie w skali punktowej do 20 punktow, w taki sposdb, ze oferta najtansza uzyska
20 punktéw, pozostate oferty otrzymajg proporcjonalnie mniej punktow.

Punkty za cene zostang wyliczone wedtug nastepujacego wzoru:

najnizsza cena brutto sposrdd wszystkich cen w ofertach nie odrzuconych
liczba punktéw = x 20 pkt
cena brutto badanej oferty

K5 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-20) przyznanych ocenianej ofercie / liczba 0séb oceniajgcych

Ad. K6. Mozliwe do uzyskania maksymalnie 5 pkt.
Kryterium (K5) ,Kompletno$¢ oferty - zapewnienie realizacji wszystkich zatozonych dziatan” — ocenione zostanie w skali do
5 punktow.

K6 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-5) przyznanych ocenianej ofercie / liczba oséb oceniajgcych

Oferent o najwyzszej uzyskanej sumie punktéw K1+K2+K3+K4+K5+K6 zostanie wskazany jako zwyciezca procedury
konkurencyjne;.
W przypadku rezygnacji zwyciezcy z realizacji projektu, zostanie ona powierzona kolejnemu podmiotowi w rankingu.
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HARMONOGRAM POSTEPOWANIA, WYBOR | OGtOSZENIE ZWYCIEZCY KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU
WYKONAWCY:

Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy rozstrzygnieta zostanie w oparciu o ocene ofert przez min. 3-osobowy zespét
ekspertéw KRD-IG (Komisja oceniajgca), wsrdéd Oferentdw, ktérzy w podanym terminie dostarczg kompletne zestawy

dokumentow.

TERMIN

DZIAtANIE

15.05.2024 r.

Opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert na realizacje projektu (zadania) pt. ,Promocja migsa
indyczego na rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot badania
efektywnosci projektu (zadania)

do 24.05.2024 .

do godz. 16:00

Czas na ewentualne zapytania Oferentow dot. wyjasnienia tresci Zapytania ofertowego.

03.06.2024 r.

do godz. 10:00

Termin ztozenia ofert na realizacje na realizacje projektu (zadania) pt. ,Promocja miesa indyczego na
rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot badania efektywnosci projektu
(zadania)

03.06.2024 . Komisyjne otwarcie ofert na realizacje projektu (zadania) pt. ,Promocja miesa indyczego na rynku
godz. 10.30 krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot badania efektywnosci projektu
(zadania)
| ETAP OCENY — OCENA SPEXNIENIA WARUNKOW FORMALNYCH w ramach | ETAPU POSTEPOWANIA
03.06.2024 . Czas na ewentualne uzupetnienie nieistotnych z punktu widzenia jakosci oferty brakéw

formalnych/doprecyzowanie niejasnosci.

04-06.06.2024 r.

Ocena ofert przez Komisje Oceniajgca na realizacje projektu (zadania) pt. ,,Promocja miesa indyczego na
rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot badania efektywnosci projektu
(zadania) w ramach Il ETAPU OCENY — OCENA JAKOSCI OFERTY w ramach | ETAPU POSTEPOWANIA.

07.06.2024 r.

Poinformowanie Oferentéw o wynikach | ETAPU POSTEPOWANIA.

10-14.06.2024 r.

Przeprowadzenie ETAPU [l POSTEPOWANIA — spotkania Komisji Oceniajgcej z Oferentami, ktorzy
zakwalifikowali sie do Il etapu postepowania.

do 17.06.2024 r.

do godz. 16.00

Wybor najkorzystniejszej oferty — Wykonawcy.

Ogtoszenie wynikéw postepowania na realizacje projektu (zadania) pt. ,,Promocja miesa indyczego na
rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot badania efektywnosci projektu
(zadania)

Poinformowanie Oferentéw drogg elektroniczng (e-mail) o wynikach II ETAPU POSTEPOWANIA -
wyborze najkorzystniejszej oferty.

Zamieszczenie informacji o wyniku postepowania na stronie internetowej Zamawiajgcego.

1. Za najkorzystniejszg oferte uznana zostanie oferta, ktéra otrzyma najwiekszg liczbe punktéw.

2. Jezeli nie mozna wybra¢ najkorzystniejszej oferty z uwagi na to, ze dwie lub wiecej ofert przedstawia taki sam bilans ceny i
innych kryteriow oceny ofert, Zamawiajgcy sposrod tych ofert wybierze oferte z najnizszg ceng, a jezeli nie bedzie to mozliwe,
poniewaz oferty te zawierajg takg samg cene, Zamawiajgcy wezwie Oferentow, ktdrzy ztozyli te oferty, do ztozenia w terminie
okreslonym przez Zamawiajgcego ofert dodatkowych. Oferenci, sktadajgc oferty dodatkowe, nie mogg zaoferowaé cen
wyzszych niz zaoferowane w ztozonych ofertach.

3. Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ wyboru kolejnej wsérdd najkorzystniejszych ofert, jezeli Oferent, ktorego oferta
zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, uchyli sie od zawarcia umowy o realizacje przedmiotu zamowienia.
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WARUNKI SZCZEGOLNE:

1. Ceny okreslone przez Wykonawce w ofercie bedg obowigzywaty przez okres waznosci Umowy.

2. Zamawiajacy dopuszcza udziat podwykonawcdéw w realizacji zamdwienia. Odpowiedzialnos¢ za prawidtowg realizacje
zamowienia ponosi Wykonawca.

3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania na kazdym jego etapie bez podania przyczyny i bez
dokonania wyboru Wykonawcy zadania.

4. Zamawiajacy zastrzega, ze realizacja projektu moze przebiega¢ w kilku etapach, z ktérych kazdy bedzie wynosit co
najmniej 3 miesigce.

5. Zamawiajacy zastrzega, iz wszystkie materiaty wytworzone w ramach projektu objetego niniejszym zapytaniem
ofertowym beda musiaty zawieraé informacje o zrédle finansowania, o ktérej mowa w ZALOZENIACH PROJEKTU.

6. Rozliczanie dziatan zrealizowanych w danym etapie realizowane bedzie na koniec etapu w oparciu
o przekazane dokumenty i obszerny materiat dowodowy potwierdzajgce nalezyte wykonanie dziatan (zdjecia i/lub
nagrania, egzemplarze wytworzonych materiatow, inne materiaty, adekwatne do charakteru dziatania).

7. Oferenci nie bedg uprawnieni do wystepowania z jakimikolwiek roszczeniami wobec Zamawiajacego w zwigzku
z niniejszym Zapytaniem ofertowym, w tym z tytutu poniesionych przez nich kosztow i ewentualnych szkdd,
w szczegdlnosci w przypadku uniewaznienia niniejszego postepowania na kazdym jego etapie.

8.  Zamawiajacy nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci, ani jakichkolwiek kosztéw zwigzanych z przygotowaniem oferty przez
Oferenta, w tym kosztéw zwigzanych z przystgpieniem do procesu ofertowego, przygotowaniem i ztozeniem oferty,
przygotowaniami do zawarcia umowy.

9. Zwyciezca Konkurencyjnej Procedury Wyboru Wykonawcy bierze odpowiedzialno$¢ i czynny udziat
w opracowaniu dokumentacji projektu dla Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa. Brak dokumentacji moze skutkowac
brakiem finansowania dla wybranych elementéw projektu (zadania). Oznacza to, ze Zwyciezca Konkurencyjnej Procedury
Wyboru Wykonawcy zobowigzany jest do przygotowania podsumowania projektu (sprawozdania) zawierajgcego
szczegbtowy opis przeprowadzonych dziatan wraz z rekomendacjg dziatan na przysztos¢ oraz wszystkie materiaty
dowodowe z podjetych dziatan wymagane przy rozliczeniu programéw finansowanych ze srodkéw funduszy promocji
produktéw rolno-spozywczych.

DODATKOWE INFORMACIE:

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo doprecyzowania szczegotdéw ztozonych ofert w okresie przed rozstrzygnieciem przetargu
W razie niejasnosci.

1. Oferent moze zwrécic¢ sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci zapytania ofertowego. Zamawiajgcy udzieli wyjasnien,
jezeli wniosek o wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego wptynie do Zamawiajgcego nie pdzniej niz do konca dnia, w ktérym
uptywa potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert. Czas na udzielenie odpowiedzi przez Zamawiajacego — niezwtocznie,
maksymalnie do 3 dni roboczych.

2. Jezeli wniosek o wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego wptynat po uptywie terminu sktadania wniosku, o ktérym mowa
w ust. 1, lub dotyczy juz udzielonych wyjasnien, Zamawiajgcy moze udzieli¢ wyjasnied albo pozostawi¢ wniosek bez
rozpoznania.

3. Zamawiajacy bez rozpoznania moze pozostawi¢ réwniez wniosek Oferenta, w ktérym Oferent zwraca sie do
Zamawiajgcego w innym celu niz wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego.

4. Zamawiajacy poprawi w ofercie:

a) oczywiste omyiki pisarskie;

b) oczywiste omyiki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych poprawek;

c) inne omytki polegajgce na niezgodnosci oferty z Zapytaniem ofertowym, niepowodujgce istotnych zmian
w tresci oferty, jezeli Oferent na wezwanie Zamawiajgcego i w terminie przez niego wyznaczonym nie wniesie sprzeciwu wobec
czynnosci poprawienia jego oferty.

5. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgdac od Oferentdw wyjasnien dotyczacych tresci ztozonych ofert.

6. W przypadku stwierdzenia istotnych brakéw w spetnieniu warunkéw formalno-prawnych okreslonych w kryteriach
formalnych udziatu w postepowaniu (np. brak jakiegokolwiek dokumentu, zaswiadczenia lub oswiadczenia) oferta ulegnie
odrzuceniu i nie bedzie podlegata dalszej ocenie.

7. W przypadku nieistotnych z punktu widzenia jakosci oferty brakow formalnych, jak np. brak wymaganego podpisu na
dokumencie, Oferent zostanie wezwany do niezwtocznego usuniecia braku. W takim przypadku oferta zostanie poddana
dalszej ocenie.
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UWAGI DODATKOWE:
Poszczegdlne elementy projektu bedg musiaty by¢ zaakceptowane przez zespét ekspertdow KRD-IG.

ZALACZNIKI:

1. Formularz oferty.

2. Wykaz wykonanych ustug.

3.  Wykaz osdb, ktére beda uczestniczy¢ w wykonaniu projektu (zadania).

4. Oswiadczenie Podmiotu dotyczace wyrazenia zgody (w przypadku wyboru oferty) na udostepnienie przez Dyrektora
Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji z realizacji
projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do realizacji przedmiotowego zadania (projektu), ze wskazaniem
zakresu zrealizowanego zadania oraz wartosci.

5. Tabela oceny ofert.

Postawy konsumenckie wobec miesa indyczego - raport z badania

a

DANE PODANE W NINIEJSZYM PISMIE MAJA CHARAKTER INFORMACYINY.

Niniejsze Zaproszenie nie stanowi oferty ani zaproszenia do rokowan w rozumieniu przepisow Kodeksu Cywilnego, jak tez
zaproszenia do negocjacji w rozumieniu Prawa zamodwien publicznych. Prezydium Zarzadu Krajowej Rady Drobiarstwa — Izby
Gospodarczej zastrzega sobie prawo do skontaktowania sie z wybranymi podmiotami w celu szczegétowych rozmoéw jak
réwniez do pozostawienia ztozonych zgtoszen bez odpowiedzi bez podawania jakichkolwiek przyczyn.

Ztozone zgtoszenia nie bedg stanowic¢ utwordw w rozumieniu przepiséw prawa autorskiego, a podmiot sktadajacy zgtoszenie
wyraza poprzez jego ztozenie bezwarunkowg i nieodwotalng zgode na warunki okreslone w niniejszym Zaproszeniu.

Zadne ze stwierdzen zawartych w niniejszym Zaproszeniu nie stanowi ani tez nie bedzie stanowi¢ zobowigzania czy tez
przyrzeczenia do zawarcia umowy z jakimkolwiek podmiotem odpowiadajgcym na jego tres¢. Podmiot odpowiadajgcy na tresé
niniejszego Zaproszenia wyraza zgode na fakt, iz za przygotowanie i ztozenie zgtoszenia nie bedzie rosci¢ sobie w stosunku do
Krajowej Rady Drobiarstwa — Izby Gospodarczej jakichkolwiek roszczen finansowych, w szczegdlnosci zwrotu kosztow
sporzadzenia zgtoszenia bad? jakiegokolwiek wynagrodzenia za jej przygotowanie, ztozenie badZ wykorzystanie.

Zarzad KRD-IG zastrzega sobie prawo akceptacji podwykonawcéw poszczegdlnych zadan.

Prezes Zarzadu KRD-IG
(-) Dariusz Goszczynski
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