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TtO PROJEKTU:

Dnia 1 lipca 2009 roku weszta w zycie ustawa na mocy ktorej wszyscy producenci zywca, a takze jego eksporterzy sg obcigzani kwota
w wysokosci 0,1% wartosci zywca na rzecz Funduszu Promocji Miesa Drobiowego. Beneficjentami tego funduszu sg ogdlnokrajowe
organizacje branzowe.

Korzystajac z zapisow Ustawy z 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéow rolno-spozywczych (Dz. U. 97. poz. 799
Z poZzn.zm.). Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza zwrdcita sie do Komisji Zarzadzajgcej Funduszu Promocji Miesa Drobiowego
o wpisanie do planu finansowego na rok 2024 zadania pt. ,,Ochrona wizerunku polskiego sektora drobiarskiego na rynku krajowym”.
Whiosek zostat zaakceptowany przez Komisje Zarzgdzajaca Funduszu Miesa Drobiowego.

Jedna z najsilniejszych polskich branz rolno-spozywczych jest polskie drobiarstwo, ktére od wielu lat dynamicznie sie rozwija
bedac najwiekszym producentem drobiu oraz drugim najwiekszym eksporterem migsa drobiowego w Unii Europejskiej. To
takze bardzo wazny gracz na rynku miedzynarodowym (Polska to czwarty eksporter drobiu na Swiecie). Jednakze mimo
utrzymujacej sie silnej ekspansji poza granice kraju dostrzegany jest znaczny problem w postaci wolno rosngcego popytu
krajowego.

Nizej przedstawiona analiza oparta zostata na Strategii KZFPMD na 2024 r. oraz dostepnych danych GUS. Wg danych
wstepnych GUS w okresie pierwszych pieciu miesiecy 2024 roku produkcja miesa drobiowego w Polsce (zaktady powyzej 50
pracownikoéw) wyniosta 1.405 tys. ton i byta ok. 5,7% wieksza w poréwnaniu z analogicznym okresem roku poprzedniego. W
catym 2023 roku natomiast catkowita produkcja miesa drobiowego (zaktady o zatrudnieniu 10 osdb i wiecej) wyniosta 3.461
tys. ton i byta o ponad 3% wieksza niz w 2022 roku.

Dynamika rozwoju polskiego drobiarstwa warunkowana jest w duzym stopniu mozliwosciami wzrostu sprzedazy
zagranicznej. Pomimo tego, ze handel zagraniczny pozostaje wcigz jednym z najistotniejszych czynnikow pozwalajgcych
zachowac¢ dynamike wzrostu produkcji drobiu i catej branzy drobiarskiej, uniezalezniajagc rodzimg produkcje od wolno
rosngcego popytu krajowego, to jednoczesnie na rynku wewnetrznym popyt na mieso drobiowe notuje coraz mniejsze
przyrosty krancowe. Dodatkowo ostatnie miesigce byty dla polskiej branzy drobiarskiej czasem bardzo powaznych kryzyséw
wizerunkowych (nazywana przez organizacje pseudoekologiczne ,choroba” biatych wtdkien, ,afera paszowa”, negatywne
materiaty w TV, grypa ptakéw etc.). Sektor drobiarstwa narazony jest takze na liczne kryzysy rozwojowe, ktére wynikajg
z dziatan regulacyjnych rowniez na poziomie krajowym.
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Skala problemdw, z ktérg zmaga sie branza jest odpowiednio duza. Wszechobecnos$¢ drobiu i ferm powoduje, ze kazde nawet
niewielkie niedociggniecie i uchybienie w jakosci urasta niemal do problemu narodowego. Jest to tez branza wrazliwa ,na
plotki” i mimo, ze obecnie produkcja jest niezwykle nowoczesna, o czym wiedzg branzowcy, to niekoniecznie wiedzg o tym
konsumenci.

Utrzymanie pozytywnego wizerunku polskiego drobiu to m.in. mierzenie sie z mitami dotyczacymi branzy i generowanie
komunikatow, opartych na faktach i badaniach naukowych. Utrzymanie pozytywnego wizerunku polskiego drobiu
produkowanego na fermach wymaga skutecznej walki z manipulacyjnymi przekazami w mediach, w przeciwnym razie
powtarzane obawy i mity beda umacniac sie w Swiadomosci konsumentow.

Ostatni czas przyniost rowniez nowe wyzwania, z ktorymi polski sektor drobiarski musi sie zmierzyé: negatywny wptyw na
Srodowisko naturalne (globalne ocieplenie i powstawanie nowych choréb), wysoka zawartos¢ azotynéw i azotandéw hodowli
w miesie drobiowym, negatywny wptyw stosowania srodkdw ochrony roslin (glifosat) przy produkcji pasz na jakos¢ miesa
drobiowego. Warto zauwazy¢, ze pojawiaty sie takze opinie dotyczace fermowej hodowli jako niehumanitarnej i szkodliwej
dla Srodowiska, a takie - duzo czesciej - jako zrddta pojawiajgcych sie chordb, ktérych przyczyng jest podawanie
antybiotykow.

Nieprawdziwe informacje czy mity utrwalane sg w mediach spotecznos$ciowych i na forach internetowych przez osoby, ktdre
wierzg w teorie spiskowe i celowe trucie Polakdéw. Czes¢ z nich przebija sie do szerokiej opinii publicznej za pomoca
dziennikarzy, ktérzy szerza nieprawdziwe informacje w Internecie, prasie, radiu czy telewizji. W ten sposdb szkodza oni
polskiemu sektorowi drobiarskiemu i powodujg spadek zaufania wsrdd konsumentéw do catej branzy.

Sytuacja ta znacznie utrudnia funkcjonowanie polskich firm na rynku krajowym i zmniejsza ich konkurencyjnosé, co moze
spowodowac szereg negatywnych skutkdw w postaci, np. spadku produkcji drobiarskiej, ktéra odniosta ogromny sukces i
znaczne pogorszenie efektywnosci pozostatej produkcji zwierzecej; zastgpienia krajowych produktéw zwierzecych (gtéwnie
drobiarskich) tanszymi, sprowadzanymi z innych krajéw UE; potencjalnego zagrozenia zamkniecia rynkéw eksportowych dla
polskiego drobiu (poktosie wewnatrzkrajowych kryzysow wizerunkowych).

Doswiadczenia w dotychczasowej realizacji projektu ochrony wizerunku branzy drobiarskiej powoduja, ze od kilku lat
dostrzegamy m.in.:

- wzmozong aktywnos$¢ ruchow ekologicznych i pseudoekologicznych, nawotujgcych do rezygnacji ze spozywania migsa
i produktow odzwierzecych. Organizacje te odwotujg sie m.in. do troski o dobrostan zwierzat, a takze zdrowia cztowieka;

- doniesienia samozwanczych liderow opinii o szkodliwosci miesa drobiowego i jego przetwordw oraz jego rzekomym
negatywnym wptywie na zdrowie cztowieka,

- silnie wspierany przez media i opinie publiczng trend siegania po produkty ‘ekologiczne’ i ‘od gospodarza’, przy
jednoczesnym dyskredytowaniu produktow pochodzacych z przemystowej produkcji, ktérej przypisuje sie negatywny wptyw
na zdrowie, zwtaszcza dzieci, poprzez dziatanie zawartych w fermowym miesie drobiowym antybiotykdw, hormondw,
antybiotykowych stymulatoréw wzrostu itp.

Wobec powyzszego konieczne jest budowanie pozytywnych relacji z odbiorcami na rynku krajowym przez m.in. pokazanie
wysokiej jakosci, pozytywnego z punktu widzenia sktadu i wartosci odzywczych miesa drobiowego, edukacje srodowisk
opiniotwdrczych; dziatania skierowane do konsumentow, ktorzy przez zakorzenione od lat negatywne stereotypy, bardziej
podatni sg na pogtoski i opinie spotecznosciowe niz na sformalizowane dziatania informacyjne. Dodatkowo konieczna jest
potrzeba m.in. aktywnej informacji na temat kontroli jakosci i sposobu informowania o walorach miesa réznego rodzaju
drobiu.

Istotne jest takze utrzymanie pozytywnego wizerunku polskiego drobiu produkowanego na fermach, ktére wymaga
skutecznej walki z manipulacyjnymi przekazami w mediach, w przeciwnym razie powtarzane obawy i mity bedg umacniac sie
w swiadomosci konsumentdow.

Projekt zwigzany z ochrong wizerunku branzy drobiarskiej prowadzony jest w ramach Funduszu Promocji Miesa Drobiowego
nieprzerwanie od 2014 roku. Jego celem jest zapobieganie szerzeniu mitéw dotyczacych chowu i jakosci polskiego drobiu, jak
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rowniez rozpowszechnianiu negatywnych, krzywdzgcych informacji dotyczgcych sektora drobiarskiego oraz nieuczciwej
konkurencji wewnatrz branzy. Utrzymanie dobrego wizerunku wazne jest takze powodu faktu, ze Polska jest poteznym
eksporterem na rynki UE i Azji, a to z kolei prowadzi do czestych ,,wojen” PR-owskich z naszymi konkurentami.

Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza (www.krd-ig.com.pl) jest organizacjq skupiajgcqg w swych szeregach przede wszystkim
producentow i przetwdrcéw drobiu. Wsréd nich sq niemal wszyscy najwieksi producenci krajowi i eksporterzy tego gatunku miesa.
Zrzeszone w KRD-IG firmy posiadajq ok. 70% udziatu w polskim rynku drobiu i ponad 90% udziatéw w eksporcie.

KRD-IG ma na celu rozwdj i modernizacje polskiego przemystu drobiarskiego, ochrone interesow hodowcow drobiu, producentow
i przetworcéw, ich integracje oraz reprezentacje sektora drobiarskiego przed organami paristwowymi oraz organizacjami pozarzgdowymi.
KRD-IG jest cztonkiem najwazniejszych miedzynarodowych organizacji drobiarskich: AVEC, CLITRAVI, ELPHA, IPC, WPSA.

PRZEDMIOT PROJEKTU:

Skala problemdw, z ktdrg zmaga sie branza jest odpowiednio duza. Wszechobecnos¢ drobiu i ferm powoduje, ze kazde nawet
niewielkie niedociggniecie i uchybienie w jakosci urasta niemal do problemu narodowego. Jest to tez branza wrazliwa ,na
plotki” i mimo, ze obecnie produkcja jest niezwykle nowoczesna, o czym wiedzg branzowcy, to niekoniecznie wiedzg o tym
konsumenci.

Utrzymanie pozytywnego wizerunku polskiego drobiu to m.in. mierzenie sie z mitami dotyczacymi branzy i generowanie
komunikatow, opartych na faktach i badaniach naukowych. Utrzymanie pozytywnego wizerunku polskiego drobiu
produkowanego na fermach wymaga skutecznej walki z manipulacyjnymi przekazami w mediach, w przeciwnym razie
powtarzane obawy i mity bedg umacniac sie w Swiadomosci konsumentow.

Przedmiotem niniejszego Zapytania ofertowego sa:
dziatania zwigzane m.in. z:

- edukacjg $rodowisk opiniotwdrczych, pokazaniem wysokiej jakosci, bezpieczerstwa oraz istotnego miejsca miesa
drobiowego w zdrowej i zbilansowanej diecie ze wzgledu na jego sktad i wartosci odzywcze, w tym dziatania edukacyjne we
wspdlnych projektach z influencerami/naukowcami itp.

- budowaniem pozytywnych relacji z odbiorcami na rynku krajowym, w tym szczegdlnie z mediami, srodowiskami lekarskimi,
dystrybutorami, organizacjami konsumenckimi oraz administracjg i stuzbami rzadowymi, co pozwoli na stymulowanie
ewolucji popytu wewnetrznego i zmiany jego struktury — poprzez dziatania promujace wtasciwe wzorce konsumpcji;

- prowadzeniem dziatan skierowanych bezposrednio do konsumentédw, w szczegdlnosci oséb prowadzacych aktywna
dziatalnos¢ w Internecie oraz uzytkownikéw mediow tradycyjnych, tj. radio, telewizja i prasa.

- uwzglednieniem rownolegle komunikacji kryzysowej zwigzanej z dziatalnoscig organizacji quasi — ekologicznych,
samozwanczych lideréw opinii, ktorych dziatania trafiajg w podatng grupe spoteczenstwa zwigzang z rosngcym brakiem
zaufania do wytwarzanych, w sposéb przemystowy, produktow spozywczych, a ktérych dziatania majg czesto charakter
pomowien i wprowadzajg w btad opinie publiczna.

Zatozeniem projektu jest dotarcie do grup docelowych — odbiorcéw - za posrednictwem wielokanatowych dziatan, ktére
pozwolg na interakcje z osobami wptywajgcymi na branze drobiarskg. Rownolegle do dziatan skierowanych do liderow opinii
nalezy prowadzi¢ komunikacje do konsumentdw edukujgc ich w zakresie kluczowych kwestii zwigzanych z bezpieczernstwem
oraz jakoScig miesa drobiowego na polskim rynku.

Dziatania komunikacyjne/wizerunkowe i prawne bedg miaty charakter proaktywnej postawy przy statym monitorowaniu
mediow RTV, prasy i Internetu, a takze dziatania reaktywne w przypadku publikacji alertowych . W zakresie komunikacji
kryzysowej oparte zostang na scistej wspotpracy z kancelarig prawna, ktéra w przypadku razacego naruszenia dobrego
imienia polskiego sektora drobiarskiego podejmowad bedzie odpowiednie dziatania w zakresie ewentualnych sporéw
prawnych. W ramach przestrzeni internetowej oraz mediéw spotecznosciowych wazni sg kluczowi influencerzy oraz
podmioty majace najwiekszy wptyw na dyskurs w zakresie sentymentu emocji oraz odbioru branzy drobiarskie;.

Szczegdtowy opis znajduje sie w sekcji ,ZAtOZENIA PROJEKTU”.

Przedmiot projektu (zadania) finansowany jest ze srodkéw funduszy promocji produktow rolno-spozywczych, o ktdrych mowa
w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktdw rolno-spozywczych (Dz. U. 97. poz. 799 z pdzn.zm.).
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CELE PROJEKTU:

Cel gtowny i cele szczegdtowe zgodne s3g ze Strategig promocji dla branzy migsa drobiowego na rok 2024 przyjetg przez
Komisje Zarzadzajgca Funduszu Promocji Migsa Drobiowego w dniu 2 sierpnia 2023 roku:

Cel gtdwny: utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu w Polsce.
Edukacja lideréw opinii oraz decydentdw, dziatania proaktywne i zabezpieczenie branzy przed kryzysami, moggcymi wptyngc
na poziom zaufania do miesa drobiowego.

Cele szczegdtowe: zabezpieczenie branzy przed szkodliwym ustawodawstwem, a takze budowa wartosci bedgcych podstawg
trwatej, pozacenowej przewagi konkurencyjnej: jakos¢, bezpieczenstwo, aspekty prozdrowotne i lifestylowe (w tym aspekty
kulinarne), promocja miesa drobiowego jako wartosciowego zrédta biatka, wpisujgcego sie w nowoczesny, zdrowy styl zycia i
aktywnos¢ fizyczng, zréwnowazona produkcja (w tym m.in. dobrostan zwierzat), wartosci narodowe, jak réwniez
zabezpieczenie branzy przed kryzysami wizerunkowymi, mogacymi negatywnie wptyngé na poziom zaufania do miesa
drobiowego, w tym w szczegdlnosci obalenie mitéw dotyczacych GMO, hormondw i antybiotykdw w miesie drobiowym.

Cel gtéwny, w potaczeniu z celami szczegdtowymi, wptywa na sposéb realizacji zadania, warunkujgc réwniez metody oceny
efektywnosci projektu. W kontekscie realizacji celu gtéwnego projektu (zadania) kluczowg role odgrywac beda dziatania w
zakresie ochrony dobrego imienia polskich producentéw oraz wizerunku ich produktow wsrdd polskich konsumentow.

Wobec powyzszego gtownym celem projektu (zadania) jest - edukacja $rodowisk opiniotwdrczych, pokazanie wysokiej
jakosci, bezpieczenstwa oraz istotnego miejsca miesa drobiowego w zdrowej i zbilansowanej diecie ze wzgledu na jego sktad
i wartosci odzywcze, w tym dziatania edukacyjne we wspdlnych projektach z influencerami/naukowcami itp., moggcymi
wptyna¢ na poziom zaufania do miesa drobiowego. Podjete dziatanie bedzie miato za zadanie informowanie o jakosci
polskiego miesa, kontroli tej jako$ci, edukacji w ramach wspdlnych projektéw z influencerami/naukowcami itp., a takze
aktualnej sytuacji na rynku. Projekt ma na celu dotarcie do grup docelowych odbiorcéw za posrednictwem wielokanatowych
dziatan, ktére pozwolg na interakcje z osobami wptywajgcymi na branze drobiarska.

Réwnolegle do dziatan skierowanych do lideréw opinii nalezy kontynuowac¢ komunikacje do konsumentéw edukujgc ich w
zakresie kluczowych kwestii zwigzanych z bezpieczernstwem oraz jakoscig miesa drobiowego na polskim rynku.

Dla planowanego projektu istotne jest takze dalsze prowadzenie konta na portalu Twitter, ktory potrafi by¢ najbardziej
opiniotwdrczym medium, wyprzedzajagc w niektérych miesigcach takich liderow, jak stacje telewizyjne, radiowe, a takze
tygodniki i dzienniki. Majgc na celu dotarcie do wytypowanych grup docelowych przez portal Twitter, dziatania pozwolg na
interakcje z wyselekcjonowanymi osobami wptywajgcymi na branze drobiarskg. Prowadzenie konta na portalu Twitter
powinno by¢ realizowane zgodnie z najlepszymi praktykami, m.in. pod katem atrakcyjnosci i zréznicowania tresci, aby
publikacje wigzaty sie z realnym wptywem wpierajagcym cel projektu.

Istotnym celem dziatan z obszaru ochrony wizerunku branzy drobiarskiej pozostanie réwniez zapewnienie wsparcia kancelarii
prawnej w postepowaniach przeciwko podmiotom i osobom publicznie i bezprawnie godzacym w dobre imie sektora.

Poza dziataniami kancelarii prawnej wazna bedzie takze anihilacja funkcjonujacych juz w przestrzeni internetowej opinii
szkalujacych branze drobiarskg, jak rowniez tonowanie dyskusji o negatywnym wydzwigku wobec branzy czy hodowcow / o

charakterze szkalujgcym drobiarstwo, jak réwniez wspétpraca z najistotniejszymi platformami spotecznosciowymi oraz forami
w zakresie zwalczania fake newsdw nt. drobiarstwa i polskich podmiotéw.

ZArOZENIA PROJEKTU:

W ramach projektu planuje sie nastepujgce dziatania:

1. Prowadzenie profili na portalach spotecznosciowych Facebook, Instagram, X (Twitter) i LinkedIn, w tym: stata, atrakcyjna
i zréznicowania komunikacja na przedmiotowych portalach, stata, atrakcyjna i zrdznicowania komunikacja na
przedmiotowych portalach, skierowana do grup docelowych, w tym ekspertow branzy drobiarskiej i decydentéw. Szacowane
dotarcie — zasieg miedzy 2 mIn —5 mIn w kazdym z kanatow.

2. Monitoring mediéw oraz social media ze szczegdlnym uwzglednieniem przekazéw naruszajacych dobre imie polskiej
branzy drobiarskie;.
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Monitoring prowadzony w trybie 24/7. Wybdor materiatéw na bazie kwerendy wykonanej z uzyciem narzedzi analitycznych,
agregujacych tresci po frazach kluczowych dla sektora i porzadkujgcych je w kontekscie dynamiki dyskusji.

3. Aktualizacja, rozwdj i promocja (w tym pozycjonowanie) serwisu internetowego www.dobrydrob.pl — wszelkie dziatania
online majg przekierowywac uzytkownikéw do serwisu zawierajgcego wszystkie najbardziej aktualne informacje i publikacje
na temat miesa drobiowego. Szczegdlnie wazna bedzie tu takze regularna weryfikacja pozycjonowania strony
www.dobrydrob.pl oraz jej pozycjonowanie w ramach wynikéw wyszukiwarki Google.

4. Przygotowanie i produkcja materiatéw informacyjnych koniecznych do realizacji zadania, np. broszur informacyjnych,
tematycznych raportéw analitycznych, wydrukéw elementéw identyfikacji zewnetrznej (tablice informacyjne, roll-upy itp.)
oraz innych tego typu nosnikow informujacych o przedsiewzieciach wykonywanych w ramach projektu.

5. Organizacja spotkan i/ lub konferencji z grupami docelowymi kampanii bedzie dziataniem skierowanym do lideréw opinii
oraz dziennikarzy/blogeréw. Celem dziatan z tego zakresu bedzie pozyskanie kluczowych sojusznikédw w debacie na temat
jakosci i walorow zdrowotnych polskiego drobiu. W ramach tego dziatania odbedg sie ok. 2 spotkania/konferencje w formie
np. $niadania prasowego lub warsztatu/spotkania/konferencji. Tematyka spotkari/konferencji bedzie konfrontowana przez
KRD-IG z informacjami i rekomendacjami zawartymi w raportach. Do sktadowych kosztu naleze¢ bedg: np. wynajem,
przygotowanie i obstuga sal w celu przeprowadzenia konferencji/spotkan/szkolen, catering dla uczestnikow wydarzen,
wynagrodzenia i zwrot kosztow prelegentdw.

6. Dziatania kancelarii prawnej w zakresie m.in. konsultacji, analiz, jak réwniez ewentualnych sporéw z podmiotami,
osobami, organizacjami bezprawnie atakujgcymi polskg branze drobiarska, ktore swoimi dziataniami negatywnie wptywajg na
wizerunek i szkodzg polskiemu sektorowi drobiarstwa.

7. Pozostate dziatania, wychodzace poza w/w obszar, zaproponowane przez Oferenta, niezbedne do prawidtowego
i efektywnego wykonania przedmiotowego projektu (zadania)

8. Przeprowadzenie badania efektywnosci zadania wykonane przez niezalezny podmiot.

Efektywnos¢ realizacji zadania musi zosta¢ przedstawiona przez niezalezny podmiot badawczy w postaci catosciowego
raportu. W ramach badania nalezy dokonaé poréwnania wynikéw dwadch fal badawczych. Pierwszej zrealizowanej w kwartale,
w ktérym projekt sie rozpocznie (+/- 1 miesigc) i drugiej zrealizowanej na zakornczenie projektu.

Liczba fal = 2 dla badan CAWI i CATI.

Wielkos$¢ préby w ramach fali:

1. Srodowiska opiniotwércze — N=50

2. Odbiorcy na rynku krajowym — N = 30

3. Administracja i stuzby publiczne =N = 20

4. Konsumenci — ogdlnopolskie badanie CAWI — N = 1033, préba reprezentatywna pod wzgledem ptci, wieku, wielkosci
miejscowosci zamieszkania, wyksztatcenia

5. Konsumenci — FGls N=4 (6 0sdb na kazdej z grup)

Metodologia:

e CATI (wywiad telefoniczny wspomagany komputerowo) - grupy1-3

¢ CAWI (wspomagany komputerowo wywiad przy pomocy strony www) — grupa 4 realizowana na panelu on-line Norstat.pl

¢ FGI (Zogniskowany wywiad grupowy) — konsumenci (jedna fala przed programem)

e Desk reasearch - analiza danych wtérnych (1 raport) po catym procesie powtarzane obawy i mity bedg umacnia¢ sie w
Swiadomosci konsumentéw.

UWAGA: Kazdy z merytorycznych materiatow wykorzystywanych w projekcie i sporzqdzonych w zwigzku z realizacjq tego
projektu, w tym przekazy audiowizualne musi zawiera¢ w sposob czytelny i wyrazny:

— znak graficzny identyfikujgcy fundusze promocji, ktérego wzor jest okreslony w zatgczniku nr 2 do rozporzgdzenia
https://isap.sejm.qov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20230001122/0/D20231122.pdf

lub

—wyrazy ,#Fundusze Promocji”,
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— w ewentualnych przekazach dzwiekowych informacje o udzieleniu wsparcia ze srodkéw finansowych danego funduszu
promocji na realizacje tego zadania.”

ROZPORZADZENIE MINISTRA ROLNICTWA | ROZWOJU WSI z dnia 13 czerwca 2023 r. zmieniajgce rozporzqgdzenie w
sprawie szczegétowych warunkoéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow rolno-
spozywczych

https.//isap.seim.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp ?id=WDU20230001122

Brak informacji o finansowaniu dyskwalifikuje dany element do rozliczenia, a tym samym do zapftaty ze strony KRD-IG.

CZAS TRWANIA CAtEGO PROJEKTU:

Czas trwania catego projektu: 2 wrzesnia 2024 r. — 31 sierpnia 2025 r.
Okres objety niniejszym zapytaniem ofertowym: 5 sierpnia 2024 r. — 27 sierpnia 2024 r.

TERMIN ZWIAZANIA OFERTA:

Oferent pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez okres 30 dni - bieg terminu rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu ztozenia
oferty.

GRUPA DOCELOWA:

Grupy docelowe, do ktdrych skierowane jest dziatanie:

1. Srodowiska opiniotwércze:

e dziennikarze, blogerzy, influencerzy;

e stuzba zdrowia: lekarze, stowarzyszenia i izby lekarskie;

e dietetycy i organizacje wspierajgce wtasciwy styl zywienia.

2. Odbiorcy na rynku krajowym:
e przetwodrcy miesa drobiowego;
e dystrybutorzy: hurt i detal, w tym sieci handlowe;

3. Administracja i stuzby publiczne:
e instytucje ustawodawcze, rzagdowe, nadzoru i doradcze w kraju (np. Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Ministerstwo
Rozwoju, Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa, Gtéwny Inspektorat Weterynarii);

4. Konsumenci:

e Ogot polskiego spoteczenistwa i odbiorcy przekazéw medialnych, w tym w szczegdlnosci osoby odpowiedzialne za decyzje
zakupowe w gospodarstwach domowych;

e Internauci — osoby Sledzgce doniesienia i opinie na temat drobiu w Internecie.

Realizacja projektu zaplanowana zostata na rynku polskim, w celu doktadnego zabezpieczenia intereséw polskiej branzy
drobiarskiej na szczeblu krajowym.

Charakterystyka potrzeb i oczekiwan grup docelowych:
e Przekazywane informacje muszg by¢ przedstawione w sposob zwiezty, merytoryczny, jak réwniez ciekawy

1. Srodowiska opiniotwércze:

e Dostarczenie informacji nt. obecnej sytuacji w branzy

e Przedstawienie kompleksowych informacji nt. bezpieczenstwa, aspektow prozdrowotnych, zréwnowazonej produkcji (m.in.
dobrostanu zwierzat), a takze wartosci narodowej

2.  Odbiorcy na rynku krajowym:
e Dostarczenie informacji nt. obecnej sytuacji w branzy
e Promocja wysokiej jakosci miesa drobiowego

3.  Administracja i stuzby publiczne:
e Dostarczenie kompleksowych informacji nt. obecnej sytuacji w branzy
e Przedstawienie sytuacji kryzysowych oraz sposobu zniwelowania problemu
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4. Konsumenci:
e Dostarczenie kompleksowych informacji nt. bezpieczenstwa, jakosci, kontroli jakosci oraz wartosci odzywczych miesa

drobiowego
e Walka z mitami na temat miesa drobiowego

BUDZET PROJEKTU:

Maksymalny budzet projektu (zadania) wynosi: 1 278 278,00 PLN brutto wtaczajgc wynagrodzenie Wykonawcy*.
*Prosimy, aby prowizja agencji byta wtgczona do kosztorysow na poszczegdlne dziatania, a nie stanowita osobnej linii budzetowej.

Maksymalny budzet projektu (zadania) obejmuje nastepujgce pozycje kosztowe:

Wykaz kosztéw — Szczegdtowa kalkulacja kosztéw tacznie
Zgoqn.'e z Opis dziatarh w ramach danego kosztu Cena tacznie PLN (brutto.).
zatacznikiem do lloé¢ | jednostkowa aczni weg kategorii
rozporzadzenia (1) PLN (brutto) | PN (brutto) | wykazu kosztéw
3. | Przygotowanie stoisk | 3.1. Przygotowanie i produkcja materiatow 1 12 960,00 12 960,00
i materiatow koniecznych do realizacji zadan 12 960.00
informacyjno- !
promocyjnych
5. | Organizacja szkoleni | 5.1. Organizacja spotkan z grupami 2 22 800,00 45 600,00 45 600.00
konferencji docelowymi kampanii ’
6. | Prowadzenie serwisu | 6.1. Aktualizacja, rozwdj i promocja 12 4 560,00 54 720,00
internetowego (w tym pozycjonowanie) serwisu
internetowego)
6.2 Prowadzenie profilu na portalu| 12 9 840,00 | 118 080,00 172 800,00
spotecznosciowym ,X” (Twitter), Linkedin,
Facebook, Instagram skierowanego do grup
docelowych
9. | Badania 9.1. Badanie  efektywnosci zadania 1 43 440,00 43 440,00
efektywnosci wykonane przez niezalezny podmiot
zadania wykonane 43 440,00
przez niezalezny
podmiot
10. Wynagrodzenie 10.1. Prowadzenie statego monitoringu 12 3 360,00 40 320,00
dostawcy towaréw | mediéw oraz social media
) lub ustug, 10.2. Wynagrodzenie influenceréw (min. 2| 12 9 225,00 110 700,00
niezbednych do e ! ’
o ) przez 12 miesiecy)
realizacji zadania
10.2. Pozostate dziatania niezbedne do 1 702 458,00 | 702 458,00 1003 478,00
prawidtowej i efektywnej realizacji zadania
(projektu)*
10.3. Wynagrodzenie kancelarii prawnej 1 150 000,00 | 150 000,00

(1) ROZPORZADZENIE MINISTRA ROLNICTWA | ROZWOJU WSI z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegbtowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego
z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych Obwieszczenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 17 listopada 2020 r. w _sprawie ogtoszenia
Jjednolitego tekstu rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w sprawie szczeqétowych warunkdw i trybu udzielania wsparcia finansowego z
funduszy promocji produktow rolno-spozywczych - Dz. U. z 2020 r. poz. 2244)

* UWAGAI

Pozycja 10.2. Pozostate dziatania niezbedne do prawidtowej i efektywnej realizacji zadania (projektu) jest pozycjg okreslajaca
budzet przeznaczony na inne dziatania zaproponowane przez Oferenta. Rozpisanie kosztow wraz z opisem dziatanh w ramach
danego kosztu nalezy przedstawi¢ w tej i/lub pozostatych kategoriach kosztéw (zatgcznik nr 5 do Zapytania ofertowego, majac
jednoczesnie na wzgledzie Zatgcznik nr 7 do Zapytania ofertowego)

UWAGA!
1. Koszty niezgodne ze specyfikacjq projektowq i przekraczajgce budzet nie mogq byc sfinansowane w ramach Funduszu
Promocji Miesa Drobiowego.
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2. Zamawiajgcy zastrzega sobie na etapie podpisania umowy mozliwos¢ odchylern o nie wiecej niz 10% pomiedzy
poszczegolnymi pozycjami kosztdw objetych zmiangq, przy zatoZzeniu, ze catkowita kwota realizacji zadania nie przekroczy
fgcznego budzetu 1 278 278,00 PLN brutto.

3. Zamawiajqgcy zastrzega sobie, ze umowa z Wykonawcg podpisana moze zostac ewentualnie po wydaniu przez
Dyrektora Generalnego KOWR decyzji o udzieleniu wsparcia z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego na przedmiotowy
projekt (zadanie).

ZADANIA OFERENTA NA ETAPIE PROWADZONEJ KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU WYKONAWCY:

1.  Przygotowanie rekomendacji sposobu realizacji projektu, w tym strategie komunikacji w ramach projektu wraz z:

- opracowaniem raportu diagnozujgcego sytuacje komunikacyjng polskiego drobiu ze szczegdlnym uwzglednieniem
przestrzeni internetowej oraz medidéw spotecznosciowych, kluczowych influenceréw oraz podmiotdéw majgcych najwiekszy
wptyw na dyskurs w zakresie sentymentu emocji oraz odbioru branzy drobiarskiej, w tym raport ilosciowy i jakosciowy, ktory
wskaze mozliwe dodatkowe kanaty dotarcia do grup docelowych w ramach dziatan w mediach spotecznosciowych, poza
obecnymi juz portalami;

- propozycjg dziatan w zakresie mierzenia sie z mitami dotyczgcymi branzy i generowanie komunikatdw, opartych na faktach i
badaniach naukowych;

- propozycjg dziatann w oparciu o toczgce sie lub przyszte postepowania sgdowe przeciwko osobom rozpowszechniajgcym
nieprawdziwe i szkalujgce informacje nt. miesa i przetwordéw drobiowych oraz branzy drobiarskiej, obrazujgcych opinii
publicznej szkodliwos$¢ takich informacji dla $wiadomosci konsumenckiej oraz gospodarki kraju;

- wskazaniem sposobdw poprawy wizerunku branzy drobiarskiej nadszarpnietego przez nieprawdziwe informacje;

- wskazaniem dziatan neutralizujacych, wyjasniajacych lub aktywnie negujgcych nieprawdziwe informacje rozpowszechniane
w mediach, w tym w mediach spotecznosciowych;

- przedstawieniem propozycji pozostatych dziatan wraz z uzasadnieniem niezbednych do prawidtowej i efektywnej realizacji
zadania (projektu).

2. Propozycje dodatkowych dziatan proaktywnych budujgcych pozytywne komunikaty (wiadomosci) i wzmacniajgcych
aktywnodci opisane w pozycji ,ZALOZENIA PROJEKTU”.

Dodatkowe dziatania powinny zwieksza¢ efektywnos¢ projektu - jego zasieg i site oddziatywania na grupy docelowe.
Propozycje dodatkowych dziatarh musza by¢ mierzalne. Dodatkowe dziatania nie moga zwieksza¢ budzetu projektu. Oferent
zobowigzany bedzie do realizacji zawartych w ofercie dodatkowych dziatan w ramach umowy,

o ile jego oferta zostanie wybrana, a Zamawiajgcy uzna zaproponowane dziatania za efektywne. Lista dziatan dodatkowych
powinna zawierac ich wartosci oraz uzasadnienie.

3.  Przygotowanie catoSciowego budzetu projektu, obejmujgcego koszty zwigzane z realizacjg dziatan opisanych

w pozycji ,ZALOZENIA PROJEKTU”.

2. Przygotowanie catoéciowego budzetu projektu, obejmujgcego wszystkie koszty zwigzane z kompleksowga organizacja
stoiska (ZAtOZENIA PROJEKTU/opis dziatai w pozycji budzet) oraz wynagrodzeniem Wykonawcy (ujetym czastkowo
w poszczegdlnych pozycjach kosztorysu).

PODSTAWA PRAWNA | ZASADY PROWADZENIA POSTEPOWANIA KONKURENCYIJNEJ PROCEDURY WYBORU
WYKONAWCY:

1. Postepowanie przeprowadzone jest na podstawie przepiséw ustawy “Kodeks cywilny” z dnia 23.04.1964 r.
(Dz.U. z 2014 r., poz. 121), ktére dotyczg zawarcia umowy w trybie przetargu, tj. art. 70! do 70° Kodeksu cywilnego,
z zachowaniem zasad uczciwej konkurencji.

2. Postepowanie przeprowadzone zostanie dwuetapowo i obejmie:

ETAP | POSTEPOWANIA:

a. Opublikowanie na stronie internetowej Zamawiajgcego Zaproszenia do sktadania ofert;

b. Wystanie Zapytania ofertowego do co najmniej trzech potencjalnych wykonawcow;

c. Komisyjne otwarcie ofert wraz z weryfikacjq przedfozonych ofert pod kgtem spetnienia warunkow formalno —
prawnych (I etap oceny - ocena spetnienia warunkow formalnych).

d. Ocene ofert (spetniajgcych kryteria formalno — prawne) przez zespdt ekspertow KRD-IG (Komisje Oceniajgcq) na
podstawie kryteriow zdefiniowanych w niniejszym Zapytaniu (Il etap oceny - ocena jakosci oferty).

e. Wytonienie ofert, na podstawie przeprowadzonej oceny ofert, ktore zakwalifikujq sie do Il etapu postepowania.

f. Poinformowanie Oferentdw o zakwalifikowaniu sie do Il etapu postepowania wraz ze wskazaniem formy i terminu
spotkania z Komisjg Oceniajgcgq.

g. Poinformowanie Oferentdw, ktorzy nie zakwalifikowali sie do Il etapu postepowania.
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ETAP Il POSTEPOWANIA:

a. Spotkania Komisji Oceniajgcej z Oferentami, ktdrzy zakwalifikowali sie do Il etapu postepowania;

a. Wybdr najkorzystniejszej oferty oraz poinformowanie Oferentéow drogq elektroniczng (e-mail) o wyborze
najkorzystniejszej oferty;

b. Zamieszczenie informacji o wyniku postepowania na stronie internetowej Zamawiajgcego.

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert alternatywnych.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

5. Zamawiajacy dopuszcza sktadanie ofert przez konsorcja. Jesli Oferent wystepuje jako konsorcjum, nalezy ustanowié
Lidera Konsorcjum, ktéry bedzie upowazniony do reprezentacji konsorcjum w postepowaniu konkurencyjnym i do
zawarcia umowy w przypadku ztozenia najkorzystniejszej oferty.

6. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury bez podania przyczyn lub wydtuzenia terminow,
0 czym niezwtocznie poinformuje Oferentdéw.

7. Zamawiajgcy zastrzega mozliwo$¢ zakonczenia procedury (postepowania) bez wyboru zadnej z ofert.

8. Niniejsze postepowanie w trybie Zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do zawarcia umowy.

WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU WYKONAWCY:

O udzielenie zamdwienia mogg sie ubiega¢ Oferenci, ktorzy nie podlegajg wykluczeniu oraz spetniajg warunki udziatu
W postepowaniu.

Wszystkie podmioty sktadajgce oferte w przeprowadzanej przez Zamawiajgcego Konkurencyjnej Procedurze Wyboru
Wykonawcy, zobowigzane sg do przestrzegania przepisow RODO, w tym do realizacji obowigzkdéw informacyjnych
wynikajacych z art. 13 i 14 RODO wobec wszystkich osob, ktérych dane udostepnione zostang przez te podmioty
Zamawiajgcemu.

Ocena spetnienia warunkéw przeprowadzona bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentéw oswiadczenia i inne dokumenty
wymienione w Kryteriach formalnych udziatu w postepowaniu, metodg ,zero-jedynkowg”. Brak przedtozenia jakiegokolwiek
z wymaganych dokumentéw lub oswiadczen skutkuje dyskwalifikacjg oferty.

Podmiot startujgcy w procedurze zapytania ofertowego musi spetniaé nastepujgce warunki:
1. Posiada¢ uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli przepisy prawa naktadaja obowigzek
ich posiadania:
Zamawiajacy uzna warunek za spetfniony, jezeli Wykonawca bedzie posiadat dziatalnos¢ regulowang kodeksem
handlowym. W przetargu nie moga startowac osoby fizyczne.

2. Znajdowaé sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie umowy
3. Posiada¢ ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej.

4. Posiada¢ wiedze i doswiadczenie:
Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony, jezeli Wykonawca wykaze, ze on sam (lub co najmniej 1 konsorcjant) w ciggu
ostatnich 3 lat (lub odpowiednio krétszym, jesli okres dziatalnosci podmiotu jest krotszy niz 3 lata) nalezycie
przeprowadzit 3 projekty PR w branzy spozywczej, w ktorym zarzadzano zewnetrzng sytuacjg kryzysowga (wytgczamy
kryzysy wewnetrzne).

5. Dysponowa¢ osobami zdolnymi do wykonania projektu, ktére bedg uczestniczyty w realizacji zamdwienia:
Zamawiajacy uzna warunek za spetniony, jezeli Wykonawca wykaze, ze dysponuje zespotem doswiadczonym
w obstudze projektow dla branzy spozywczej zwigzanych ze swiadczeniem ustug w komunikacji zintegrowanej, Public
Relations, z zakresu komunikacji (w tym takze kryzysowej); w prowadzeniu dziatarh antykryzysowych, potwierdzonym
wykazem min. 3 0sdb, ktdre bedg uczestniczy¢ w realizacji projektu, wraz z zakresem ich zadan i odpowiedzialnosci oraz
informacjg o podstawie do dysponowania tymi osobami (oczekiwane zaangazowanie w obstuge).

6. Nie podlega¢ wykluczeniu z procedury.

W przypadku, gdy Oferent sktada oferte jako konsorcjum, wymaga sie aby:

- Oferent ustanowit petnomocnika do reprezentowania konsorcjum w postepowaniu o udzielenie zamdwienia oraz,

w przypadku realizacji Projektu, do zawarcia umowy na jego realizacje;

- Oferent przedstawit umowe powotania konsorcjum (umowa konsorcjum) okreslajgcg co najmniej: wskazanie Lidera

konsorcjum, zakres obowigzkdow kazdego z Konsorcjantdw, okreslenie zasad petnomocnictwa i reprezentacji.
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ODRZUCENIE OFERTY:

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy wystapi jedna z ponizszych przyczyn:

1. nie spetnia wymogdw formalnych,

2. jejtresc nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,

3. zostata ztozona przez podmiot niespetniajgcy warunkdéw udziatu w postepowaniu, jej wybdr skutkowatby tym, ze
wykonawcg zadania bytaby osoba fizyczna, o ktérej mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia z dnia 26 czerwca 2017 r. w
sprawie szczegotowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow rolno-
spozywczych (Obwieszczenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 17 listopada 2020 r. w sprawie ogtoszenia jednolitego tekstu
rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w sprawie szczegdtowych warunkdw i trybu udzielania wsparcia finansowego z
funduszy promociji produktéw rolno-spozywczych - Dz. U. z 2020 r. poz. 2244).

4. zostata ztozona po terminie.

PODSTAWY WYKLUCZENIA:

Z niniejszej procedury Wyboru Wykonawcy wyklucza sie:

1. Oferentow, w stosunku do ktorych otwarto likwidacje lub w stosunku do ktorych ogtoszono upadtosé, z wyjatkiem
Oferentdw, ktorzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie
przewiduje zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje majatku upadtego;

2. Oferentéw, ktorzy ztozyli nieprawdziwe informacje majace wptyw na wynik prowadzonego postepowania.

KRYTERIA FORMALNE UDZIAtU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY SPEXNIENIA TYCH
WARUNKOW:

Oferty mogg ztozy¢ podmioty majgce osobowos¢ prawng (przy konsorcjach dokumentacje - pkt. 1.,2.,4.5
- przedstawia lider konsorcjum oraz konsorcjant), posiadajace doswiadczenie w obstudze projektéw zwigzanych z organizacja
stoisk targowych (dziatania towarzyszace, np. pokazy kulinarne, degustacje itp. na targach miedzynarodowych
w Europie mile widziane.

Oferent, w celu potwierdzenia spetnienia warunkéw udziatu w postepowaniu zobowigzany jest ztozy¢ z ofertg Zatacznik nr 1
do Zapytania ofertowego wraz z nastepujgcymi dokumentami:

1. Aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo aktualnego zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej,
jezeli odrebne przepisy wymagaja wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawionego
nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu ztozenia oferty;

2. Bilans oraz rachunek zyskéow i strat, a w przypadku podmiotéw sktadajgcych zgtoszenie, nie zobowigzanych do
sporzadzania bilansu, informacji okreslajacych obrét, zysk oraz zobowigzania i naleznosci — za ostatnie 2 lata obrotowe,
a jezeli dziatalnos¢ Zgtaszajgcego jest krotsza — za ten okres;

3. Dokument potwierdzajacy, ze podmiot sktadajacy oferte jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie
prowadzonej dziatalnosci wraz z potwierdzeniem ptatnosci za te polise.

4. Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami do Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych, wystawione nie wczesniej niz
3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert.

5. Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze zobowigzaniami do Urzedu Skarbowego, wystawione nie wczesniej niz
3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert.

6. Wykazanie, ze Oferent (lub co najmniej 1 konsorcjant) w ciggu ostatnich 3 lat (lub odpowiednio krétszym, jesli okres
dziatalnosci podmiotu jest krotszy niz 3 lata) nalezycie przeprowadzit 3 projekty PR w branzy spozywczej, w ktérym
zarzadzano zewnetrzng sytuacjg kryzysowa (wytaczamy kryzysy wewnetrzne), z Zatgcznikiem nr 2 do Zapytania
ofertowego.

Nalezy dotaczy¢ referencje od zamawiajgcych prezentowanych projektow poswiadczajgcych, ze zostaty one wykonane
nalezycie.

* Prosimy o ewentualne wskazanie projektow realizowanych we wspdtpracy z Agencjq Rynku Rolnego / Krajowym
Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa i / lub Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

7. Oswiadczenie, ze Oferent dysponuje osobami zdolnymi do wykonania projektu, ktére bedg uczestniczyty w realizacji
zamdwienia, zgodnie z Zatgcznikiem nr 3 do Zapytania ofertowego, tzn. zespotem doswiadczonym w obstudze projektéw
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dla branzy spozywczej zwigzanych ze $wiadczeniem ustug w komunikacji zintegrowanej, Public Relations, z zakresu
komunikacji (w tym takze kryzysowej); w prowadzeniu dziatan antykryzysowych, potwierdzonym wykazem min. 3 osdb,
ktére bedg uczestniczy¢ w realizacji projektu, wraz z zakresem ich zadan i odpowiedzialnosci oraz informacjg o
podstawie do dysponowania tymi osobami (oczekiwane zaangazowanie w obstuge).

* Jezeli Oferent polega na wiedzy i doswiadczeniu lub osobach zdolnych do wykonania zamdwienia innych podmiotdw,
niezaleznie od charakteru prawnego tqczgcych ich stosunkdw, to zobowigzany jest udowodni¢ Zamawiajgcemu, iz bedzie
dysponowat zasobami niezbednymi do realizacji projektu, w szczegdlnosci przedstawiajgc w tym celu pisemne
zobowigzanie tych podmiotow do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobow na okres korzystania z nich przy
wykonaniu projektu.

8. Oswiadczenie Podmiotu, ze w przypadku Wyboru jego Oferty wyraza on zgode na udostepnienie przez Dyrektora
Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji zawartych w
sprawozdaniu z realizacji projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do realizacji danego zadania (projektu), ze
wskazaniem zakresu zrealizowanego zadania oraz wartosci, zgodnie z Zatgcznikiem nr 4 do Zapytania ofertowego.

PONADTO DLA OFERENTOW WYSTEPUJACYCH W KONSORCJUM:

1. Umowa Konsorcjum (umowa cywilno-prawna) ze wskazaniem Lidera upowaznionego do reprezentowania konsorcjum
oraz szczegdtowego zakresu obowigzkdw kazdego z konsorcjantdw, okreslenie zasad petnomocnictwa i reprezentacji.

Jezeli do przetargu przystepuje Konsorcjum, komplet dokumentow sktada jego Lider, ktéry zobowigzany jest réwniez
dostarczyé w/w umowe konsorcjum z zatgcznikami.

Ocena spetniania warunkdéw udziatu w postepowaniu bedzie dokonana w oparciu dokumenty, o ktérych mowa w Kryteriach
Formalnych udziatu w postepowaniu.

Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy rozstrzygnieta zostanie w oparciu o opinie min. 3-sobowego zespotu
ekspertéw KRD-IG (Komisji Oceniajacej), wsrdd firm, ktére w podanym terminie dostarczg kompletne zestawy dokumentéw.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY:

Oferta musi obejmowac catos¢ przedmiotu zamowienia i by¢ sporzgdzona zgodnie z niniejszym Zapytaniem ofertowym.

Oferta powinna:

a) zawieraé nazwe (firme), adres lub siedzibe Wykonawcy, numer telefonu, adres e-mail, numer NIP (dla podmiotéw
polskich);

b) zawiera¢ termin zwigzania ofertg;

c) byc podpisana przez Oferenta lub jego nalezycie umocowanego przedstawiciela (petnomocnika).

Oznacza to, ze wszystkie dokumenty wtasne i zatqczniki muszg by¢ podpisane przez osobe upowazniong do reprezentowania
Oferenta lub przez nalezycie umocowanego przedstawiciela w sposob umozliwiajgcy identyfikacje podpisu (np. wraz z imienng
pieczqgtkq osoby podpisujgcej) bqdz podpisane kwalifikowanym podpisem elektronicznym, ktdry ma skutek prawny réwny
podpisowi wtasnorecznemu.

Za osobe/ osoby upowazniong/e uznaje sie osobe/y figurujgcq/e w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu Oferenta
lub we wtasciwym upowaznieniu.

1. Przygotowanie plikéw:

PLIK 1.

Wykonawca powinien ztozy¢ oferte na zataczonym dokumencie ,,Formularz oferty” stanowigcym Zatgcznik nr 1 do Zapytania
ofertowego wraz z dokumentami wylistowanymi w Kryteriach formalnych udziatu w postepowaniu.

PLIK 2.
Prezentacija lub inny dokument tekstowy zapisany w formacie .pdf, zawierajgcy:
1. Rekomendacje sposobu realizacji projektu (zadania), w tym przygotowanie strategii komunikacji w ramach projektu z:

- opracowaniem raportu diagnozujgcego sytuacje komunikacyjng polskiego drobiu ze szczegdlnym uwzglednieniem
przestrzeni internetowej oraz medidow spotecznosciowych, kluczowych influenceréw oraz podmiotéw majgcych
najwiekszy wptyw na dyskurs w zakresie sentymentu emocji oraz odbioru branzy drobiarskiej, w tym raport ilosciowy i
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jakosciowy, ktéry wskaze mozliwe dodatkowe kanaty dotarcia do grup docelowych w ramach dziatan w mediach
spotecznosciowych, poza obecnymi juz portalami;

- propozycjg dziatan w zakresie mierzenia sie z mitami dotyczgcymi branzy i generowanie komunikatéw, opartych na
faktach i badaniach naukowych;

- propozycjg dziatan w oparciu o toczace sie lub przyszte postepowania sagdowe przeciwko osobom rozpowszechniajgcym
nieprawdziwe i szkalujgce informacje nt. miesa i przetwordow drobiowych oraz branzy drobiarskiej, obrazujgcych opinii
publicznej szkodliwos$¢ takich informacji dla $wiadomosci konsumenckiej oraz gospodarki kraju;

- przedstawieniem (opisaniem) propozycji pozostatych dziatan wraz z uzasadnieniem, niezbednych do prawidtowej i
efektywnej realizacji zadania (projektu);

- wskazaniem sposobow poprawy wizerunki branzy drobiarskiej nadszarpnietego przez nieprawdziwe informacje;

- wskazaniem dziatan neutralizujgcych, wyjasniajgcych lub  aktywnie negujgcych nieprawdziwe informacje
rozpowszechniane w mediach, w tym w mediach spotecznosciowych.

2. Catosciowy kosztorys realizacji projektu (zadania) — wypetniony (uzupetniony) Zatgcznik nr 5 do Zapytania ofertowego -
obejmujacy koszty zwigzane z:

- wpisanym rodzajem dziatari opisanych w pozycji ,ZALtOZENIA PROJEKTU”

- propozycja Oferenta dotyczaca pozostatych dziatan niezbednych do prawidtowej i efektywnej realizacji zadania (projektu).

3. Propozycje dodatkowych dziatah proaktywnych budujacych pozytywne komunikaty (wiadomosci) i wzmacniajgcych
wszystkie aktywnosci przedmiotowego projektu (zadania) - aktywnosci opisane i zaproponowane przez Oferenta w ramach
w pozycji ,ZALtOZENIA PROJEKTU”.

Dodatkowe dziatania powinny zwiekszac efektywnosc projektu - jego zasieg lub site oddziatywania na grupy docelowe.
Propozycje dodatkowych dziatan muszg by¢ mierzalne. Dodatkowe dziatania nie mogg zwieksza¢ budzetu projektu. Oferent
zobowigzany bedzie do realizacji zawartych w ofercie dodatkowych dziatan w ramach umowy, o ile jego oferta zostanie
wybrana, a Zamawiajgcy uzna zaproponowane dziatania za efektywne. Lista dziatan dodatkowych powinna zawiera¢ ich
wartosci oraz uzasadnienie.

Prezentacja powinna zawierac takze profil i krétki opis doswiadczenia agencji (max 3 slajdy), a waga catego dokumentu nie
moze przekroczy¢ 10 MB;

PLIK 3.
Celem utatwienia zapoznania sie z ofertg prosimy o dotgczenie prezentacji lub innego dokumentu tekstowego réwniez
w wersiji plikdw Zrédtowych przed podpisywaniem i skanowaniem (proces ten obniza jako$¢ graficzng materiatu).

PLIK 4.
Catosciowy kosztorys realizacji projektu (zadania) obejmujgcy wszystkie koszty dziatan umieszczony dodatkowo
w osobnym pliku Excel;

PLIK 5.
Petnomocnictwo — jezeli oferta lub oswiadczenia i dokumenty s3 podpisywane przez osobe (-y) nieujawniong
(-e) w dokumentach rejestrowych jako osoby upowaznione do reprezentowania Oferenta

* W przypadku Oferentéw wspdinie sktadajgcych oferte — petnomocnictwo do reprezentowania ich w postepowaniu albo
reprezentowania w postepowaniu i zawarcia umowy (nie dotyczy spétki cywilnej), o ile upowaznienie/petnomocnictwo do
wystepowania w imieniu tej spdtki wynika z dofqczonej do oferty umowy spotki bqdz wszyscy wspdlnicy podpiszg oferte.

2. Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte na catos¢ zamowienia. Ztozenie dwéch ofert na zamdwienie skutkowac bedzie
odrzuceniem Oferty.

3. Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim. Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym nalezy ztozy¢ wraz z ttumaczeniem na
jezyk polski.

4. Wymaga sie, aby dokumenty sktadajace sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz byty potagczone w sposéb trwaty.

5. Wszystkie dokumenty wtasne i zatgczniki muszg byé podpisane przez Oferenta lub przez nalezycie umocowanego
przedstawiciela w sposdb umozliwiajgcy identyfikacje podpisu (np. wraz z imienng pieczatkg osoby podpisujacej).
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6. Cena oferty musi by¢ wyrazona w PLN.

7. Zmiany lub poprawki w tresci oferty i zatgcznikdw muszg by¢ podpisane lub parafowane przez osobe podpisujgcy oferte
(w sposéb umozliwiajgcy identyfikacje podpisuy).

FORMA ORAZ TERMIN SKtADANIA OFERT:

1. Oferte nalezy przestaé ztozy¢ do dnia 19 sierpnia 2024 r. do godz. 10.00:

pocztq elektroniczng na adresy e-mail: Marta Kedel m.kedel@krd-ig.pl, Dariusz Goszczynski d.goszczynski@krd-ig.pl
W tytule e-maila nalezy wpisaé: Odp. na Zapytanie ofertowe - projekt: ,,Ochrona wizerunku polskiego sektora drobiarskiego
na rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot badania efektywnosci projektu (zadania)
2. Zadate ztozenia oferty uznaje sie odpowiednio:
- date dostarczenia oferty na adres e-mail Zamawiajgcego.
3.  Oferent moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmieni¢ lub wycofa¢ oferte.
4. Wszystkie koszty zwigzane ze sporzadzeniem i ztozeniem oferty ponosi Oferent.

KRYTERIA OCENY:

Ocenie podlegaty bedg wszystkie oferty ztozone w terminie okreslonym w niniejszym Zapytaniu i nie odrzucone
z powodu wad formalnych. Zfozone oferty ocenione zostang pod wzgledem stawianych im warunkéw udziatu
w postepowaniu okreslonym w Zapytaniu ofertowym.

W ramach dwuetapowego postepowania oferty przejdg Il etapy oceny. Tabela oceny ofert stanowi Zatgcznik nr 6 do
Zapytania Ofertowego.

| ETAP OCENY — OCENA SPEENIENIA WARUNKOW FORMALNYCH

Ocena dokonana zostanie poprzez weryfikacje ztozonych w ofercie dokumentéw niezaleznie przez 2 cztonkdw Komisji
Oceniajgcej KRD-IG na podstawie listy wymaganych dokumentdéw poswiadczajgcych spetnienie warunkéw zawartych
w KRYTERIACH FORMALNYCH UDZIAtU W POSTEPOWANIU.

W _przypadku stwierdzenia istotnych brakéw w spetnieniu warunkéw formalno-prawnych okreslonych w kryteriach
formalnych udziatu w postepowaniu (np. brak jakiegokolwiek dokumentu, zadwiadczenia lub o$wiadczenia) oferta ulegnie
odrzuceniu i nie bedzie podlegata dalszej ocenie.

Z tytutu odrzucenia oferty, Oferentom nie przystugujg zadne roszczenia przeciw Zamawiajgcemu.

W przypadku nieistotnych z punktu widzenia jakosci oferty brakow formalnych, jak np. brak wymaganego podpisu na
dokumencie, Oferent zostanie wezwany do niezwtocznego usuniecia braku. W takim przypadku oferta zostanie poddana
dalszej ocenie.

Komisja Oceniajgca zweryfikuje, czy ztozona oferta zawiera wszystkie elementy (dokumenty) poswiadczajgce spetnienie
warunkéw zawartych w KRYTERIACH FORMALNYCH UDZIAtU W POSTEPOWANIU.

Ocena odbedzie sie metodg zero-jedynkowa. Jesli ktérykolwiek z cztonkéw Komisji Oceniajgcej wystawi ocene ,,0”, to podczas
spotkania Komisji cztonkowie wystuchajg jego argumentacji i dokonajg wspdlnej oceny oferty. Utrzymanie przez oferte
wyniku ,,0” (w uzgodnionej ocenie Komisji) OZNACZA DYSKWALIFIKACJE OFERTY.

Kompletnos¢ dokumentow poswiadczajgcych spetnienie warunkow 0=dyskwalifikacja oferty
zawartych w KRYTERIACH FORMALNYCH UDZIAtU 0-1
W POSTEPOWANIU - brak punktacji, metoda zero-jedynkowa 1=kwalifikacja do dalszej oceny

Il ETAP OCENY — OCENA JAKOSCI OFERTY

Wszystkie oferty nie podlegajgce odrzuceniu oceniane bedg punktowo. Maksymalna liczba punktéw, jaka moze uzyskac
oferta wynosi tgcznie 100 pkt.

Przy wyborze najkorzystniejszej oferty spetniajacej kryteria formalne Zamawiajacy kierowac sie bedzie nastepujgcymi
kryteriami oceny ofert:
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Nazwa Kryterium [K] Znaczenie Maksymalna liczba punktéw mozliwych
(%) do uzyskania w danym kryterium

K1: Trafno$¢ analizy biezacej sytuacji i dostosowanie do niej
proponowanej strategii komunikacji wraz z propozycjy

609 60
pozostatych dziatan niezbednych do prawidtowej i efektywnej 7
realizacji zadania (projektu)
K2: Cena 30% 30

K3: Wartos¢ dodana — dodatkowe dziatania (profity) proaktywne
budujace pozytywne komunikaty i wzmacniajace dziatania zawarte 10% 10
w zatozeniach projektu

RAZEM 100% 100

Ocena ofert zostanie przeprowadzona przez min. 3-osobowy zespdt ekspertéw z KRD-IG (Komisja oceniajgca) w nastepujgcy
sposdb:

Ad.K1.

Kryterium K1. ,Trafno$¢ analizy biezgcej sytuacji i dostosowanie do niej proponowanej strategii komunikacji wraz
z propozycja pozostatych dziatarn niezbednych do prawidtowej i efektywnej realizacji zadania (projektu)” ocenione zostanie
w skali do 60 pkt.

Ocena trafnosci analizy biezgcej sytuacji i dostosowanie do niej proponowane] strategii komunikacji wraz z propozycja
pozostatych dziatarn niezbednych do prawidtowej i efektywnej realizacji zadania (projektu) — przyznanie 0 -60 punktéw
w zaleznosci od indywidualnej oceny kazdego z ekspertow.

K1 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-60) przyznanych ocenianej ofercie / ilos¢ 0séb oceniajgcych
Ad.K2.

Kryterium K2. ,Cena” ocenione zostanie w skali do 30 pkt., w taki sposdb, ze oferta najtarisza uzyska 30 punktow, pozostate
oferty otrzymajg proporcjonalnie mniej punktow.

Punkty za cene zostang wyliczone wedtug nastepujgcego wzoru:

najnizsza cena brutto sposrod wszystkich cen w ofertach nieodrzuconych
liczba punktow = x 30 pkt
cena brutto badanej oferty

K5 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-30) przyznanych ocenianej ofercie / liczba 0séb oceniajgcych

Ad.K3.

Kryterium K3. ,Warto$¢ dodana —  dodatkowe dziatania (profity) proaktywne budujace pozytywne komunikaty
i wzmacniajace dziatania zawarte w zatozeniach projektu ” ocenione zostanie w skali do 10 pkt.

Ocena efektywnosci zaproponowanych dodatkowych dziatan i przyznanie 0-10 pkt w zaleznosci od indywidualnej oceny
kazdego z ekspertow.

K3 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-10) przyznanych ocenianej ofercie / ilos¢ 0séb oceniajgcych

Oferent o najwyzszej uzyskanej sumie punktéw K1+K2+K3 zostanie wskazany jako zwyciezca przetargu. W przypadku
rezygnacji zwyciezcy z realizacji projektu, zostanie ona powierzona kolejnemu podmiotowi w rankingu.

HARMONOGRAM POSTEPOWANIA, WYBOR | OGtOSZENIE ZWYCIEZCY KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU
WYKONAWCY:
Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy rozstrzygnieta zostanie w oparciu o ocene ofert przez min. 3-osobowy zespét

ekspertéw KRD-IG (Komisja oceniajgca), wsrdéd Oferentdw, ktdrzy w podanym terminie dostarczg kompletne zestawy
dokumentow.
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TERMIN DZIAtANIE

05.08.2024 Opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert na realizacje projektu (zadania) pt. ,Ochrona
e wizerunku polskiego sektora drobiarskiego na rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez
niezalezny podmiot badania efektywnosci projektu (zadania)

do 12.08.2024 Czas na ewentualne zapytania Oferentéw dot. wyjasnienia tresci Zapytania ofertowego.
do godz. 16:00

19.08.2024 1. Termin ztozenia ofert na realizacje na realizacje projektu (zadania) pt. ,Ochrona wizerunku

do godz. 10:00 polskiego sektora drobiarskiego na rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez niezalezny
podmiot badania efektywnosci projektu (zadania)

19.08.2024 r. Komisyjne otwarcie ofert na realizacje projektu (zadania) pt. ,,Ochrona wizerunku polskiego sektora

0dz.10.30 drobiarskiego na rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot badania

efektywnosci projektu (zadania)

| ETAP OCENY - OCENA SPELNIENIA WARUNKOW FORMALNYCH w ramach | ETAPU
POSTEPOWANIA

19-22.08.2024 r. Czas na ewentualne uzupetnienie nieistotnych z punktu widzenia jakosci oferty brakéw
formalnych/doprecyzowanie niejasnosci.

Ocena ofert przez Komisje Oceniajacg na realizacje projektu (zadania) pt. ,,Ochrona wizerunku
polskiego sektora drobiarskiego na rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez niezalezny
podmiot badania efektywnosci projektu (zadania) w ramach Il ETAPU OCENY — OCENA JAKOSCI
OFERTY w ramach | ETAPU POSTEPOWANIA.

22.08.2024 r. Poinformowanie Oferentéw o wynikach | ETAPU POSTEPOWANIA.
do godz. 16.00

23-26.08.2024 r. Przeprowadzenie ETAPU [l POSTEPOWANIA — spotkania Komisji Oceniajacej z Oferentami, ktorzy
zakwalifikowali sie do Il etapu postepowania.

do 27.08.2024 . Wybor najkorzystniejszej oferty — Wykonawcy.

do godz. 16.00
Ogtoszenie wynikéw postepowania na realizacje projektu (zadania) pt. ,Ochrona wizerunku

polskiego sektora drobiarskiego na rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez niezalezny
podmiot badania efektywnosci projektu (zadania)

Poinformowanie Oferentdow drogg elektroniczng (e-mail) o wynikach Il ETAPU POSTEPOWANIA -
wyborze najkorzystniejszej oferty.

Zamieszczenie informacji o wyniku postepowania na stronie internetowej Zamawiajgcego.

1. Za najkorzystniejszg oferte uznana zostanie oferta, ktéra otrzyma najwiekszg liczbe punktéw.

2. Jezeli nie mozna wybra¢ najkorzystniejszej oferty z uwagi na to, ze dwie lub wiecej ofert przedstawia taki sam bilans ceny

i innych kryteriéw oceny ofert, Zamawiajgcy sposrdd tych ofert wybierze oferte z najnizszg ceng, a jezeli nie bedzie to
mozliwe, poniewaz oferty te zawierajg taka sama cene, Zamawiajacy wezwie Oferentdw, ktdrzy ztozyli te oferty, do ztozenia
w terminie okreslonym przez Zamawiajgcego ofert dodatkowych. Oferenci, sktadajac oferty dodatkowe, nie moga
zaoferowac cen wyzszych niz zaoferowane w ztozonych ofertach.

3. Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ wyboru kolejnej wsrdd najkorzystniejszych ofert, jezeli Oferent, ktorego oferta
zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, uchyli sie od zawarcia umowy o realizacje przedmiotu zamdwienia.

WARUNKI SZCZEGOLNE:

1. Ceny okreslone przez Wykonawce w ofercie bedg obowigzywaty przez okres waznosci Umowy.

2. Zamawiajgcy dopuszcza udziat podwykonawcéw w realizacji zamowienia. Odpowiedzialnos$é za prawidtowg realizacje
zamoéwienia ponosi Wykonawca.

3. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania na kazdym jego etapie bez podania przyczyny i bez
dokonania wyboru Wykonawcy zadania.
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4. Zamawiajacy zastrzega, ze realizacja projektu moze przebiega¢ w kilku etapach, z ktérych kazdy bedzie wynosit co
najmniej 3 miesigce.

5. Zamawiajacy zastrzega, iz wszystkie materiaty wytworzone w ramach projektu objetego niniejszym zapytaniem
ofertowym bedg musiaty zawiera¢ informacje o zrédle finansowania, o ktérej mowa w ZAtOZENIACH PROJEKTU.

6. Rozliczanie dziatan zrealizowanych w danym etapie realizowane bedzie na koniec etapu w oparciu o przekazane
dokumenty i obszerny materiat dowodowy potwierdzajgce nalezyte wykonanie dziatai (zdjecia i/lub nagrania,
egzemplarze wytworzonych materiatéw, inne materiaty, adekwatne do charakteru dziatania).

7. Oferenci nie bedg uprawnieni do wystepowania z jakimikolwiek roszczeniami wobec Zamawiajgcego w zwigzku
z niniejszym Zapytaniem ofertowym, w tym z tytutu poniesionych przez nich kosztow i ewentualnych szkdd,
w szczegdlnosci w przypadku uniewaznienia niniejszego postepowania na kazdym jego etapie.

8.  Zamawiajacy nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci, ani jakichkolwiek kosztow zwigzanych z przygotowaniem oferty przez
Oferenta, w tym kosztéw zwigzanych z przystgpieniem do procesu ofertowego, przygotowaniem i ztozeniem oferty,
przygotowaniami do zawarcia umowy.

9. Zwyciezca Konkurencyjnej Procedury Wyboru Wykonawcy bierze odpowiedzialnos$¢ i czynny udziat w opracowaniu
dokumentacji projektu dla Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa. Brak dokumentacji moze skutkowac brakiem
finansowania dla wybranych elementéw projektu (zadania).

DODATKOWE INFORMACIE:

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo doprecyzowania szczegotow ztozonych ofert w okresie przed rozstrzygnieciem przetargu
w razie niejasnosci.

1. Oferent moze zwrdci¢ sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci zapytania ofertowego. Zamawiajgcy udzieli wyjasnien
niezwtocznie, jezeli wniosek o wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego wptynie do Zamawiajacego nie pdzniej niz do
konca dnia, w ktérym uptywa potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert.

2. Jezeli wniosek o wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego wptynat po uptywie terminu sktadania wniosku, o ktérym
mowa w ust. 1, lub dotyczy juz udzielonych wyjasnien, Zamawiajagcy moze udzieli¢ wyjasnien albo pozostawi¢ wniosek
bez rozpoznania.

3. Zamawiajacy bez rozpoznania moze pozostawi¢ rowniez wniosek Oferenta, w ktérym Oferent zwraca sie do
Zamawiajgcego w innym celu niz wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego.

4. Zamawiajacy poprawi w ofercie:

a) oczywiste omytki pisarskie;

b) oczywiste omytki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych poprawek;

c) inne omytki polegajgce na niezgodnosci oferty z Zapytaniem ofertowym, niepowodujgce istotnych zmian
w tresci oferty, jezeli Wykonawca na wezwanie Zamawiajgcego i w terminie przez niego wyznaczonym nie wniesie
sprzeciwu wobec czynnosci poprawienia jego oferty.

5. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgdac od Oferentéw wyjasnien dotyczacych tresci ztozonych ofert.

6. W przypadku stwierdzenia istotnych brakéw w spetnieniu warunkéw formalno-prawnych okreslonych w kryteriach
formalnych udziatu w postepowaniu (np. brak jakiegokolwiek dokumentu, zaswiadczenia lub o$wiadczenia) oferta
ulegnie odrzuceniu i nie bedzie podlegata dalszej ocenie.

7. W przypadku nieistotnych z punktu widzenia jakosci oferty brakow formalnych, jak np. brak wymaganego podpisu na
dokumencie, Oferent zostanie wezwany do niezwtocznego usuniecia braku. W takim przypadku oferta zostanie poddana.

UWAGI DODATKOWE:

Poszczegdlne elementy projektu beda musiaty by¢ zaakceptowane przez zespdt ekspertéw KRD-IG.

ZAtACZNIKI:

1. Formularz oferty.

2. Wykaz wykonanych ustug.

3. Wykaz oséb, ktére bedg uczestniczyé w wykonaniu projektu (zadania).

4. Oswiadczenie Podmiotu dotyczace wyrazenia zgody (w przypadku wyboru oferty) na udostepnienie przez Dyrektora Generalnego
Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji z realizacji projektu: nazwy i siedziby
wykonawcy wybranego do realizacji przedmiotowego zadania (projektu), ze wskazaniem zakresu zrealizowanego zadania oraz wartosci

5. Catkowity kosztorys uwzgledniajacy dziatania (i ich koszt) wpisane przez Zamawiajgcego oraz rozpisane propozycje dziatan Oferenta (ich
koszt wraz z opisem dziatari danego kosztu).

6. Tabela oceny ofert.

7. Wykaz kosztéw - instrukcja KOWR.
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DANE PODANE W NINIEJSZYM PISMIE MAJA CHARAKTER INFORMACYINY.

Niniejsze Zaproszenie nie stanowi oferty ani zaproszenia do rokowan w rozumieniu przepisow Kodeksu Cywilnego, jak tez zaproszenia do negocjacji
w rozumieniu Prawa zamoéwien publicznych. Prezydium Zarzadu Krajowej Rady Drobiarstwa — Izby Gospodarczej zastrzega sobie prawo do
skontaktowania sie z wybranymi podmiotami w celu szczegdtowych rozméw jak réwniez do pozostawienia ztozonych zgtoszen bez odpowiedzi bez
podawania jakichkolwiek przyczyn.

Ztozone zgtoszenia nie beda stanowi¢ utworédw w rozumieniu przepisdow prawa autorskiego, a podmiot sktadajacy zgtoszenie wyraza poprzez jego
ztozenie bezwarunkowa i nieodwotalng zgode na warunki okreslone w niniejszym Zaproszeniu.

Zadne ze stwierdzer zawartych w niniejszym Zaproszeniu nie stanowi ani tez nie bedzie stanowié zobowigzania czy tez przyrzeczenia do zawarcia
umowy z jakimkolwiek podmiotem odpowiadajgcym na jego tresé. Podmiot odpowiadajacy na tresé niniejszego Zaproszenia wyraza zgode na fakt,
iz za przygotowanie i ztozenie zgtoszenia nie bedzie rosci¢ sobie w stosunku do Krajowej Rady Drobiarstwa — Izby Gospodarczej jakichkolwiek
roszczen finansowych, w szczegdlnosci zwrotu kosztow sporzgdzenia zgtoszenia badz jakiegokolwiek wynagrodzenia za jej przygotowanie, ztozenie
badZ wykorzystanie.

Zarzad KRD-IG zastrzega sobie prawo akceptacji podwykonawcdw poszczegdlnych zadan.

Prezes Zarzadu KRD-IG
(-) Dariusz Goszczynski

Krajowa Rada Drobiarstwa - Izba Gospodarcza, ul. Czackiego 3/5, 00-043 Warszawa, tel./fax +48 22 828 23 89, krd-ig@krd-ig.com.pl
Dziat Hodowli i Oceny Drobiu, ul. Naramowicka 144, 61-619 Poznan, skr. poczt. 11, tel.+48 61 824 26 51, 824 26 52, fax +48 61 824 26 53, poznan@krd-ig.pl
www.krd-ig.com.pl
NIP 525-20-61-104, Bank BGZ BNP Paribas S.A. O/Warszawa Konto nr 98 2030 0045 1110 0000 0080 0240



mailto:krd-ig@krd-ig.com.pl
mailto:poznan@krd-ig.pl
http://www.krd-ig.com.pl/

